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Resumen

Este articulo aborda el analisis de los valores de los jovenes en Es-
pafia, centrado en el estudio los procesos de auto-construccioén iconica de
sus representaciones en relacion con los discursos sociales y mediaticos.
La metodologia, de caracter experimental, combina la perspectiva auto-
etnografica y la iconoldgica, tomando en cuenta tanto el papel activo de
los participantes en la seleccion y andlisis de imagenes, como la adapta-
cion del modelo iconologico de Panofsky para la interpretacion de su
significado. A continuacion se ofrece informacion relevante sobre el
planteamiento, la metodologia y los resultados de dicha investigacion.

Palabras clave: Valores juveniles, iconologia, representaciones iconi-
cas, identidades sociales.

Iconological Analysis Applied to Youth
Values Research

Abstract

This article discusses the analysis of the values of young people in
Spain, focused on studying the self — construction processes of iconic rep-
resentations, in relation to social and media discourses. We used an experi-
mental methodology, combining auto-ethnographic and iconological per-
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spectives, taking into account both the active role of participants in the
selection and analysis of images and the adaptation of Panofsky
iconological model for interpreting its meaning. The following pages
summarize the most relevant information on the approach , methodology
and results of such research.

Key words: Youth values, iconology, iconic representations, social
identities.

1. INTRODUCCION

La presente comunicacidn forma parte de una investigacion finan-
ciada en el afio 2015 por la Fundacion de Ayuda contra la Drogadiccion
(FAD), cuyo objeto de estudio es el andlisis de los valores juveniles. El
objetivo general de la misma ha sido la exploracion de la representacion
iconica de los valores entre los jovenes universitarios, analizando los
procesos de auto-construccion de dichas representaciones en relacion
con los discursos sociales y mediaticos.

Los escenarios generados por la crisis economica en Espafia a partir
del afio 2008, ocasionaron transformaciones sociales, politicas y econo-
micas que tuvieron especial incidencia entre los colectivos juveniles. Los
nuevos procesos de socializacion han originado cambios sustanciales en
las formas de vida, en los valores y en las mentalidades de los jévenes es-
pafioles. Al mismo tiempo que se producian estos acontecimientos socia-
les, el desarrollo imparable de los avances tecnoldgicos y comunicativos
incidia sobre las transformaciones de los modelos sociales, y culturales vi-
gentes. A este respecto, la incidencia de modelos comunicativos en los que
predomina una cultura cada vez mas visual y audiovisual, esta transfor-
mando los cédigos sociales de control por el recurso a la informacion.

Estos cambios sociales, como plantea Alvarez Rodriguez (2001: 31),
conllevan siempre transformaciones sobre los valores y las actitudes en tres
niveles basicos: 1. En las estructuras mentales; 2. En las formas de vida y de
comportamientos respecto a las costumbres, la percepcion del medio y las
normas €ticas y morales; y 3. En la formalizacion legal de lo anterior.

Es en este contexto donde se plantea la necesidad de investigar la
incidencia sobre los valores de la juventud de estos cambios producidos
por la crisis social y econdmica y por las transformaciones originadas
por las innovaciones tecnoldgicas y comunicativas.
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La confluencia histdrica de estos dos factores resultaba relevante a
lahora de abordar el estudio del cambio de los valores y mentalidades ju-
veniles, especialmente teniendo en cuenta que dichos valores son, como
sefala Pestafia (2004:68) la representacion de la actualidad de la juven-
tud, “la actualidad de los valores supone un elemento constitutivo de
nuestra realidad personal...estdn en nuestro dia a dia, son inaplazables e
insustituibles...y existen especiales circunstancias que influyen en su
puesta de relieve.”

La originalidad de la propuesta radica en que, ademas de profundi-
zar en la importancia de la representacion iconica en el contexto sociali-
zador juvenil, el estudio se fundamenta teérica y metodoldgicamente en
el analisis autoetnografico de dichas representaciones iconicas a cargo
de los propios jovenes participantes en la investigacion.

Estas dos perspectivas de investigacion para el estudio de los valo-
res (autoetnografia e iconologia) aparecen como métodos complementa-
rios para el andlisis de las imagenes representativas de los mismos, que
permiten profundizar en la “descripcion critica de la experiencia perso-
nal, asumiendo que ésta esta cruzada por el entorno, que cada una de sus
acciones esta mediada por la interaccion con el contexto, y trasparentan-
do cada emocidn o pensamiento” (Peirano Olate, 2008:33).

Los valores por tanto operan como intermediarios de larealidad so-
cial y la posicion de los actores individuales o colectivos; los valores

“son los elementos constitutivos de los sistemas de accion.
Ellos proponen los objetivos: algunos seran preferidos a otros
porque son mas atractivos, mas deseables, mas aprecia-
dos...Ellos motivan a los actores, influyendo sus necesidades
y sus aspiraciones, ya que aspiramos a aquello que valoriza-
mos; ordenan sus percepciones, puesto que observamos el
mundo a través de los «lentes» de sus valores; sirven de crite-
rio para enjuiciar la situacion en la que se encuentran los acto-
res” (Sandoval, 2007:107).

Para llevar a cabo la investigacion se seleccionaron alumnos perte-
necientes a dos titulaciones universitarias del &mbito de la comunicacion
(Grado en Comunicacion Audiovisual y Grado en Publicidad y Relacio-
nes Publicas) de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Univer-
sidad Complutense de Madrid durante el primer cuatrimestre del curso
2014-15; teniendo en cuenta que estos dos grupos compartian algunas
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caracteristicas sociogeneracionales propias (estudiantes universitarios
de comunicacién vinculados al mundo de la imagen y de sus universos
simbolicos representados en las mismas.

La seleccion de este colectivo de estudiantes de comunicacion pa-
recié adecuada para obtener informacion significativa y relevante sobre
la construccidn iconica de su identidad en torno a los valores individua-
les, a los representativos del grupo de pares y a los transmitidos desde las
distintas instancias de socializacion (familia, instituciones educativas,
medios de comunicacion, etc.).

El tratamiento de la informacidn se ha realizado a partir de una me-
todologia experimental combinando técnicas autoetnograficas para la
recogida, sistematizacion y andlisis de informacion cualitativa, con he-
rramientas de andlisis cuantitativo de datos cualitativos complejos. El
objetivo principal de la investigacion partid de la identificacion de cons-
telaciones de valores y contravalores, asi como de las representaciones
visuales de laidentidad juvenil, tratando de analizar iconologicamente la
auto-imagen de los grupos juveniles seleccionados.

2. OBJETIVOS

El objetivo general de la investigacion consistid en el analisis de la
representacidon icdnica de los valores entre los jévenes universitarios,
identificando auto-etnograficamente los principios y valoraciones in-
cluidos en las imagenes representativas de dichos valores seleccionadas
por los propios jovenes.

Para la consecucion de este objetivo general, se plantearon los si-
guientes objetivos especificos de investigacion:

— Identificar los mapas conceptuales y perceptuales con los que los
jovenes construyen su imaginario iconoldgico de valores y contra-
valores.

— Analizar la construccidn visual de estereotipos y las representacio-
nes iconicas de modelos de los valores con los que los jovenes con-
forman sus mentalidades.

— Creacion de constelaciones de valores deseables que conforman la
autoimagen generacional de los jovenes, a partir de la seleccion de
representaciones iconicas (estereotipos ideales).
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— Descripcion de estereotipos subculturales socialmente identifica-
bles, explicitando los valores y constelaciones caracteristicos de
sus mentalidades y representandolos a través de la imagen.

— Analizar criticamente las valoraciones identitarias y culturales de
los jovenes universitarios, atendiendo a sus autorepresentaciones
iconoldgicas deseables e indeseables en el contexto sociohistorico
actual.

El plan de trabajo de la investigacion se fundamento en la auto-ob-
servacion individual de cada uno de los participantes, pero en un entorno
de trabajo colaborativo grupal, que sirvié como “laboratorio de ideas”
para la generacion de conocimiento compartido.

3. METODOLOGIA

La metodologia utilizada para llevar a cabo esta investigacion re-
queria de un modelo experimental que tomase en cuenta tanto la perspec-
tiva auto-etnografica como la iconoldgica. Para ello, se procedi6 a plan-
tear un disefio experimental que tomase en consideracion esta compleji-
dad del analisis, combinando la metodologia cualitativa y cuantitativa.

En el planteamiento metodologico por tanto, se considerd primor-
dial tomar en cuenta el protagonismo de los propios sujetos objeto de la
investigacion, recurriendo a técnicas que permitiesen la recogida, anali-
sis y autoevaluacion de las imagenes y opiniones por los participantes,
mediante protocolos de sistematizacion de la informacion; del mismo
modo, y simultdneamente, se procedid a la aplicacidn de técnicas de ana-
lisis cuantitativo de contenido iconografico e iconologico; y por ultimo,
se recurrid al tratamiento cuantitativo de variables y datos cualitativos
complejos. Esta combinacidon de técnicas cuantitativas y cualitativas,
nos parecio lamejor opcion para trabajar con un volumen muy numeroso
de datos cualitativos (en nuestro caso imagenes), susceptibles de ser tra-
tados socio-estadisticamente.

Para realizar este estudio, se propuso en primer lugar una aproxi-
macion metodologica centrada en el andlisis de la vision de los jovenes a
través de las imagenes y otros materiales iconicos, partiendo de los prin-
cipios de la iconologia de Panofsky (1998): 1. Lectura del sentido feno-
ménico de la imagen, es decir, la iconologia; 2. Interpretacion de su sig-
nificado iconografico; y 3. Penetracion de su contenido esencial como
expresion de valores.
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El proceso de investigacion pretendid otorgar protagonismo a los
propios jovenes a partir de dos técnicas participativas de analisis.

e [a sistematizacion de las reflexiones criticas individuales de los
propios jovenes, sobre los valores que afectan a aspectos relevan-
tes en sus vidas.

e [a generacion de conocimiento colaborativo, a partir de talleres y
trabajos grupales para la creacién de mapas y constelaciones iconi-
cas representativas de los principales valores juveniles.

Una vez identificados los principales valores, asi como las perspecti-
vas desde las que los jovenes universitarios los percibian, se procedio a in-
tentar validar la importancia, relevancia y dimension que dichos valores
tienen para los jovenes a partir del analisis iconoldgico y autoetnografico
de las imagenes mas representativas de dichos principios axiologicos.

Esto se llevo a cabo mediante tres procesos de analisis complemen-
tarios:

1. Mediante grupos de discusion con jovenes participantes y no partici-
pantes en la investigacion.

2. Aplicando el analisis iconologico de los valores, siguiendo el méto-
do iconoldgico de Panofsky.

3. Nubes semanticas de conceptos relacionados con las imagenes.

3.1. Aplicacion del método iconolégico de Panofsky

Con las imagenes seleccionadas por los grupos de alumnos como
las mas representativas de cada uno de los principales valores y contra-
valores, se procedio al analisis iconoldgico, adaptando el modelo tedri-
co-metodologico propuesto por Panofsky (1998) para el estudio de la
iconologia de la obra de arte, al estudio de las imagenes representativas
de los valores y contravalores juveniles seleccionadas por los jovenes
participantes en la investigacion.

Ennuestro caso, el analisis se plantea en dos fases diferenciados: 1. La
Descripcion y el analisis preiconograficos y 2. El Analisis iconologico.

1. Descripcion y analisis preiconograficos.

Esta primera fase, aborda la significacion perceptiva primaria ade-
mas de a “Identificacion de imagenes, historias y alegorias”. El analisis
iconografico implica un método descriptivo y no interpretativo y se ocu-
pa de la identificacidn, descripcion y clasificacion de las imagenes. El
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analisis iconografico necesita profundizar en los cambios histdricos de
la representacion de determinados temas iconograficos.

2. Analisis iconoldgico.

Verdadero objetivo del analisis de la obra de arte, y en nuestro caso
de las imagenes sobre valores juveniles: dilucidar la significacién intrin-
seca o contenido. Para Panofsky, supone un proceso interpretativo: la
iconologia es un método de interpretacion que procede mas bien de una
sintesis que de un analisis. Igual que en los pasos anteriores, debe apli-
carse un principio correctivo que documente las “tendencias generales y
esenciales del espiritu humano™ que se expresan en determinados mo-
mentos histdricos. La significacion intrinseca,

Se capta investigando los principios subyacentes que revelan
la mentalidad basica de una nacion, época, clase social,
creenciareligiosa o filosofica representada en una determina-
da obra artistica. De esta manera, el contenido de una obra vi-
sual se explicita cuando se interpretan las formas, motivos y
alegorias como valores simbolicos de universos culturales
determinados (Agustin Lacruz, 2010:92).

La utilidad de la iconologia como método de analisis para el estu-
dio de los valores se fundamenta en que “trata la representacion artistica
antropomorfa de habitos, sentimientos y costumbres que seran cultura-
les en la medida en que resulten vigentes en una sociedad determinada”
(Garcia-Noblejas, 1988). Desde esta perspectiva, el analisis iconoldgico
de las imagenes que reflejan los valores, ofrece una representacion cultu-
ral de la identidad juvenil en nuestra sociedad en el momento actual.

3.2. Creacion de nubes semanticas de conceptos relacionados
con las imagenes que representan los valores

En este punto se trataba de relacionar la informacion cualitativa de los
grupos con la informacion mas estructurada codificada en la base de datos.
Para ello, de cada uno de los valores con los que se trabajé cualitativamente
en los grupos de discusion, se extrajeron los descriptores que los propios jo-
venes utilizaron para codificar las imagenes aportadas por sus compafieros.

A partir de dichos descriptores, utilizando la herramienta TagXedo, se
procedio a crear una nube de zags o etiquetas semanticas para cada uno de los
valores seleccionados. Dicho programa TagXedo asigna tamafios de letra
proporcionales a la importancia numérica (frecuencia) de cada palabra o tér-
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mino introducido. El programa permite eliminar elementos lingiiisticos
sin valor referencial (preposiciones, articulos, etc.) y ademas permite fil-
trar las palabras que no se desean considerar en el andlisis. Esta tultima
opcion del programa nos permitio eliminar las referencias directas al tér-
mino que se trataba de definir en cada caso; asi, por ejemplo en la nube
semantica de Tolerancia, se ha eliminado la palabra Tolerancia.

Como resultado de este andlisis se obtuvieron nubes semanticas de
cadauno de los valores y contravalores seleccionados que, al relacionar-
las con las imagenes seleccionadas en los grupos como mas representati-
vas de cada valor, proporcionan una representacion iconica integrada de
elementos iconograficos y semanticos.

Imagen 1. Infografia de las representaciones iconicas
del amor romantico.

4. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

4.1. Categorizacion tematica de los valores y contravalores

El trabajo de seleccion y sistematizacion de imagenes representativas
de valores y contravalores de los jovenes participantes (Auto-reflexion criti-
ca individual), dio como resultado una base de datos iconografica sobre la
que un grupo de estos propios alumnos procedid a su codificacion tematica e
iconolégica atendiendo a un protocolo de recogida y analisis de la informa-
cion, del que se ha dado cuenta en el apartado metodologico. La codifica-
cién tematica remite al primer nivel de analisis iconoldgico llevado a cabo
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por los propios jovenes participantes y remite al “contenido transmitido
por una imagen. Aquello que la imagen representa, asi como su signifi-
cado. Porello, el tema es uno de los elementos vertebradores del analisis
semantico de las imagenes” (Agustin Lacruz, 2010:90).

Como resultado de este proceso de codificacion de las imagenes
sobre valores y contravalores y de su posterior agrupamiento, se obtuvie-
ron trece categorias tematicas en torno a las que se clasificaron las 1742
imagenes (936 valores y 806 contravalores) que compusieron el univer-
so de nuestra investigacion. El recuento de frecuencias permiti6 obser-
var la mayor o menor relevancia que los jovenes concedieron intersubje-
tivamente a los valores y contravalores y a las imagenes que los repre-
sentaban; jerarquizando su importancia, “...hay objetos o acciones que,
para el individuo, valen méas que otros o bien que tienen mayor valor in-
trinseco que otros, en este punto, estariamos hablando de los niveles je-
rarquicos o jerarquia de valores, que oscilan entre lo mas deseable y lo
menos deseable” (Pestaiia, 2004: 70).

En las siguientes tablas se observa la frecuencia de dichos valores y
contravalores en torno a los que se agruparon las imagenes seleccionadas
por los jovenes universitarios. Asi, como las agrupaciones de las subca-
tegorias tematicas con sus respectivas frecuencias. Estas clasificaciones,
“indican el nivel de preferencias, que al final, es lo que determina el he-
cho de que el individuo asuma o no un valor, basado en sus expectativas
personales o en la valoracidn social” (Pestana, 2004:71). (Tabla 1).

La cantidad de referencias obtenidas, asi como el relativo equili-
brio entre valores y contravalores, lejos de pretender ser representativo
de ningun colectivo juvenil, si que parece suficientemente relevante
como para poder observar tendencias extrapolables a las generaciones
juveniles actuales, especialmente universitarias.

En el analisis de la vinculacion de los valores con principios gene-
rales y colectivos; con valores sobre la seguridad personal; o con los as-
pectos ludicos y de ocio (Elzo y Otros, 2014), se observa que mas de la
mitad de 1742 valores y contravalores seleccionados (53%) corresponde
avalores sobre seguridad y estabilidad personal, que se concretan en este
caso en los principales ejes de integracion y relacion con los otros (amor,
familia, amistad, superacion/esfuerzo, honestidad/fidelidad) y de nor-
mativa social exitosa (superacidon/esfuerzo).
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Tabla 1. Frecuencia de las principales tematicas
en las imagenes sobre valores y contravalores

Tematicas de las imagenes Valores Contravalores Total
Tolerancia / Igualdad 152 191 343
Superacion / Esfuerzo 155 127 282
Honestidad / Fidelidad 74 134 208
Violencia 6 150 156
Libertad / Justicia 64 52 116
Cultura / Educacion 109 - 109
Felicidad 105 - 105
Corrupcion / Avaricia - 90 90
Solidaridad 86 - 86
Amor 66 - 66
Problemas Sociopoliticos - 62 62
Amistad 62 - 62
Familia 57 - 57
Total 936 806 1.742

En torno a una de cada tres imagenes seleccionadas por los jove-
nes en esta investigacion (33%), hace referencia a los beneficios colec-
tivos para el desarrollo social, “Frente a la dimension personal, sea
emocional o material, aqui el sentido que opera y conforma el grupo es
el social, de beneficio colectivo, el que habla del valor de lo comun y
compartido” (2014: 37). Dichos principios se han concretado funda-
mentalmente en el refuerzo de compromisos sociales y politicos: soli-
daridad, justicia, libertad, tolerancia, corrupcidn, violencia/no violen-
cia, etc.

Por tultimo, los valores con una dimension ludica, mas interesada
en el ocio y la gratificacion personal (12%), han aparecido representados
en imagenes relacionadas a la amistad y a la felicidad. Estos valores son
los que mejor definen a los jovenes “que se pretenden integrados y hedo-
nistas y reflejan bien ambos rasgos: viviendo al dia, valorando particu-
larmente el tiempo libre y de ocio, los amigos, el éxito social y la popula-
ridad” (2014:37).
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Tabla 2. Clasificacion de los valores segiin el tipo de valor.

Tipo de valor Principales Valores

Garantia de estabilidad Familia, Superacion/Esfuerzo, Amor,

y seguridad personal (53%) Amistad, Honestidad/Fidelidad

Beneficio Colectivo (33%) Solidaridad, Libertad/Justicia, Tolerancia/

Igualdad, Violencia, Corrupcion.

Ocio y gratificacion personal (12%) Amistad, Felicidad/Optimismo.

4.2. El significado social y simbélico de las imagenes sobre
los valores juveniles.

A continuacidn se ofrece un resumen del analisis de los valores y
contravalores mas relevantes de los jovenes universitarios, atendien-
do a la frecuencia en la mencidén de dichos valores. Para este articulo,
sélo se toman en cuenta aquellos valores que han contado con méas de
noventa imagenes seleccionadas sumando valores y contravalores
(ver Tabla 1).

4.2.1. Tolerancia/lgualdad

Ajuicio de las imagenes seleccionadas por las personas jovenes, la
tolerancia se traduce en el principio de igualdad y reciprocidad social en
cuanto a derechos y deberes de todos los seres humanos con independen-
ciadel sexo, laedad, laraza, lareligion, la orientacidon sexual o cualquier
otra diferencia social.

Asi, la representacion de la tolerancia y el respeto, parecen asumir
los discursos dominantes inculcados desde las instancias educativas, la
familia y los medios de comunicacion. Ha sido frecuente en esta investi-
gacion la seleccion de imagenes que recogen la superacion de las dife-
rencias sociales, religiosas, étnicas, de orientacion sexual, etc. El respeto
al diferente aparece como un axioma, que aunque en muchos casos no se
experimenta, se considera socialmente deseable y de obligado cumpli-
miento.
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Imagen 2. Representacion juvenil de la tolerancia y el respeto.

Las imagenes recogen los estereotipos sociales en torno a la igual-
dad reflejan la aceptacion de la diferencia (de género, de raza, de estatus,
etc.), ofreciendo visiones tendentes a lanecesidad de igualdad social. Es-
tas imagenes sobre igualdad parecen mostrar la pervivencia, a juicio de
los jovenes, de diferencias de género (en derechos y deberes, dentro y
fuera del hogar...). Las imagenes sobre la igualdad representan muy cla-
ramente los escenarios sociales donde los jévenes perciben que todavia
no existe.

En el caso de esta igualdad social, las imagenes reflejan de nuevo
los discursos sociopoliticamente correctos en torno al respeto y toleran-
cia racial, politica e ideoldgica, pero como reconocen los propios jove-
nes se trata de un discurso social compartido que dificilmente se concreta
en acciones en las que participen los jovenes.

4.2.2. Superacion/Esfuerzo

Las imagenes en las que se concreta el valor juvenil del sacrificio y
el esfuerzo remiten a la capacidad del individuo para superar las condi-
ciones adversas simbolizadas en lo fisico, pero referidas a lo social. Los
jovenes, aunque son conscientes de las dificultades ante los procesos de
socializacion, creen en el esfuerzo como estrategia para conseguir el éxi-
to. El amor propio, la autoestima y la capacidad de sacrificio aparecen
como principios basicos para afrontar las dificultades. Desde la familia y
la escuela se ha educado en esta cultura del esfuerzo como estrategia des-
de la que forjar el caracter ante los dificiles escenarios juveniles, y al mis-
mo tiempo como vacuna contra la apatia y el derrotismo sociales.
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Imagen 3. Imagen representativa de la superacion y el esfuerzo.

Este valor del esfuerzo tiene como contravalor el de la cultura del
conformismo, representado por el estereotipo mediatico de la Genera-
cion Ni-Ni (jovenes que por propia eleccion, ni estudian ni trabajan). Los
jovenes universitarios, aunque reconocen que la representacion mediati-
ca es injusta y no refleja la realidad de la mayoria de los jovenes, sin em-
bargo, si que reconocen que dicho estereotipo ha calado entre algunos jo-
venes de su generacion.

4.2.3. Honestidad/Fidelidad

La lealtad y la honestidad aparecen como valores de confianza so-
cial que, aunque son de naturaleza general e inmaterial, rigen como prin-
cipios basicos de las relaciones juveniles en el entorno familiar, grupal
(amigos) y de pareja.

La lealtad, como maximo exponente de este valor, se conforma
principalmente a partir de los antivalores relacionados con la infidelidad,
la hipocresia y la traicion.

Las imagenes seleccionadas por los jovenes sobre la fidelidad se
definen fundamentalmente desde el contravalor de la infidelidad y repre-
sentan la ruptura del amor heterosexual. La fidelidad aparece como un
principio universal para los jévenes, pero al mismo tiempo también
apunta a un valor generacional propio. Se representa fundamentalmente
en torno a estabilidad de pareja y se representa fundamentalmente con su
contravalor de la traicion y el engafio de caracter sexual.
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4.2.4.Violencia

La representacion iconografica de los jovenes de la violencia, aun-
que remite a imagenes que abarcan diferentes situaciones y comporta-
mientos sociales indeseables (guerras, peleas, violencia institucional...),
se focaliza muy especialmente en dos tipologias concretas: la violencia
de género y el maltrato animal, hasta el punto de convertirse en uno de
los principales valores distintivos de esta generacion.

Larepresentacion de la violencia a juicio de los jovenes se concreta
en imagenes que muestran agresiones machistas de caracter fisico y ver-
bal. Esta preocupacion por estas formas de violencia coincide con la per-
cepcion social del problema en nuestra sociedad. En los tltimos afios, la
preocupacion social por la violencia machista o de género, que causa nu-
merosas muertes en nuestro pais, ha encontrado eco en los discursos po-
liticos, mediaticos y sociales.

Imagen 5. Representacion juvenil de la violencia de género.
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Las generaciones actuales de jovenes rechazan el maltrato animal,
las torturas, la industria animal peletera, los espectaculos con animales
(especialmente los taurinos), la experimentacion animal. .. La particula-
ridad de mostrar el rechazo a la violencia animal en imagenes de corridas
de toros, parece evidenciar una tendencia hacia la repulsa generacional
de la “fiesta nacional.” Nuestra investigacion no permite afirmar si, en
este sentido, se trata de una tendencia generacional o una vision particu-
lar entre los jovenes universitarios actuales. No obstante, la mayoritaria
y contundente valoracion negativa de las corridas de toros, parece tras-
cender aun grupo concreto de jovenes y reflejar una tendencia humanis-
ta generacional.

4.2.5. Libertad/Justicia

Del analisis iconologico de estas imagenes subyace una vision de
la libertad representada como un ideal individual, entendido como una
utopia necesaria para poder elegir libremente el destino o poder cambiar-
lo. Las imagenes que simbolizan mejor la libertad para los jévenes remi-
ten a brazos que rompen ataduras y cadenas o a una persona en la natura-
leza, en actitud de volar; simbolizan la ilusién de romper los marcos o
normas sociales establecidas. Los jovenes, a pesar de las constricciones
que imponen los marcos sociales actuales (normativos, laborales, de es-
tatus, etc.), no renuncian a sus ansias de libertad individual, concretadas
en la capacidad de eleccion, en la capacidad de sofiar y de poder vivir
cOmo uno quiera.

4.2.6. Felicidad

Larepresentacion de la felicidad aparece representada como un va-
lor individual que implica para los jovenes una meta aspiracional vital, al
mismo tiempo que una guia para mantener alta su autoestimay estado de
animo. Ser feliz supone para las personas jovenes realizacion y plenitud;
y aunque en ocasiones parezca un estereotipo inalcanzable, los jévenes
conciben la felicidad como un “carpe diem” presente e imprescindible en
el espiritu juvenil libre, imaginativo e independiente. Por el contrario,
los jovenes se alejan de la representacion de la felicidad asociada a los lo-
gros sociales y laborales.



Anadlisis iconologico aplicado al estudio de los valores juveniles 45

~ A

Imagen 6. Representacion juvenil de la felicidad

5. Conclusiones

Las consideraciones finales de esta investigacion en torno a los va-
lores deben situarse en el contexto actual que estan experimentando las
generaciones juveniles en nuestro pais. Estas interpretaciones de sus va-
loraciones se vinculan con

los sentidos que se otorgan a la propia vida y con las eleccio-
nes que se realizan en el mundo familiar, social, profesional.
En la vida de la comunidad, los valores se relacionan con los
estilos de vida, con las costumbres, con la manera especial de
relacionarse unos con otros, con los sistemas de organizacion
social que se establecen; en una palabra, con la cultura de la
comunidad (Sandoval, 2007: 114).

A continuacién se ofrece un corolario de las principales conclusio-
nes sobre la cosmovision de principios y valores en torno a la que los jo-
venes universitarios conforman el sentido de sus vidas. Se trata de aseve-
raciones que sin ser representativas de las generaciones juveniles actua-
les, si que parecen suficientes para mostrar una aproximacion a la reali-
dad juvenil en la sociedad espafiola actual.

1. Latolerancia aparece como un valor fundamental para los jovenes;
se concibe como un axioma normalizado socialmente que remite al
respeto a las diferencias sociales (sexuales, religiosas, raciales...),
dentro de los limites que la sociedad establece como politicamente
correctos. Este valor, en muchos casos, parece asumirse mas por
“obligacion social” que como una toma de conciencia ideoldgica.
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Complementariamente a la tolerancia, los jovenes destacan el valor de
la igualdad como principio social necesario y por el que consideran
que se debe seguir luchando. La igualdad, se concreta principalmente
en torno a las posiciones y funciones sociales que ocupan hombres y
mujeres. Aunque a juicio de los jovenes, son destacables los avances
que se han producido en los tltimos afios en materia de igualdad, la se-
leccion de imagenes que reflejan diferencias sociales en general y de
género en particular, representa la pervivencia de claras desigualda-
des de género en todos los &mbitos sociales. Esta percepcion esta mu-
cho mas extendida entre las chicas, que son quienes la experimentan y
sufren, que entre los chicos, que interiorizan mas facilmente los dis-
cursos idealizados institucionales sobre la igualdad.

El sacrificio y la superacidn se presentan como principios individua-
les basicos para obtener el éxito social. A pesar de ser conscientes de
las tremendas dificultades en sus procesos de socializacion, los jove-
nes en lugar de resignarse, han adoptado una actitud luchadora ante
los retos formativos, laborales, de emancipacion..., que tendran que
enfrentar en el futuro. Esta vision idealizada del esfuerzo, no se co-
rresponde necesariamente con la propia practica juvenil, en la que,
como se vera en el tema de la corrupcion, los jovenes se muestran
dispuestos a aprovecharse de cualquier atajo a su alcance para alcan-
zar el éxito con un menor esfuerzo.

La lealtad y la honestidad aparecen como valores de confianza social,
que, aunque son de naturaleza general e inmaterial, rigen como princi-
pios basicos de las relaciones juveniles en el entorno familiar, grupal
(amigos) y de pareja. En el caso de las relaciones de pareja, la fidelidad
y por contra la infidelidad, aparecen como el valor maximo de la lealtad.
El valor de la fidelidad aparece indisolublemente relacionado con el
valor que los jovenes conceden al amor como una de las maximas as-
piracionales de la juventud. La fidelidad aviva la llama del amor,
mientras que el engafio (infidelidad) acaba definitivamente con él.
La representacion iconica hegemonica se concreta en la infidelidad
de la pareja. Esta vision conservadora refuerza el modelo tradicional
de relacidn, que es experimentado por los jovenes como si sus pri-
meras parejas fueran a ser para siempre. No obstante, aunque los jo-
venes saben de antemano que estas primeras parejas no seran las de-
finitivas, experimentan sus relaciones con la ilusion e intensidad de
creer que puedan ser las definitivas.
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5. Lasrepresentaciones juveniles en torno a la violencia se limitan es-
pecialmente a dos tipos mayoritarios de violencia: la violencia de
género y la violencia o maltrato animal.

a. Violencia de género. Aunque todavia pervive la evaluacion juvenil de
que el problema de la violencia de género oscila entre la responsabili-
dad social y la aceptacion personal de las mujeres maltratadas; sin em-
bargo, las nuevas generaciones juveniles declaran mayoritariamente
una postura tajante frente a la intolerancia hacia estos comportamientos
violentos. Los joévenes han interiorizado los discursos institucionales
(campafias), mediaticos (noticias), educativos e intrafamiliares y lejos
de asumirlos tedricamente sin mas, parecen haber adoptado una actitud
generacional propia: alzar la voz contra la violencia de género.

b. Maltrato animal. En cuanto a la violencia y el maltrato animal, los
jovenes parecen mostrar unos niveles de rechazo mucho mas eleva-
dos que la poblacion adulta y que otras generaciones juveniles ante-
riores. Este valor generacional se concreta en una forma de humanis-
mo animalista en el que los animales domésticos forman parte de las
“familias” de los jovenes, que hacen extensible al resto del reino ani-
mal y sobre cuyos derechos no se admite discusion alguna.

6. La felicidad para las personas jovenes esta presente como un refe-
rente existencial vital, como una busqueda constante de un ideal
irrenunciable que guia sus vidas y que se conforma en torno a la ar-
monia personal y relacional. En dicha armonia, que confiere la base
de su equilibrio personal, depositan un fuerte valor emocional, que
cuando se desajusta desencadena inestabilidad que se traduce en
vulnerabilidad y fragilidad juveniles ante situaciones adversas.
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