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Resumen

Se ha intentado mejorar el método de aprendizaje mediante en-
cuestas a los agricultores por parte de los alumnos. En esta ocasion ha au-
mentado el entusiasmo de los alumnos asi como la responsabilidad con
que han desarrollado las actividades. Han llevado a cabo el trabajo en
grupo de forma correcta, los alumnos han sabido llegar a acuerdos y esta-
blecer responsabilidades entre ellos. Las exposiciones también han me-
jorado; se han realizado en tiempo limitado y de forma clara. Las adver-
tencias previas de los profesores sobre la importancia de las exposicio-
nes y debates han sido la causa de esta mejora en los resultados.

Palabras clave: Agricultores, encuestas, invernaderos, debates, trabajo
en grupo.
Improving Student’s Learning Methods
by Conducting Survey to Farmers

Abstract
An attempt is made to improve the survey to farmers as a learning

method. The students’ enthusiasm and responsibility has been increased.
Workgroups has been carried out correctly, students have been able to
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agree and establish responsibilities among group members. Explana-
tions have also improved; they have been made clearly and in limited
time. Previous teachers’ information on the importance of presentations
and discussions has been the reason of this improvement in results.

Keywords: Farmer, survey, greenhouse, discussions, workgroups.

1. INTRODUCCION

Los rasgos caracteristicos del nuevo modelo educativo exigen el
desarrollo de un perfil profesional, de unos roles y unas actividades dife-
rentes a las tradicionales en los estudiantes y los profesores. El perfil
apropiado del estudiante viene caracterizado por los siguientes elemen-
tos: aprendiz activo, autdnomo, estratégico, reflexivo, cooperativo y res-
ponsable (Ferndndez March, 2006). Se trata de utilizar una metodologia
didactica que ayude a desarrollar el pensamiento critico y facilite la ca-
pacidad para resolver problemas en los estudiantes.

La encuesta es un procedimiento que implica un proceso completo
de investigacion. En este tipo de aprendizaje, el papel del profesor es es-
timular la implicacion responsable y activa del estudiante. La autonomia
del alumno conlleva estimular su actividad y protagonismo de modo que
se constituya como sujeto responsable del aprendizaje (Lopez Franco y
Oliveros, 1999).

Laactividad que se presenta tiene la finalidad de mejorar las condi-
ciones de aprendizaje y el rendimiento del alumno mediante la renova-
cion de los métodos docentes y la participacion activa por parte de los
alumnos. Por otra parte, también pretende proporcionar a los alumnos
una vision real sobre el estado actual de la agricultura en la provincia de
Almeria que complemente y amplie la que hasta ese momento ha obteni-
do del contacto con los profesores. La elaboracion y realizacion de en-
cuestas permitira a los alumnos conocer el contexto de la empresa agri-
cola, asi como mostrar la situacion del agricultor dentro de la sociedad
actual.

En afos anteriores se ha evaluado esta metodologia docente con re-
sultados positivos. Durante la realizacion de las encuestas los alumnos
han desarrollado su espiritu critico, que les ha permitido obtener conclu-
siones a partir de las encuestas. Con esta actividad se logré reducir el na-
mero de suspensos y aumentd de forma significativa el interés de los
alumnos por la asignatura. Los alumnos valoraron muy positivamente
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este tipo de aprendizaje autonomo e independiente. Los resultados fina-
les mostraron que habian desarrollado la capacidad de observacion, ra-
zonamiento y pensamiento critico.

Sin embargo, algunos aspectos debian ser mejorados: los alumnos
debian aprender a exponer mejor los resultados y conclusiones de su tra-
bajo. Otro problema es que en los primeros cursos todavia no se ha desa-
rrollado bien la estrategia de trabajo en grupo. Es, por lo tanto, muy im-
portante el trabajo de los profesores para lograr estos objetivos que en los
primeros intentos no se han conseguido. Es necesario, por lo tanto, un
buen asesoramiento de los alumnos para que ellos solos sean capaces de
realizar el trabajo en todas sus fases; sobre todo mejorar el trabajo en
equipo de los alumnos y la adecuada preparacion de la exposicion de sus
resultados.

2. METODOLOGIA DE TRABAJO

2.1. Tipo de Encuesta

En la encuesta se utilizaron cuestionarios disefiados con preguntas
cerradas y con informacion basica de la finca y de los agricultores. En
esta ocasion se han utilizado cuestiones diferentes a las de afos anterio-
res con la finalidad de que los alumnos hagan su propio trabajo y no pue-
dan copiar las encuestas de afios anteriores. La encuesta elaborada apare-
ce en la Tabla 1.

2.2. Trabajo de Campo

En la realizacidn de las encuestas participaron 82 alumnos, dividi-
dos en grupos; 6 grupos para la zona del Poniente (20.600 Has) y 2 grupo
para la de Levante (8.300 Has). La unidad de visita fueron las fincas ex-
plotadas por un agricultor. Cada alumno entrevisté a 10 agricultores den-
tro de la zona que corresponde a su grupo, en total se realizaron 820 en-
cuestas (610 de la zona de Poniente y 210 de Levante).

Las encuestas se realizaron entre el 1 de marzo y el 15 de abril del
afio 2013. Una vez cumplimentados los cuestionarios se pasoé a la etapa
de revision y codificacion de los resultados para el procesamiento de los
datos, obtencion y analisis de las tablas de resultados, para ello, los 10
alumnos de cada grupo se reunieron y realizaron estas actividades.
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Tabla 1. Formato de la encuesta.

Caracteristicas socioculturales del entorno de los agricultores
Edad (1 <40, 2 40-55, 3 > 55)

Sexo (0 Hombre, 1 Mujer)

Nivel académico (0 Graduado escolar, 1 Bachiller, 2 Universitario)
Estado civil (1 Casado, 0 soltero)

Trabajo del conyuge (1 Trabaja, 0 No trabaja)

Tipo de trabajo (1 Tiempo completo, 0 tiempo parcial)

Tipo de propiedad (1 Propiedad, 0 Arrendamiento)
Caracteristicas del cultivo

Situacion de la finca (0 Poniente, 1 Levante)

Superficie de cultivo (0 <1 has, 1 1-3 has, 2 >3 has).

Especie cultivada (1 Tomate, pimiento, pepino, 2 calabacin, judia,
berenjena, 3 ambos grupos)

Comercializacion (0 Mas de un tipo, 1 Otros, 2 Alhdndigas, 3 SAT, 4
Cooperativas)

Seguro (0 No tiene, 1 Tiene)

Motivos de seguro (0 El cultivo no necesita seguro, 1 Muy barato o
barato, 2 Normal, 3 Caro o muy caro, 4 Protesta

Iniciativas de mejora o innovacion

Criterios de eleccion del cultivo (0 Personales, 1 Aconsejado por
Sociedad Comercializadora)

Lucha biologica (LB) (0 No hace 1 Hace)

N° de cultivos en los que hace LB (0 No hace, 1 Un cultivo,
2 Algunos, 3 Todos)

Asesoramiento Técnico (0 No tiene, 1 Tiene)

Tipo de Asesoramiento (0 No tiene, 1 Otros, 2, Técnico de Almacén,
3 Sociedad Comercializadora, 4 Mas de 1, 5 Técnico Particular

0-1
0-1-2
1-2-3

0-1-2-3-4

0-1

0-1-2-3-4

0-1

0-1
0-1-2-3

0-1-2-3
0-1-2-3-4-5

2.3. Analisis de los Resultados

Dado que el nimero de preguntas es elevado se opto por que los
alumnos en el curso analizaran solo nueve preguntas y las restantes que-
daran pendientes para el curso siguiente en las que los alumnos cursan la
asignatura “Economia Agraria” y pueden analizar el resto. Pensamos
que de esta forma los alumnos pueden afianzar mejor los conocimientos

adquiridos y el trabajo resulta mas liviano.
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Las preguntas analizadas han sido: superficie de la explotacion;
criterios de eleccion de los cultivos; tipo de comercializacion; seguro
agrario; motivos del seguro agrario; lucha bioldgica; nimero de cultivos
en los que hace lucha bioldgica; asesoramiento técnico; tipo de asesora-
miento técnico.

Para manipular las variables de la base de datos de la encuesta se
aplicaron los siguientes procedimientos:

— Clasificar variables, en cualitativas, cuantitativas discretas y cuan-
titativas continuas, y definir subgrupos de datos.

— Agrupar un conjunto de datos en intervalos y escoger el nimero de
intervalos mas adecuado.

— Construir tablas de frecuencias de conjunto de datos (agrupados o no).

— Calcular y discutir los valores de los estadisticos descriptivos de
tendencia central (media aritmética, mediana, moda), de posicion
(cuartiles, percentiles) y de dispersion (varianza, desviacion tipica,
coeficiente de variacion).

— Identificary discutir la presencia de datos atipicos para las diferen-
tes variables.

2.4. Interpretacion y debate de los resultados

El alumno debe realizar un razonamiento individual critico y rigu-
roso de sus encuestas asi como de los resultados que finalmente conside-
re interesantes de mostrar. En una segunda etapa se reunira con los com-
paiieros de su grupo y realizaran un tratamiento estadistico conjunto de
los resultados de cada zona que después expondran ante el resto de sus
compafieros.

Los profesores revisaran el trabajo individual de cada alumno y
posteriormente los resultados conjuntos de cada grupo. Para las califica-
ciones finales se valoraran ambos trabajos asi como la exposicion de los
resultados y la participacidn en el debate en el que se comentan los resul-
tados y las impresiones de cada uno.
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3. ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

3.1. Participacion de los alumnos en la asignaturay evaluacion
del aprendizaje

En total, se obtuvieron datos de 764 encuestas de un total de 820 lo
que supone un 93,2% de encuestas validas. Las no validas (6,7%) corres-
pondieron a encuestas en las que los agricultores dieron respuestas in-
coherentes o que algunos alumnos (10,5%) hicieron de forma incorrecta
su trabajo.

De un total de 112 alumnos matriculados en la asignatura, 82 alumnos
(un 73,21%) han participado en la realizacion de las encuestas. Es un por-
centaje de participacion ligeramente mas alto al de cursos anteriores en que
se ha realizado la misma actividad. También es muy superior al de los alum-
nos que se presentan al examen cuando la asignatura se imparte de forma
tradicional con docencia estaba basada en clases magistrales (40%).

El entusiasmo de los alumnos ha sido alto asi como la responsabili-
dad con que han desarrollado las actividades programadas: elaboracion
de los cuestionarios, visita a los agricultores y manejo de los resultados.

También el trabajo en grupo ha sido bueno, los alumnos han sabido
ponerse de acuerdo y establecer responsabilidades entre los miembros
del grupo. Esto ha sido un logro importante, ya que en otras ocasiones no
se ha visto cubierto este objetivo, quiza por una deficiente preparacion
por parte de los profesores.

Las exposiciones también han mejorado con respecto a afios ante-
riores; los alumnos han expuesto en tiempo limitado y de forma clara los
resultados obtenidos en las encuestas.

Las causas de las mejoras logradas tenemos que buscarlas en las
advertencias previas de los profesores y la insistencia por parte de estos
en que la nota final obtenida depende en gran medida de las exposiciones
y debates en los que los alumnos demuestran haber sabido sacar conclu-
siones de los resultados de las encuestas.

El nivel de aprendizaje del alumno queda reflejado en el grado de
consecucion de los objetivos propuestos. Segun lo observado, la gran
mayoria de los alumnos los han alcanzado, al menos en un grado minimo
aceptable. Solamente algunos de ellos (un 12,7%) no han terminado el
trabajo o lo han hecho de forma incorrecta.
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3.2. Resultados obtenidos en las encuestas
Caracteristicas de las explotaciones

Casi el 70% de las explotaciones tiene una superficie comprendida
entre 1y 3 hectareas (Figura 1). Los agricultores que tienen menos de 1
hectarea representan el 17,8% y los de mas de 3 hectareas el 12,7%. El
pequeflo tamafio de las explotaciones implica que en la provincia de Al-
meria se da una agricultura familiar, no existiendo grandes empresas
agrarias.

Superficie de
cultivo

m<1lha mEntrely3ha m>3 ha
Figura 1. Porcentajes de distribucion de la superficie de cultivo.

Fuente: Elaboracién propia

Criterios de la eleccion de cultivos y tipo de comercializacion

E1 65 % de los agricultores eligen los cultivos por motivos persona-
lesy el 35% sigue los consejos de las sociedades en las que los comercia-
lizan (Figura 2). Esto puede originar el exceso y/o falta de producciéon en
algunos cultivos en determinadas campanas. Para equilibrar la demanda
con la oferta seria conveniente ajustar la produccién a la demanda pre-
vistas por las sociedades comercializadoras.

La comercializacion de los productos obtenidos por el agricultor se
realiza fundamentalmente por dos vias: una primera seria la que le ofre-
cen los sistemas de tipo asociativo, entre los que destacan las cooperati-
vas agrarias de comercializacion (en las que los agricultores aunan sus
esfuerzos para comerciar sus productos) y las sociedades agrarias de
transformacion (SAT, con menos socios pero de mayor tamatfio, en las
que los agricultores asociados se unen sin verse subordinados a algunas
exigencias propias de sociedades cooperativas agricolas). La segunda
opcidn son las alhondigas, tradicional sistema de subasta a la baja al que
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acuden agricultores y compradores para, mediante un proceso de subasta
alabaja, vender las hortalizas, siendo usual que no exista vinculacion al-
guna entre la alhondiga y los agentes que a ella acuden (Martinez Paz y
Martinez-Carrasco, 2002).

Las encuestas muestran que casi la mitad de los agricultores en-
cuestados, 48%, comercializan en cooperativas, 34% lo hace en alhdndi-
gas, el 11% en SAT, el 4,5% comercializa en mas de una sociedad y el
2,5% lo hace con otro tipo de sociedades (Figura 2).

El elevado numero de agricultores que comercializa en alhdndigas
es debido a que el perfil del agricultor que vende en la alhdndiga es aquel
propietario de fincas de tamafio medio de 1,9 hectareas (agricultores de
fincas de pequefias dimensiones) que quieren sentirse independientes. No
obstante, la estrategia empresarial del empresario alhondiguista se ha mo-
dificado considerablemente en los ultimos afios. Se ha pasado de ser me-
ros intermediarios, cuyo objetivo era vender el género en el propio estable-
cimiento y al mercado interior, a una orientacion mas empresarial y sobre
todo sin perder la idea de exportar (Valenciano y Pérez Mesa, 2002).

Criterios de Tipo de
eleccion Comercializacion

®Alhondiga AT
= Cooperativa W Varios
@ Otros

M Personales

M Aconsejados (SAT)

Figura 2. Porcentajes de distribucion de los criterios de eleccion
de tipo de cultivo y de comercializacién.

Fuente: Elaboracién propia.

Técnicas de cultivo respetuosas con el medio ambiente

En cuanto a las técnicas de cultivo, para ser respetuoso con el medio
ambiente y producir alimentos de calidad se tiende a no utilizar productos
fitosanitarios o que los que se utilicen sean inocuos. Asi un 75% de los
agricultores hace lucha bioldgica distribuyéndose en un 32% lo hace en to-
dos los cultivos, un 40% en un cultivo y un 3% en algunos (Figura 3).
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Lucha bioldgica Utiliza lucha
biolégica

m No hace m Un cultivo uSsi = No
= Algunos m Todos

Figura 3. Porcentajes de distribucion de la utilizacion de lucha
bioldgica.

Fuente: Elaboracion propia.

Elementos auxiliares y necesarios para los cultivos

El asesoramiento técnico es mayoritario pues un 97% de los agri-
cultores son visitados por técnicos que les asesoran en el manejo del cul-
tivo. E143% son asesorados por técnicos de la sociedad comercializado-
ra, un 20% por técnicos de almacenes de abonos y/o fitosanitarios donde
estos agricultores adquieren estos productos, un 13% por técnicos parti-
culares, un 19% tienen mas de un técnico que les asesora y 2% otros (Fi-
gura 4).

Asesoramiento Tipo de
asesoramiento

W Técnico Almecén  m Técnico SAT
 Técnico particular m Més de uno
® No tiene

M No tiene M Si tiene

Figura 4. Porcentajes de distribucion del uso y tipo
de asesoramiento.

Fuente: Elaboracion propia.

Un 63% de los agricultores encuestados indica tener seguro agra-
rio, estas cifras son bajas si se considera que los cultivos estan expuestos
a muchos riesgos durante su desarrollo.



R. Caiiero Leon, F.J. Suarez Medina, M.D. Suarez Medina
258 Opcion, Afio 31, No. Especial 4 (2015): 249 - 259

La opinidn de los agricultores sobre el seguro agrario es variable,
asiun 3% considera que es muy barato o barato, un 18,5% que es normal,
44,5% que es caro o muy caro. E137% no tiene seguro de los que el 28%
opina que no es necesario y 9% que es muy caro (Figura 5).

Seguro agrario Seguro agrario
opinion

®El cultivo no necesita seguro
u Barato

N |
® Sitiene ®Notiene i

= Caro

Figura 5. Porcentajes de distribucion del seguro agrario y opinion.

Fuente: Elaboracion propia.

4. CONCLUSIONES

Lanueva metodologia docente ha desarrollado la capacidad de ob-
servacion, razonamiento y pensamiento critico en los alumnos.

El trabajo en grupo y la exposiciones y debates han sido exitosos,
los alumnos han sabido ponerse de acuerdo y establecer responsabilida-
des entre los miembros del grupo; han expuesto en tiempo limitado y de
forma clara los resultados obtenidos en las encuestas.

Las causas de las mejoras logradas tenemos que buscarlas en las
advertencias previas de los profesores y la insistencia por parte de estos
en que la nota final obtenida depende en gran medida de las exposiciones
y debates en los que los alumnos demuestran haber sabido sacar conclu-
siones de los resultados de las encuestas.
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