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Resumen

El objetivo de este trabajo de investigacion es demostrar que la
Universidad de Granada necesita crear una radio universitaria para satis-
facer las necesidades informativas de la comunidad universitaria. Para
ello, hemos recopilado datos estadisticos sobre las necesidades de la
UGR, asi como del consumo de radio. Posteriormente, y a la vista de los
resultados obtenidos, hemos planteado una propuesta de radio universi-
taria a través de Internet denominada UGRadio, que cumpla con la fina-
lidad de satisfacer las demandas informativas de la UGR y que a su vez
sirva de altavoz de conocimiento para la institucion.

Palabras clave: Radio universitaria, Universidad de Granada, radio on-
line, divulgacion cientifica, participacion estudiantil.

Ugradio: a Proposal for Radio
for the University of Granada

Abstract

The objective of this research is to demonstrate that the University
of Granada needs to create a university radio to satisfy the information
needs of the university community. To do this, we have compiled statis-
tics on the needs of the UGR and radio consumption. Subsequently, and
in view of the results, we have made a proposal for an online university
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radio called UGRadio to satisfy the information demands of the UGR
and in turn serve as a knowledge tool for the institution.

Keywords: University radio, University of Granada, online radio, po-
pularization of science, student participation.

1. INTRODUCCION

La Universidad de Granada (UGR) se funda en el afio 1531, convir-
tiéndose de esta forma en una de las primeras universidades del mundo.
A lo largo de sus casi 500 afios de historia, la UGR se ha consolidado
como una de las universidades mas prestigiosas de Espafia y de Europa,
ya que la calidad y la excelencia han sido los principales pilares sobre los
que se ha basado esta veterana institucion. Asimismo, la UGR es una de
las universidades con mayor nimero de miembros dentro de su comuni-
dad universitaria, especialmente estudiantes, que superan los 50.000 en
total. Del mismo modo, goza de un gran reconocimiento internacional,
gracias a sus diversos proyectos de investigacion y desarrollo que la si-
tuan como un referente a nivel mundial. En cuanto a la internacionaliza-
cion, hay que sefialar que es la universidad europea que mas estudiantes
Erasmus acoge por curso, lo que la sitia en una posicion privilegiada.

Estas caracteristicas favorecen la creacion de un medio universita-
rio de informacion que sirva para divulgar y transferir el conocimiento y
el trabajo que se realizan dentro de la universidad. Aunque la UGR cuen-
ta con una plataforma de comunicacion (CanalUGR), ésta no alcanza la
cobertura suficiente para llegar a todos los miembros ni para que éstos
participen en ella. Por tanto, se cree necesario la puesta en marcha de un
medio con una mayor cobertura y que posea un caracter multimedia y
participativo. La radio, pues, ofrece esa posibilidad.

Pero la situacidn actual del medio radiofonico es bastante compleja
debido a los grandes cambios que esta sufriendo como consecuencia del
desarrollo de Internet y la irrupcidn de las Tecnologias de la Informacion
y la Comunicacion (TIC) que han supuesto una gran revolucidon. Asimis-
mo, estos cambios también han afectado a las radios universitarias que
han visto en Internet una posibilidad de reinventar una tipologia de radio
ligada al sector universitario. En este ambito, hay dos aspectos relevan-
tes ha destacar que son, por un lado, las posibilidades comunicativas que
ofrecen este tipo de radios, especialmente a través de la Red (ej. Espinoy
Martin, 2012; Cavallo y Gaviria, 2014; Perona Paez, 2012); y las parti-
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culares que presentan las emisoras universitarias, sobre todo, en su pro-
gramacion, contenidos, participacion por parte del usuario-oyente, etc.
(ej. De Lorenzo, 2012; Baeza y Buson, 2012; Cuesta Moreno, 2012). Por
ultimo, también cabe destacar la labor divulgadora de la Ciencia de las
radios universitarias, un aspecto muy importante en la sociedad del co-
nocimiento (ej. Segura Anaya, 2014).

Por consiguiente, y siguiendo esta linea, nuestro objetivo en este
trabajo es proponer una radio universitaria para la UGR con el fin de sa-
tisfacer las necesidades comunicativas e informativas de la comunidad
universitaria. Del mismo modo, y a tenor de los cambios tecnologicos,
consideramos que dicha emisora ha de ser on-/ine gracias al mayor ni-
mero de posibilidades comunicativas que esta tipologia ofrece.

2. HIPOTESIS Y OBJETIVOS

Este articulo de investigacion se basa en dos hipotesis: en primer
lugar, consideramos necesaria la existencia de una radio en la Universi-
dad de Granada; y en segundo lugar, ante el creciente desarrollo de las
nuevas tipologias de radio por Internet, consideramos que dicha emisora
deberia ser on-line.

Para realizar este articulo de investigacion, llevaremos a cabo los
siguientes objetivos:
— Analizar la demanda informativa en la Universidad de Granada.

— Proponer un modelo de radio universitaria en la Universidad de
Granada.

3. METODOLOGIA

Para la consecucion de los objetivos expuestos anteriormente, he-
mos decidido llevar a cabo una serie de etapas.

En primer lugar, y para demostrar la necesidad de crear una emiso-
raen la UGR, hemos de recopilar datos estadisticos a través de diferentes
bases de datos fiables e instituciones, especialmente aquellos datos refe-
rentes a las necesidades informativas de la UGR y a las tendencias de
consumo de la radio on-/ine.

Enlasegunda etapa, una vez localizados y analizados los datos, ha-
remos una propuesta de radio universitaria en la UGR, que por un lado,
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satisfaga las necesidades informativas de sus miembros; y por otro lado,
que contengan todas las posibilidades que el proceso de digitalizacion e
Internet ofrecen a la radio. En dicha propuesta se detallara, la programa-
cion que emitird la radio y el personal que trabajara en la emisora, asi
como la financiacion, los vehiculos de difusion de los contenidos y la
participacion por parte del usuario-oyente.

4. NECESIDAD DE UNA RADIO UNIVERSITARIA
EN LA UGR

Las radios universitarias son un caso particular dentro de las emi-
soras de radio en general. A diferencia de la radio comercial y generalis-
ta, cuya finalidad principal es la de obtener beneficios, las radios univer-
sitarias buscan la divulgacion cientifica y cultural, ya que hay que sefia-
lar que este tipo de emisoras surgen en el seno de instituciones de ense-
flanza como son las universidades. Ademas, la caracteristica mas impor-
tante de este tipo de radios es que los estudiantes juegan un papel funda-
mental en la produccion de los contenidos que se emiten. Citando a Espi-
no y Martin (2012): “una radio universitaria significa una oportunidad
para la formacion, para la investigacion académica, para la consolida-
cion de la comunicacidn interna y externa, para la extension y la relacion
de la Universidad con la sociedad.”

Tradicionalmente, las radios universitarias han desarrollado una
labor muy importante, sin embargo, en algunas ocasiones, ésta ha pasado
desapercibida fuera de los limites de la universidad. Gracias a Internet
esta tendencia esta cambiando como consecuencia del salto que estas
emisoras estan dando hacia la Red. Una de las principales ventajas que
ofrece Internet es que el numero de frecuencias son ilimitadas, por lo que
yano se depende de un espacio fisico en el que transmitir como era el es-
pectro radioeléctrico, evitando de este modo todo el complejo proceso
administrativo de solicitud y posterior concesion de la licencia. En se-
gundo lugar, hay que sefialar que se produce una ruptura en la relacién
espacio-tiempo, permitiendo que la radio traspase las fronteras de la uni-
versidad. Del mismo modo, se fomenta la participacion de los oyentes,
creando una audiencia mas interactiva y universal. Y por ultimo, el po-
dcasting que permite al usuario crear su propia programacion sin necesi-
dad de esperar a unos horarios preestablecidos por el medio (Espino y
Martin, 2012). En relacion a esta ultima idea, no hay que olvidar que



Ugradio: una propuesta de radio para la Universidad de Granada 543

como afirma Merayo y Pérez (2001): “la clave de la consolidacion de la
radio digital radica en los contenidos mas en los aspectos técnicos.” Por
lo que el principal objetivo de una radio universitaria es hacer un produc-
to atractivo, de calidad e interactivo.

Por lo tanto, y a la vista de estas caracteristicas generales de las
emisoras universitarias, consideramos que la UGR deberia de contar con
una emisora de radio que respondiera a este modelo de radio multimedia
a través de Internet por diversos motivos.

El primero de ellos es que la UGR esta dentro de las 8 universida-
des mas importantes de Espafia, ademas, de encontrase entre las 300-400
primeras universidades del mundo segtn la edicion 2013 del ranking
ARWU-Shangai.

Por otro lado, cabe destacar que la UGR tiene una larga experiencia
respecto a la ejecucion y la coordinacion de proyectos de cooperacion
académica e institucional en programas internacionales, participando en
la actualidad, en mas de 60 proyectos de cooperacion internacional (16
de ellos coordinados por la propia UGR), y en mas de 800 programas bi-
laterales y multilaterales de intercambio con instituciones de todas las
partes del mundo. De la misma forma, la UGR goza de reconocimiento
internacional por su excelencia investigadora en muchos campos, ya que
cuentan con mas de 400 grupos de investigacion en todos los ambitos del
conocimiento cientifico, que ademas, colaboran con otros grupos nacio-
nales e internacionales lideres en su campo. Por tanto, éste es uno de los
principales motivos por los que la UGR deberia de contar con una radio
universitaria que sirva de altavoz para divulgar todo el conocimiento de
launiversidad, ya que en definitiva, divulgar implica transferir un cono-
cimiento, y para ello es necesaria la comunicacion. Y que mejor forma
para hacerlo que contar con un medio como éste.

Por otro lado, cabe destacar que la UGR cuenta con un gran nimero de
miembros en su comunidad universitaria, especialmente de estudiantes, que
suman un total de 61 381 si contamos Grados, Masteres y Doctorados.

Otro de los temas a tener en cuenta es la justificacion de por qué llevar
a cabo unaradio a través de Internet y no a través de ondas. En primer lugar,
hay que mencionar el componente econdmico, ya que una emisora on-line
tiene un gasto menor que una emisora tradicional, debido a que se ahorran
costes en cuanto a instalacion y mantenimiento de antena, reserva del espec-
tro radioeléctrico o mayor facilidad de llegar a dispositivos moviles con co-
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nexion a Internet que a los tradicionales transistores. Ademas, tal y como
hemos sefialado en estudios afines (Ramos-Ruiz, 2015) “el futuro de la
radio pasa por Internet y las posibilidades que éste le ofrece en cuando a
produccion, distribucion y consumo de los espacios radiofonicos.”

En este sentido, podemos sefialar el gran desarrollo de los dispositi-
vos electronicos tanto el ambito de los ordenadores como de las tabletas
y teléfonos mdviles de los tltimos afios. Ligado al desarrollo tecnoldgi-
co, hay que destacar que uno de los grandes avances ha sido la implanta-
cién de Internet y las redes modviles, que han aumentado su potencia tanto
desde el punto de vista del mayor acceso geografico como de la cantidad
de datos que se puede manejar. Fundamentalmente, dichas redes han
permitido que muchas aplicaciones de los smartphones puedan conec-
tarse a Internet y descargar una gran cantidad de contenidos. A continua-
cion mostramos un mapa con la cobertura de 3G en Espaiia.
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Imagen 1

Fuente: Movistar'

Por lo tanto, como consecuencia del desarrollo tecnoldgico, pode-
mos afirmar que las nuevas tecnologias cada vez estan mas presentes en
nuestra sociedad. Buen ejemplo de ello es el acceso y uso de dispositivos
electronicos con conexion a Internet en los hogares espafioles. En las si-
guientes graficas se puede apreciar, por un lado, la evolucién en los equi-
pamientos de los hogares espafioles en los ultimos 8 afios. Claramente, se
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observa un aumento considerable en el nimero de ordenadores por vi-
vienda, ademas de un gran incremento en el acceso a Internet y la banda
ancha. Por otro lado, también podemos observar la evolucion del uso de
las TIC por parte de los usuarios en edades comprendidas entre 16 y 74
afios. Como refleja la gréafica, el uso del ordenador ha ido en aumento,
llegando a recibir un uso casi diario en la gran mayoria. Del mismo
modo, las compras por Internet también se han visto incrementadas en
los ultimos aflos, pero a un nivel menor. En definitiva, podemos afirmar
que los dispositivos tecnologicos, especialmente el ordenador, se han
convertido en un elemento fundamental de nuestra vida.

Evolucion del equipamiento TIC en los hogares Evolucién del use de TIC por las personas de 16 a 74 afios
Serie homogénea 2006-2014. Total nacional (% de hogares) Serie homogénea 2006-2014. Total nacional (% de personas)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
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Grifica 1. Fuente: Instituto Nacional de Estadistica’.

Del mismo modo que hemos analizado el apartado tecnologico y
digital, hay que tener en cuenta el consumo de radio por parte de los
usuarios, y sobre todo, la plataforma de consumo por la que accede. Po-
demos afirmar, basandonos en el Estudio general de Medios (EGM), que
el consumo de radio a través de Internet esta aumentando frente al resto
de tipologias de radio, especialmente la FM y la OM que pierden oyen-
tes. De lamisma forma, el tiempo de consumo en los ultimos afios ha dis-
minuido, situandose en una media de 108 minutos en el afio 2014. A la
vista de estos datos, y como comprobamos en estudios previos, podemos
afirmar que “el consumo de radio a través de las vias tradicionales esta
disminuyendo en favor del consumo a través de nuevas plataformas, es-
pecialmente Internet” (Ramos-Ruiz, 2015).



Alvaro Ramos-Ruiz
546 Opcion, Afio 32, No. Especial 8 (2016): 539 - 556

Relacionado con el consumo de radio en Internet, es muy impor-
tante tener presente el dispositivo a través del cual se accede a las emisio-
nes on-line. Segun el estudio realizado por la Asociacidn para la Investi-
gacion de Medios de Comunicacion (AIMC) en el afio 2012, el ordena-
dor portatil es el dispositivo que mas utilizan los consumidores, con una
media de 83 minutos (47,7%), seguido del ordenador de sobremesa, con
50 minutos (28,7%). Por detras de éstos, estarian el teléfono movil con
conexion a Internet (23 minutos) y la tableta (14 minutos). Estos datos
son importantes ya que son muchos los miembros de la comunidad uni-
versitaria que poseen alguno de estos dispositivos, por lo que el acceso a
las emisiones de la futura radio de la UGR seria muy sencillo.

Por ultimo, y en relacionado con el lugar de consumo, sefialar, que
aunque el lugar principal de consumo de radio sea en el hogar con 117 minu-
tos (67,2%), también hay un porcentaje que podiamos considerar elevado
de consumo en el trabajo con una media de 44 minutos (25%). Por lo que
muchos miembros de la comunidad universitaria, y de fuera de ésta, podrian
estar escuchando la radio de la UGR mientras desarrolla su trabajo.

Tabla 1. Elaboracion propia a partir de datos del Informe Radio:
Tradicional vs Online (AIMC).

LUGAR DE ACCESO A LA RADIO A TRAVES DE INTERNET

Individuos % Minutos %
Total escuchan radio ayer
a través de Internet 3561 100 174 100
Casa / Hogar 3085 86,6 117 67,2
Trabajo 854 24,0 44 25,0
Mientras se desplaza 534 15,0 13 7,2
Otro lugar 17 0,5 0 0,2

Fuente: AIMC?

En definitiva, con estos datos podemos afirmar que la UGR necesi-
taunaradio que sirva en primer lugar, como medio transmisor del trabajo
que se desarrolla dentro de la universidad; y en segundo lugar, como me-
dio de interaccidn y participacion de los diversos miembros de la comu-
nidad universitaria. Ademas, dicha radio seria on-line gracias a las nu-
merosas ventajas que ofrece Internet frente a la radio convencional a tra-
vés de ondas a nivel de produccion, emision y consumo.
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5. UGRADIO: LA RADIO DE LA UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Como se ha podido apreciar en apartados anteriores, y tras el anali-
sis de los datos recopilados, podemos decir que existe en la UGR una ne-
cesidad informativa por parte de la institucion, que puede solventarse
con la creacidon de un medio capaz de satisfacer dicha necesidad, en este
caso, nosotros proponemos una emisora de radio a través de Internet gra-
cias a las numerosas ventajas que ofrece respecto a otros medios de co-
municacion.

Han sido varias las universidades espafiolas que han puesto en mar-
cha proyectos similares, algunos a través de ondas y otros a través de la
Red, pero todos con la misma finalidad, crear una radio que no sélo sirva
de medio de comunicacion interno para la comunidad universitaria, sino
que actue de altavoz para el resto de oyentes y/o usuarios que deseen co-
nocer mas sobre dicha institucion.

Pero poner en marcha una radio en la UGR es un proyecto de gran
envergadura. Por lo tanto, nuestra propuesta es la de crear una emisora
on-line, ya que nos va a permitir ahorrar grandes costos, ademas, de que va
a aportar una gran cantidad de ventajas frente a las emisoras por ondas.

Como cualquier otra empresa que opere por Internet, 1o que lo primero
que hay que tener en cuenta a la hora de poner en marcha la radio es la crea-
cidn de una pagina web en la que se aloje la informacion principal de la emi-
sora. Esta pagina web ha de cumplir con dos caracteristicas fundamentales,
la primera de ellas, es que sea atractiva, y la segunda, es que permita una na-
vegacion comoda por parte del usuario. Es importante destacar, que cuando
usamos el término “atractiva” para referirnos a la web, no hacemos alusion a
que ésta posea un gran numero de imagenes, transiciones o efectos visuales,
sino que sea muy visual, donde estén claramente identificadas cada una de
las partes a simple vista, es decir, que el usuario-oyente localice con rapidez
el men, las noticias, los podcast, etc. En relacion a esta idea, hay que decir
que la navegacion dentro de la web ha de ser sencilla y rapida, por lo que el
contenido debe de estar debidamente identificado y los diversos elementos
han de estar conectados con facilidad. Todo ello va a ser clave para atraer a la
audiencia hacia nuestra emisora.

Siguiendo estas lineas principales, nosotros proponemos una posi-
ble pantalla principal de la web de la emisora, a la que hemos titulado
como UGRadio.
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Imagen 2. Captura de pantalla parcial de la Pagina de Inicio.

Fuente: Pagina web de elaboracion propia.

Otro de los aspectos a tener en cuenta es el numero de apartados
que van a componer la web de la emisora. Nosotros proponemos 6. En
primer lugar, la pagina de INICIO, que actia como pagina principal, ya
que va a ser por la que van a entrar la mayoria de los usuarios-oyentes.
Dicha pagina ha de ser atractiva y con los elementos claramente diferen-
ciado, entre los que destacan el nombre del medio (UGRadio), el menu
de navegacion, un apartado para redes sociales (especialmente Twitter),
una columna con noticias sobre la Universidad de Granada, asi como
secciones de enlaces y de contacto con la emisora.

El segundo apartado es el de NOTICIAS. En dicha seccidn se col-
garan las diferentes noticias cubiertas por parte de laradio. Estas noticias
tendran un caracter multimedia y principalmente trataran sobre temas
universitarios, aunque también ampliables a otros campos informativos
mas alla de la UGR.

En tercer lugar, est4 el apartado de PROGRAMACION que a su
vez se divide en tres subapartados:

— PARRILLA: en la que se da a conocer la parrilla de programacion
que se emite en directo.

— PROGRAMAS: en la que se detallay describe cada uno de los pro-
gramas que se producen y emiten.
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— FONOTECA/PODCASTS: es uno de los apartados mas importan-
tes, ya que es donde se van a recoger todos los archivos de audio.
Por un lado, estan los podcasts de los programas que produzca la
emisora; y por otro lado, en la fonoteca, donde se archivaran confe-
rencias, discursos, cases magistrales, etc., que aunque muchas de
ellas no se emitan, también poseen un valor sonoro-documental.
Los primeros podran descargarse de forma automatica gracias a la
sindicacion de contenidos RSS.

El siguiente apartado es QUIENES SOMOS en el que se describe
brevemente por qué nace UGRadio, los objetivos y finalidades la emiso-
ray el personal que la compone.

Posteriormente, esta el apartado de CONTACTA, a través del cual
se publicaran las diversas formas de contacto que pueden usar los usua-
rios-oyentes con laradio (correo, teléfono, direccion, redes sociales,...).

Y finalmente EN DIRECTO, un apartado en el que se podra escu-
char via on-line y en streaming las emisiones de UGRadio.

Q) nmucic © rnoricias @) rrocramacion @) ouienes somos @) contacta @ ew pirecToO

Imagen 3. Captura del Menu de Navegacion.

Fuente: Pagina web de elaboracion propia.

Tras detallar los rasgos principales de UGRadio, ahora proceder¢ a
profundizar en algunos aspectos a tener en cuenta de la emisora.

En primer lugar, hay que tener presente que los usuarios-oyentes bus-
can contenidos radiofénico que puedan consumir, habitualmente, de forma
gratuita, rapida y desde cualquier lugar. Por tanto, el objetivo de UGRadio
es ofrecer una programacion variada y de calidad, que cubra las necesidades
informativas y de entretenimiento del sector universitario, pero que a su vez,
también pueda ser consumida por personas ajenas a la UGR.

En consecuencia, nosotros proponemos la siguiente programacion:

— Divulgacion cientifica: este tipo de programas poseeran uno de los
formatos mas populares en los ultimos afios en las emisiones radio-
fonicas, el magazin (también conocidos como programas contene-
dor) ya que engloba en torno a si distintos tipos de formatos como
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entrevistas, reportajes, tertulias, noticias de actualidad, etc. Su
principal objetivo es la de servir como altavoz de la UGR para di-
vulgar el conocimiento generado dentro de la institucién. Por lo
tanto, se cumple con una de las tres funciones principales de la ra-
dio: la formacion. En este tipo de programas se cuenta especial-
mente con profesores y alumnos dedicados a la investigacion, asi
como de investigadores vinculados a la UGR.

Informativos: tradicionalmente, la informacion ha sido uno de los pi-
lares basicos de la radio, gracias a su inmediatez y a su emision casi
horaria. Por ello, en este apartado se informara de noticias que versen
sobre temas de la UGR, aunque también se podran tratar otros temas
externos relacionados con la Universidad. Dentro de este género pe-
riodistico se pueden utilizar diversos espacios, todos ellos muy varia-
dos (noticiarios, avances informativos, reportajes, etc.). El mas fre-
cuente, y de mas éxito, son los informativos, que en este caso contaran
con periodistas profesionales que se encarguen de la linea editorial y la
gestion de la informacion, mientras que los estudiantes (practicos y
becarios) se encargan principalmente de la elaboracion de las noticias.

Entretenimiento: con este tipo de programas se cubre la tercera fun-
cién de la radio, después de la formacion y la informacion, que es el
entretenimiento. En este caso, los espacios radiofonicos pueden ser
muy diversos, desde magazines que contuvieran diferentes aparta-
dos, a programas mas especificos en algiin aspecto cultural como ra-
dioteatro (aprovechando la compaiiia de teatro universitario), pro-
gramas musicales (para dar difusion a los coros y conjuntos musica-
les de la UGR o fuera de ella), espacios literarios (con entrevistas a
escritores, tertulias literarias o lectura de textos como poemas o
cuentos), etc. Por lo tanto, los principales responsables de este tipo
de programas seran periodistas, aunque contaran con colaboradores
especializados en cada rama como profesores o alumnos.

Participativos-colaborativos: este tipo de programas son lo mas re-
volucionarios. Consisten en espacios, de diversa indole, elabora-
dos a través de los materiales audiovisuales (imagen, audio, texto,
etc.) que los usuarios-oyentes envien a la emisora. Aunque dichos
espacios estaran editados por los profesionales de UGRadio, los
contenidos los elaborara la audiencia, cumpliendo asi con uno de
los elementos mas importantes de este modelo de radio: la partici-
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pacion. Una participacion que va mas alla de las preguntas o las su-
gerencias, ya que forma parte de la programacion del medio.

En relacion a la programacion, y aunque se ha mencionado sutil-
mente, hay que definir el personal que va a trabajar en la emisora. Noso-
tros planteamos tres tipos de profesionales dentro de UGRadio:

— Periodistas con dedicacion exclusiva al medio. Al igual que ocurre
en cualquier otra emisora, UGRadio debe contar con una serie de
profesionales del periodismo dedicados exclusivamente a trabajar
en dicho medio. Dichos profesionales se encarguen de la linea edi-
torial, de disefiar la programacion, de actuar como tutores de los be-
carios o practicos, etc. Dentro de este grupo, los principales traba-
jadores seran titulados en Periodismo o Comunicacion Audiovi-
sual, aunque también habra que contar con técnicos de sonido, in-
formaticos para el disefio y mantenimiento de la web, asi como ad-
ministrativos encargados de la gestion y el trabajo de oficina.

— Profesores con dedicacion parcial. Al ser una radio universitaria, la
participacion de los profesores en distintos aspectos del medio es muy
importante. El profesorado que trabajase en la radio lo hara de forma
parcial y con caracter colaborativo, ya que su primera funcion es la do-
cencia. Sin embargo, es fundamental contar con especialistas en las
distintas areas que se traten en los programas de la emisora, como bien
hemos mencionado antes. Hacen falta docentes conocedores de las di-
versas ramas de conocimiento como son: Ciencias y Ciencias de la Sa-
lud (medicina, quimica, farmacia, etc.), Artes y Humanidades (litera-
tura, cine, pintura, entre otras), asi como en Ciencias Juridicas y Socia-
les (politica, economia o marketing) y Arquitectura e Ingenieria.

— Estudiantes. Aunque no ocupasen los principales puestos de res-
ponsabilidad, los estudiantes seran uno de los pilares basicos de la
emisora. La mayoria de ellos estara en calidad de becarios o reali-
zando sus practicas de carrera, por lo que es una oportunidad de ga-
nar formacién y experiencia profesional al mismo tiempo. Partici-
parén en la elaboracion de noticias y programas, llegando a interve-
nir en estos tltimos. Ademas, debido a que los estudiantes ocupan
el grueso de los miembros de la comunidad universitaria, los que
trabajasen en UGRadio podran ayudar a los responsables de la emi-
sora a identificar nuevas tendencias y gustos radiofonicos por parte
del resto del alumnado.
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Una vez hemos tratado el apartado de la programacion y el personal,
es el turno de plantear como se va a financiar la emisora. Desde nuestro
punto de vista, consideramos que lo mas recomendable seria un modelo
mixto, en el que la financiaciéon viniese de fondos publicos y privados.
Como ocurre con otros entes publicos, el grueso de la financiacion de
UGRadio provendra de la UGR y, por lo tanto, estos fondos estaran desti-
nados a la produccion y emision de espacios que cumplan con los objeti-
vos principales marcados por la Universidad. Hablamos de programas de
divulgacion cientifica, de espacios que difundan el conocimiento y las ar-
tes, que los informativos sean plurales y contribuyan a la formacién de una
opinion publica, que se fomenten los principios, derechos y valores, etc.

Por otro lado, la financiacion puede provenir de fuentes ajenas a la
UGR, principalmente de la publicidad. Sin embargo, como UGRadio es una
emisora no comercial, la publicidad en ningtin momento podra interrumpir
la programacion o impedir la consulta de la web en optimas condiciones, es
decir, que la publicidad no puede condicionar la programacion. En esta li-
nea, hay que decir que la publicidad que se emita sirve exclusivamente
como patrocinadora de espacios radiofonico, y su contenido debe de tener
relacion con al dmbito universitario, por lo que se evita publicitar ciertos
productos y servicios ajenos completamente al mundo académico.

Por otro lado, y aludiendo al aspecto técnico de la emisora, hay que
destacar que UGRadio es una emisora de caracter multimedia, y aunque el
mayor protagonismo es del sonido, también tienen cabida otros formatos
que sirvan para complementar al audio, es decir, que no sdlo hay espacios
sonoros, sino también videograficos y textuales. Por lo tanto, cuando el
usuario-oyente accede a la seccion dedicada a cada programa dentro de la
pagina web, no so6lo encuentra los podcasts a los que se puede subscribir a
través de los RSS, sino que también accede a otro tipo de documentos multi-
media. Por ejemplo, en el caso de programas de divulgacion, se pueden ela-
borar articulos de investigacion, documentales sobre el trabajo desarrollado
por algun grupo de investigacion, galerias de fotos, etc. Como consecuencia
de esto, la radio se convierte en un medio mas completo, y aunque la gente
consuma principalmente los archivos de audio, el resto de documentos mul-
timedia sirve para complementar la informacion principal.

Uno de los aspectos mas importantes a tener en cuenta en la puesta
en marcha de un medio es la audiencia. Esta claro que sin audiencia no
hay medio. Por ello, es muy importante tener presente el caracter interac-
tivo de la emisora, es decir, dar un mayor protagonismo a los oyentes que
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en décadas anteriores. En este sentido, Internet y las redes sociales, espe-
cialmente Facebook y Twitter, son claves para que los usuarios-oyentes
aportaran sus comentarios y documentos audiovisuales a la emisora.
Como en cualquier otro medio, conocer a la audiencia es un elemento
fundamental para la produccion de programas, saber qué es lo que de-
manda la audiencia para satisfacer sus necesidades es basico. Gracias a
estos nuevas formas de comunicacion con el publico podremos conocer
sus opiniones sobre la programacion, sugerencias de mejora, qué progra-
mas tienes mas éxito, etc. De la misma forma, y debido al caracter de di-
fusion de las redes sociales, los comentarios a través de Twitter o Face-
book pueden llegar a posibles nuevos usuarios-oyentes que a través de la
lectura de dichos mensajes pueden mostrar interés por los espacios emi-
tidos por UGRadio. Por eso, es clave mantener activas y en constante ac-
tividad las redes sociales.

Para finalizar, y aludiendo al aspecto de difusion, hay que sefalar
que aunque la pagina web es el medio de difusion principal de UGRadio,
también se puede crear una aplicacion movil (para los diversos sistemas
operativos) con el fin de dar una mayor difusion a las emisiones, con el
objetivo de que los usuarios-oyentes puedan consultar la emisora desde
sus dispositivos méviles (smartphones o tabletas). Como se ha comenta-
do en apartados anteriores, los dispositivos moviles estan aumentando
en nuestra sociedad, convirtiéndose en unos aparatos fundamentales en
nuestras vidas, ya que pasamos gran parte de nuestro tiempo con ellos.
Con la aplicacién se pretende acercar las emisiones de UGRadio al pa-
blico, con el fin de que éste pueda escuchar, tanto los podcasts como la
emision en directo mientras se desplazan, y por tanto, sin necesidad de
tener su ordenador portatil o de sobremesa. Ademas, para facilitar el ac-
ceso y uso de la aplicacion, ésta tendrd unas caracteristicas similares a la
pagina web, en cuanto a contenido: acceso a programacion, consulta de
la parrilla, escucha y descarga de podcasts, escucha en directo, etc.

A grandes rasgos, esta es la propuesta que planteamos de radio uni-
versitaria en la UGR. Un medio que sirva de altavoz para la comunidad
universitaria, que tenga un caracter multimedia, en la que el sonido sea el
producto principal, que sea participativa ¢ interactiva, donde los miem-
bros de la comunidad universitaria se sientan participes de la emisora, y
sobre todo, con una programacion variada que satisfaga las necesidades
de los miembros de la UGR asi como que permita el conocimiento de la
institucion a aquellos que no pertenezcan a la Universidad de Granada.
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6. CONCLUSION

Después del andlisis realizado anteriormente, podemos concluir
que existe un potencial nicho informativo en la UGR debido a las carac-
teristicas de la institucion en cuanto a nimero de miembros en la comu-
nidad y a los diversos proyectos de investigacion y desarrollo dentro del
seno de la institucion. Asimismo, es una universidad con gran visibilidad
nacional e internacional, por lo que necesita un medio que sirva para di-
fundir todo el conocimiento generado dentro de la UGR.

En segundo lugar, la radio de la UGR (UGRadio) debe de ser, por
un lado, multimedia con el fin de divulgar el conocimiento gracias a las
distintas vias de la UGR; y por otro lado, ha de ser participativa, con el fin
de hacer participes del medio a los diversos miembros de la universidad.
Todo ello, con el objetivo de dar a conocer la institucion tanto dentro de
la propia UGR como fuera de ella.

Notas

1. <http://www.movistar.es/particulares/coberturas/movil/> (Consul-
tado el 20.08.2015)

2. Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informacion
y Comunicacion en los Hogares. Afio 2014. Disponible en: http://
www.ine.es/prensa/np864.pdf. Consultado el 20.08.2015.

3. Informe Radio: Tradicional vs Online (AIMC) 2012.<http://www.
Aimc.es/spip.php?action=acceder document&document&arg=20
93&cle=a322ed02db2927cb01983alef8dSb2c44ca6898d&file=
pdf%2Fimm_radio2012.pdf> (Consultado 20/08/2015).
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