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Resuomen

E! antor aplica los iditimos planteamientos de 1z Semidtica y de la
Lingilfstica al discurso publicitaric.

Lz Semdntica, la Noémica y la Teorfa de la Comunicacién sirven
para esclarecer no sdlo los procesos generativos del discarso publicitario,
sino también la sislemética particular de esle género de discurso.
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Systematics, chronogenesis and
chronotheme in advetising discuorse.
A semi-linguistic approach

Abstract

The author makes use of the lamest findings of Semictics and
Linguistics in publicity discourse.

Semantics, noemtics and the Theory of Communication serve lo-
clarify no only the generative processes of publicity discourse, but also
the systems peculiar to this type of discourse.
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Introduccién

César Manrique, esle afie la Unesco seleccions 2 Lanzarote parz
ser pagimonic ecoldgico de la Hemanidad,

En el recuerdo, el andlisis semio-lingiifstico de e¢ta campaRa
publicilania: "Costa Teguize: La Creacidn®, browada ambién de [as
burbujas volcdnicas de u poder creador e perfecto acuerdo con la
naturaleza

Espéranos en los "Jardines del Agua ‘Celestiales’™ Octubre, 1993,

El estudio y la presentacidn del andlisis de ia campafa "Costa
Teguise. Lz Creacién”, sirve de pretexto para sefialar algunes constanies
especificas, que hemos encontrado en &l discerso publicilario, en parti-
cular en las campaiias de marca en medios impresas.

Elandlisis de numerosas campaiias nos ha mostrado que ademds de
clenas caracteristicas pmpias de wdo discumo, el discurso publicitario
no sélo da lugar a una seric de pracesos especlicos de Ja Publicidad y a
Unos Campos seménticos propios de cada producto © marca, sino que
lambién, en la esuucteracidn del mensae, el discurso publicitario mani-
fiesta una sene de elemenios propios, como son: titulo inicial, lextn,
eslogan, logotipo ¢ imagen publicitaria, que no encontramos en otro tipo
de discurse. Dichos elementos, ademés de hacer presente la estrecha
reiacién entre la dimensidn semintica, sintictica y pragmatica del discor-
$0, asi como Ia relevancia formal de fos manifestantes icénico-tnglifsti-
cos, ponen de manifiesto también, que la sistematizacion de los discursos
noCsCapa 3 una jerarquizacion y relacién 16gico-semantica, auna peculiar
eslralegia discursiva y 4 una ciena psicomecanica y cronogénesis, anto
en ¢l proceso de produccién-emisidn como en el de recepcldn-compran-
sidin.

Ei discerso publicitario se constimye asi, por |2 imbricaridn del
sistema lingiifstico ¢ icénico, por la rigurasa y estudiada sistematizacién
para ia accién de compra, asi como par sus implicactones psico-sociold-
gicas, en un corpus excelente para el estudio del discurso.

En ¢l andlisis de la campana "Costa Tegnise. La Creacién”, nos
detendremos especialmente en el nivel 16gico-conceptual y en el nivel
lingiifstico, dejando para gira ocasidn otros niveles ¥ olras dimensiones.
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. Principios tedricos.

En io que $¢ refiere al discurso publicilana en si, #os remitimos
a: Disenrso y Publicidad. I. Cabeza 1989,

En la pante scméntica segmimos fundamentalmente a B. Potder,
1987 en Théorie &t Analyse en Linguistigue. Los niveles
melodoldgicos de andlisis ayf comoe s nocidn de cronolema son
tratados en dicha publicacidn,

En las relaciones de |2 Lingiiistica v Iz Topologia seguimos los
planteamizntos de René Thom en Modiles Mathé matiques de
[a Morphogenise, 1974,

Entendemos el discurso wolal como la suma de Io explicito e
tmpliciie. Tomamos as ¢t coenla ne séio la dimensidn estrue-
tural semidntico-sintictica influida por vna dimensidn comumi-
cacional v pragmética, sino también la melevancia dei nivel
formal de ios manifestantes,

Como hemos diche mis armiba, agqui solamente trataremoes los
aspectos més relevantes de los niveles ldgico-conceptual v
hingiifstico y sélo la dimensién semdntica.

2. La campaiia “Costa Teguise, La creacién".

La seleccién de esla campafia esta motivada por el recuerdo de
1a muerte de Cédsar Manngue (1992}, v lambi€n porque peda-
gégicamente 5¢ presta més Ficilmente, -a nuestro modo de ver-,
para explicar Ia sistematizacién del discurso publivitario de
marca, asf coma la cronogénesis discursiva y la nocidn de
cronolema en el nivel [gieo-concepiual,

El estudio se inicia, como es 16gico, con &l recorrido semasio-
16gico, pare despuds constalar en el recommide onomasiolbgico
la mversidn de los elemenios discursivos aislados: eslogan,
texlo y tinlo micial, asf como s relacién con la psicomesdnica
de la recepcidn, con el pive! pragmitico; con una cierta memo-
ria discursiva del receptor, e incluse con la misma nocién de.
fESUIBET.
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- Sitomamos el eslogan como elemenio bisico de toda campafia,
"Costa Teguise. La Creaci6n™ nos proporcions ya los dos
lexemas alrededor de los cuales se van a aglutinar los manifes-
tados que van a conformar la campafia y los anancios de la
misma. "Creacién” nos reenvia al verbo "crear” v al esquems
de entendimiento que va a presidir toda la campaiia:

Alpuien crear algo

Este a su vez nos genera los tres esquemas predicativos de base:
- Hulmbm ::Eea.'r Cosla uise

- Cosla Tc%uise ser cres.&da por €l hc-lmh-re
-La cmz};:ién de Cosla Te%uise por el hminbre

Las operaciones del emnisor, -segin su visidn sobre los elemenios de estos
tres esquemnas predicativos-, vin 2 generar [os esquemas predicarivos secundanos,
Aparecerin entonces tamhién, por ejemplo, los ciremstantes, Jas calificaciones o
las relaciones sintActicas de yuxtEposicidn o subordinanién, sepin fos movimien-
tow inkencionales diimos del emisor,

"Creacidn” seconstitoye asi en el micleo sémica de loque Hamaremos Texto
1.enel que predominan los procesos, y “'Costa Teguise™ en fo que denominaremos
Texo 2, que comeo veremos estrd cenirado en [a ambucion,

(Con el 6n de sintetzar vamos a detenemos salamente en; 1) EJ gnilisis del
ammeic N° 1. 2) Las relacionss del eslogan "Costa Teguise. La CrenciSin” con Ja
tematizacion ¥ sistematizacidn de Iz campafia ¥ su desaorollo en fos niveles:
refereniial, logicoconceptual, Ingiiisticn y del discurso.

Los esquemas que presentamoes a contimuzacidn son yz el resultado
no sélo de un aclo de comprensidn sino de una reflexidn crtica y analitbcs.
Sin embargo una encoesta fpida en las aulas universitarias nos ha dado
como informagidn el hecho de que el lector medio estd capactlado para
entender facilmente la importancia ¢n csta campaina de los Emuinos

explicitos "Cosia Teguise” y "Creacidn”, as{ como su relacidn cotr el
ante-lexw biblico sobre 1z creacidn, elemento en este caso implicito.
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Seguidamente yamos a ver Mo e esta campalia, ¥ #o por ¢asua-
lidad, vy término explicito, y ouo implicito, generan no sdlo unas
relaciones semantico-sinticticas particulares, sino, incluso, ehos mani-
festanles icdnico-lingiistices propios del discurso publicilario.

Campaiia: "Costa Teguise. La Creacién" (Espaba, 197T)

- Lanpzarote:

NIVEL Lz isla mds impresionante y extmafia el
archipiélage canaric (Espafia). Su paisaje esld
crzadode voleznes, de cultives escalonados que Iz
asemejan & una gran colmena radeada de playas,

- Tegeise: Anligua capilal de Lanzarate.
Unian de Explosivos Rio Tiate 5.A. {Compafifa Espaficola
Penmsular),

- Césan Manrique {pintor, diseBador del proyecto Costa
Teguise, nalive de Lanzarote)

PEr—NZogR”mmoxr

Apuncio N® 1: " Cosla Teguise. La Creacidn™

E

Esquema Analitico Esquema Conceplual
C
Ol H .. d
L N :
0 C CTid
G E . HeCAU> )
I P CTa......... CTH —— CT+P
c T '
o u
A H= hombre CT=Costa Teguise
I: o-tl=tiempo w ,f=camarterizaciones

CAU=Cansativa

* hqad Hm:b!ﬂi-ﬁlil# La Notmics (Poiier, 1987} y Las morfologlns siraiiipicas
de Rand Thom {1974, 1585
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En Publicidad es indispensable mabajar en este nivel, cuando se
trata de campafias que transcienden las lenguas y culturas de una sociedad
determinada y son disefiadas para €] mercado inlercontinental.

Anumcio N° 1:; " Costa Teguise. La Creacién".

to (inmensa)

N hombre enconmar paraje | (rido} en ¢l principio
A (diséntico)
vi& pedazo de tierma (baflado por el
£ | &{do. rmician Atléntico)

3 cosla de (impresionanies paisajes).

] R I R g
If 5 d‘-‘{;dif hombre hacer vida | enella
N| 8| {Estado de [hombre crear naturaleza | nueva
G % transfor-
U g| macién} [hownbre hacer brotar nawsaleza | de sus manos
1 [

(=]
s|& hombre e1npezar
A 28 e R R R
1 . desear . |hombre llamar a su deseo Costa Teguise  |*
cl |-
D ElquuaﬂbbﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂuuT Tﬂ

{Edo. final o de realizacién) o a o oo v e s @

*En ¢l discurso publicitario. Priner movimiente, 1a denominacién dé la marca: Cosa
Temquiise.
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Anuncio N° 1: "Costa Teguise. La Creacién”.

SR CMnwm-—

EXPLICITO
MIVEL tiulo
DEL textos lingitisticos —— - texio
T eslogan

textos icdnicos - foto de la naturaleza micial
- foro de la natraleza ransformada

TMPLICITO
- conlexw socia-calieral
- anle-texto blblico
- ante-iextos pobliciarios
- sifuacidn, imterlocutomes,...

Campafia: "Costa Teguise. La Creacion" (Espaiia, 1977}

fResumen de los siete anuncios}

iig

NIVEL ]
Esguema Analittco 2,
i, -
o Queret | HeHacers, C‘I‘a...al
L © ot 7 J
& N
G C
I E
c P
0 T | Esquema lgico-concepiual H=hombre
U CT=Costa Teguise
A CTm Q.. G=caracicrizaciones
L |H<CAL> 1 to-17=tiempo
Hl-=Proceso de creacitn
CTeE .
de Cosla Teguise.
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LCampaiia: " Costa Teguise. La Creacién™ (Espafia, 1977).
{Resumen de los siete anuncios}.

E.E. Alguien Crear Algo
Texto O
{ante- .
exto Dios Crear Mundo
biblico}
Hombre Crear ! Costa Teguise 1
I encontrar (Ede.  |paraje
N ittt RN DU
I 2 hacer brotar agua
y {Texto 1 3 hacer erecer plantas
E [(inter- 4 hacer brillar sol, luna
L rtexl.‘ﬂ: . estrellas
P“F’hm' 5 abrir caminos
L [tario; 6 querer vivir en la
| (Ede. de natureieza
N Transformacién) |creada por €
al | e
” 7 descmmsar
u {Ede. Final) obra
i
{hacer)
5 Crear™ (2}
T Costa Teguise 1 Costa Teguise {2}
é {iransformar)
a un campo de
. golf de ocho
Texto 2 j&l césped hoyos. @
el agua AR B
f e los refuel piscinas y lagos
“de los refugios,
; bungalows ¥
de los caminas
o hoteles
de la picdra v el ) .
anchas avemdas
CEMEno
un pucrc
deporivo
- en Lanzarotwe -par Unidn de Expiosivos Rio Tino S A,
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Campaba: ""Costa Teguisc. La Creacién” {Espaiia 1977)

NIVEL (textos Lingiiisiicos + textos icdnicos) Explicito
DEL )
D
I .
Y ;
C
U
R
S feontextos socip-cultrales + anle-1exlo Implicite
a i simacién de compnicacion...) !
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Anuncio resumen de la campafia
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Adidp. dudarticd. un pedazo de feara bahada por el Allannea,
Una cosfa de impresiorentcs paisapee.

¥ el hombre dededio hager nacar an 4lla la vida.
Crear una nuava Haturaleza. Hacarlo bralas de aus manos.

- ¥ gmpora.

¥ & fu foves (8 llame Coak Teguise

EH I-‘Hz!nur! E:lﬁ;ﬁﬂmm:nrﬂpmq peoweets LT ol ::'::Inl?.ﬂnmwns i TI‘N'I'ﬂ...'H...A..

Anuncio No. |
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