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Resumen

El autor aplica los últimos planteamientos de la Semióticay de la
Lingüística al discurso publicitario.

La Semántica, la Noémica y la Teoría de la Comunicación sirven
paraesclarecernosólo losprocesos generativos deldiscurso publicitario,
sino también la sistemática particular de este género de discurso.

Palabras claves:Lingüística, Semiología, Publicidad.

Systematics, chronogenesis and
chronotheme in advetising discuorse.

A semi-linguistic approach

Abstract

The author makes use of the latest findings of Semiotics and
Linguistics in pubhcitydiscourse.

Semantics, noemtics and the Theory of Communication serve to
clarify no only thégenerative processes of pubhcity discourse, butalso
thesystems peculiar to this type of discourse.
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Introducción

César Manrique, esteaño la Unesco seleccionó a Lanzarote para
ser patrimonio ecológico de la Humanidad.
En el recuerdo, el análisis semio-lingüístico de esta campaña
publicitaria: "Costa Teguise: La Creación", brotada también de las
burbujasvolcánicas de tu podercreadoren perfectoacuerdocon la
naturaleza.

Espéranosen los "Jardines del Agua 'Celestiales'" Octubre,1993.

El estudio y la presentación del análisis de la campaña "Costa
Teguise. LaCreación", sirve depretexto paraseñalar algunas constantes
específicas, que hemos encontrado enel discurso publicitario, en parti
cular en las campañas de marcaen medios impresos.

Elanálisis denumerosas campañas nos hamostrado queademás de
ciertas características propias de todo discurso, el discurso publicitario
nosólo da lugar a una. serie deprocesos específicos de laPublicidad y a
unos campos semánticos propios de cada producto o marca, sino que
también, en la estructuración delmensaje, el discurso publicitario mani
fiesta una serie de elementos propios, como son: título inicial, texto,
eslogan, logotipo e imagen publicitaria, que no encontramos en otro tipo
de discurso. Dichos elementos, además de hacer presente la estrecha
relación entre ladimensión semántica, sintáctica ypragmática del discur
so, asícomo larelevancia formal de los manifestantes icónico-lingüísti-
cos, ponen de manifiesto también, que la sistematización de los discursos
noescapa aunajerarquización yrelación lógico-semántica, aunapeculiar
estrategia discursiva y a unacierta psicomecánica y cronogénesis, tanto
en el proceso de producción-emisión como en el de recepción-compren
sión.

El discurso publicitario se constituye así, por la imbricación del
sistema lingüístico e icónico, porlarigurosa yestudiada sistematización
para laacción de compra, asícomo por sus imphcaciones^psico-socioló
gicas, en un coipus excelente parael estudio del discurso.

En el análisis de la campaña "Costa Teguise. La Creación", nos
detendremos especialmente en el nivel lógico-conceptoal y en el nivel
lingüístico, dejando para otra ocasión otros niveles y otras dimensiones.
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1. Principios teóricos.

En lo que se refiere al discurso publicitario en sí, nos remitimos

a: Discurso y Publicidad. J. Cabeza, 1989.

En la parte semántica seguimos fundamentalmente a B. Pottier,

1987 en Théorie et Analyse en Linguistique. Los niveles

metodológicos de análisis así como la noción de cronotema son

tratados en dicha pubhcación.

En las relaciones de la Lingüística y la Topología seguimos los

planteamientos de Rene Thom en Modeles Mathématiques de

la Morphogenése, 1974.

Entendemos el discurso total como la suma de lo explícito e

implícito. Tomamos así en cuenta no sólo la dimensión estruc

tural semántico-sintáctica influida por una dimensión comuni-

cacional y pragmática, sino también la relevancia del nivel

formal de los manifestantes.

Como hemos dicho más arriba, aquí solamente trataremos los

aspectos más relevantes de los niveles lógico-conceptual y

lingüístico y sólo la dimensión semántica.

2. La campaña "Costa Teguise. La creación".

La selección de esta campaña está motivada por el recuerdo de
la muerte de César Manrique (1992), y también porque peda

gógicamente se presta más fácilmente, -a nuestro modo de ver-,
para explicar la sistematización del discurso publicitario de

marca, así como la cronogénesis discursiva y la noción de
cronotema en el nivel lógieo-conceptual.

El estudio se inicia, como es lógico, con el recorrido semasio

lógico, para después constatar en el recorrido onomasiología)
la inversión de los elementos discursivos aislados: eslogan,
texto y título inicial, así como su relación con la psicomecánica

de la recepción, con el nivel pragmático;con una cierta memo*
ria discursiva del receptor, e incluso con la misma noción de
resumen.
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Si tomamosel eslogan comoelementobásicodetodacampaña,
"Costa Teguise. La Creación" nos proporciona ya los dos
lexemas alrededor de los cuales se van a aglutinar los manifes
tados que van a conformar la campaña y los anuncios de la
misma. "Creación" nos reenvía al verbo "crear" y al esquema

de entendimiento que va a presidir toda la campaña:

Alguien crear algo

Este a su vez nos genera los tres esquemas predicativos de base:

ombre ere
1 3

- Hombre crear Costa Teguise

- Costa Teguise ser creada por el hombre
2 3 r 1

-La creación de Costa Teguise por el hombre
3 7 r 1

Lasoperaciones delemisor, -según su visión sobre loselementos deestos
tresesquemaspredicativos-, vanagenciarlosesquemaspredicativos seciindarios.
Aparecerán entonces también, porejemplo, loscircunstantes, lascalificaciones o
lasrelaciones sintácticas deyuxtaposición o subordinación, segúnlosmovimien
tos intencionales últimos del emisor.

"Creación" seeonstituyeasíenelnúcleosémicodeloquellamaremosTexto
1,enelquepredominanlosprocesos,y "CostaTeguise" enloquedenominaremos
Texto2, que como veremosestarácentradoen la atribución.

Con el fin de sintetizar vamos a detenemos solamente en: 1) El anáhsis del
anuncioN° 1.2) Las relaciones del eslogan"CostaTeguise. La Creación" con la
tematización y sistematización de la campaña y su desarrollo en los niveles:
referencial,lógico-conceptual, lingüísticoy del discurso.

Los esquemas que presentamos a continuación son ya el resultado
no.sólo de un acto de comprensión sino de una reflexión crítica y analítica.
Sin embargo una encuesta rápida en las aulas universitarias nos ha dado
como información el hecho de que el lector medio está capacitado para
entender fácilmente la importancia en esta campaña de los términos

.explícitos "Costa Teguise" y "Creación", así como su relación con el
ante-texto bíblico sobre la creación, elemento en este caso implícito.
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Seguidamente vamos a ver cómo en esta campaña, y no por casua
lidad, un término explícito, y otro imphcito, generan no sólo unas
relaciones semántico-sintácticas particulares, sino, incluso, unos mani
festantes icónico-hngüísticos propios del discurso publicitario.

Campaña: "Costa Teguise. La Creación" (España, 1977)

NIVEL
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Lanzarote:

La isla más impresionante y extraña del
archipiélago canario (España). Su paisaje está
erizado de volcanes, de cultivos escalonados que la
asemejan a una gran colmena rodeada de playas.

Teguise: Antigua capital de Lanzarote.

Unión de Explosivos Río Tinto S.A. (Compañía Española
Peninsular).

César Manrique (pintor, diseñador del proyecto Costa
Teguise, nativo de Lanzarote)

Anuncio N" 1: "Costa Teguise. La Creación"

NIVEL

L

Ó
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C
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C

E

P

T

Ó U
A

L

Esquema Analítico

H .to. Ü

CTa. .CTPt-

H= hombre

to-tl=tiempo
CAU=Causativo

Esquema Conceptual

CTV-a

H<CAU>

cr<-p

CT=Costa Teguise
a .[Caracterizaciones

*Aquí sesitúan k» análisisdelaNoémici (Pottier, 1987)yluiñAcfologCuaf*aMfe¿CN
de ReoéTbom (1974,1983).
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En Pubhcidad es indispensable trabajar en este nivel, cuando se
tratadecampañas que transcienden las lenguas y culturas de una sociedad
determinada y sondiseñadas para el mercado intercontinental.

Anuncio N° 1: "Costa Teguise. La Creación".

N
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2

to

hombre encontrar paraje

(inmenso)

(árido) en el principio

(disértico)

pedazo de tierra (bañado porel

(Edo. Inicial) Atlántico)

costa de (impresionantes paisajes).

decidir

T
(Estado de
transfor

mación)

: desear :

hombre hacer vida en ella

hombre crear naturaleza nueva

hombre hacer brotar naturaleza de sus manos

hombre empezar

hombre llamar a su deseo Costa Teguise

tlt tí
ooooooooooooooooo o

o

(Edo. final o de realización) oooooooo °

.

*Enel discurso publicitario. Primermovimiento, la denominación dé la marca: Costa
Teguise.
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Anuncio N° 1: "Costa Teguise. La Creación".

NIVEL

DEL

D

I

S

C

U

R

S

O

EXPLÍCITO

textos lingüísticos
título

-texto

eslogan

textos icónicos - foto de la naturaleza inicial

- foto de la naturaleza transformada

IMPLÍCITO
- contexto socio-cultural

- ante-texto bíblico

-. ante-textos publicitarios
- situación, interlocutores,...

Campaña: "Costa Teguise. La Creación" (España, 1977).

(Resumen de los siete anuncios)

NIVEL

L

Ó
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T

U

A

L

Esquema Analítico
1.

H to. ti t2 t3 t4 t5 t6 t7

i I "1

CT ix p

Esquema lógico-conceptual

H<CAU>

C7V-ot

i
ctv-b

2.

Querer

Poder

Deber

H<Hacer>, CTa...G

ti .t7

H-hombre

CT=Costa Teguise
a., ©caracterizaciones

to-t7=tiempo
HH^Proceso de creación
de Costa Teguise.
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Campaña: "Costa Teguise. La Creación" (España, 1977).

(Resumen de los siete anuncios).

E.E.

Texto 0

(ante
texto

bíblico)

Texto 1

(inter-
texto

publici
tario)

Texto 2

Alguien

Dios

Hombre

Costa Teguise 1

Crear

Crear

Crear 1

1 encontrar (Edo.

Inicial)

2 hacer brotar

3 hacer crecer

4 hacer brillar

5 abrir

6 querer vivir
(Edo. de

Transformación)

7 descansar
(Edo. Final)

(hacer)
Crear^ (2)

(transformar)

del césped
del agua (1)
de los refugios
de los caminos

de la piedra y el
cemento

Algo

Mundo

Costa Teguise 1

paraje

agua

plantas
sol, luna

estrellas

caminos

en la

naturaleza

creada por él

obra

Costa Teguise (2)

un campo de
golf de ocho
hoyos. (2)
piscinas y lagos
búngalows y
hoteles

anchas avenidas

un puerto

deportivo

- en Lanzarote -por Unión de Explosivos Río Tinto S.A.
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NIVEL

DEL

D

I

S

C

U

R

S

o

(textos lingüísticos + textos icónicos) Explícito

Imphcito(contextos socio-culturales + ante-texto
\- situación de comunicación...)
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,..'£>« efprincipio el lionim'
eneojitró un inmenso paraje

...fii-o (trinara sol.
la luna víasestrellas

jilr.t- ii.i In-, ¡ni íU-i tT'ipi'í! íírl

CU 11117ARATE El mé8 ambicioso y computo _____ _Mg__ ,__„___
Eli LnlK-MU IE orovectodel Atlántico' creado pon HKTT•XMJDWVCM

Anuncio resumen de la campaña
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...fáismotarelaqua

r JescanH'

...liko crecer fus plantas

... quiso vivir en la naturaleía
creadaporel

, rr r . COjtlBk TCOUl/O
...vvorfin elnombre r~ m ,,
\te)n/ósatisfeclío su ofra L\l CtWOtt

IHf .M<).' , 1

•\,ít; ilc lie I

s'OS I A M <

i TINTO. «.A.
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..SEj»m princim el íiomm
Montro^ un inmenso mrmo.

Árido, desértico, un pedazo de tierra bañada por el Atlántico,
Una costa de impresionantes paisajes.

Y el hombre decidió hacer nacer en ella la vida.
Crear una nueva Naturaleza, Hacerla brotar de sus manos,

„, Y empezó.

Y a su deseo lo llamó Costa Teguise.

Costa Teguise ha hecho del césped, un campo de golf ríe
27 hoyos, del agua, piscinas y lagos, de los refugios, bungaiows
y hoteles, de los caminos, amplias avenidas, de la piedra y el
cemento, un puerto deportivo..

Cq/taTegu[/e |
ha Creación S

Madrid

Serrano 43 -Telf 226 09 J.

Barcelona -Telf: 212 85 >\?

Sevilla -Telf 39 02 7!

Arrecife
efe Lanzarote Ts-if • Si ?h =»

EU I -AUT ABflTE e' m^s ambicioso y completo proyecto ^^F UNION
iggfr explosivos nía tinto. b¡A.: del Atlántico creado Dor:

Anuncio No. 1
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y v

...veffwnére'
Itizo crecer las manías.

—»VX-v.
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