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Resumen

L osmotoresde busquedason | as aplicacionesde mayor uso enlasredes
sociaes. La actividad de buscar informacién rivaliza en popularidad
con enviar correos electronicos, 1o cual reflejael grado deimportancia
gue los usuarios | e otorgan a este tipo de aplicacion. Pero tales aplica
ciones son ademés herramientas (tiles para la alienacién a la cultura
capitalista, porque los usuarios estdn expuestos a la manipulacion
ideoldgica de empresas orientadas a obtener ata rentabilidad
econdmica. En estetrabgjo sediscuten los riesgos que implicacompar-
tir informacion en un escenario virtual ideologizado. Basandose en €
concepto de “grupo social relevante”, este articulo analiza como el capi-
talismo se inscribe en la Iégica de los agoritmos de los motores de
blsqueda de informacidn, por medio de précticas socia es relevantes.
Dado su éxito comercia, Googleesel centro denuestro andlisis, porque
ideol 6gicamente responde al modelo capitalista de produccion.
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Google: Ideological Analysis of Social
Networks on the Internet

Abstract

Search enginesarethe most used applicationson social networks. The
activity of seeking information rivals email in popularity, reflecting
the degree of importance that users give thistype of application. Such
applications are also useful tools for aienating capitalist culture,
because users are exposed to the ideological manipulation of
companies oriented toward obtaining high economic returns. In this
work, therisksof sharinginformationin avirtua ideological scenario
are discussed. Based on the concept of “relevant social group,” this
articleanalyzes how capitalismispart of thelogic of the algorithms of
information search engines, through relevant socia practices. Given
its commercial success, Google is the center of analysis, because it
responds ideologically to the capitalist production model.

Keywords: Google, social networks, ideology, search engines.

I ntroduccioén

Unaparticularidad de las herramientas que utilizamos para comu-
nicarnosen estostiemposessu naturalezadigital. Lastecnologiasdigita-
les no estén flotando arededor en un espacio vacio, Sino que estan inte-
gradas en lavida cotidianade los usuarios, y su masificacion nos hahe-
cho conscientes de que laestructura de redes forma parte de nuestrasre-
laciones sociales. Pero, las dindmicas socialesen ambientesdigitalesge-
neran riesgosy retos que sientan las bases para cuestionar el medio digi-
tal como fomentador de una cultura pasiva, al propiciar laformacion de
espectadores inertes que responden a un modelo de sociedad consumi-
dorade bienesy servicios.

L osartefactostecnol 6gicos con sus aplicaciones estan sustentados
en algoritmos disefiados para gjecutar diversas practicas sociales. Un
motor de busguedadeinformacion, por € emplo, esun artefacto tecnol 6-
gicodigita queexisteenfuncion del disefio de susalgoritmos; y quienes
lo usan asumen los mismos significados sociales que el artefacto tiene
asociado. Los motores de busquedadeinformacion, como cualquier otra
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aplicacion digital, tienen incorporados unaideol ogiaque, dadasu orien-
tacion comercial, asumimos esdetipo capitalista, y los usuarioslaapro-
piany gjercen en sus précticas sociales cotidianas. Esas aplicaciones di-
gitalesse ofrecen como herramientasgratuitaso debgjo costoenlalnter-
net; pero amenudo, |as personastienen unacomprension limitadadelas
précticas comercia es, muchas veces ocultas, que rodean lagratuidad en
lagestion dedatosenredescomolalnternet. Laideol ogizaciéndeloses-
pacios digitales es en realidad una continuacion de las précticas capita-
listas que se manifiesta cuando se usan aplicaciones en Internet.

Paraentender losriesgosen ambientes de redes digital es, debemos
indagar acercadelanatural ezaalienante cuando se buscainformaciénen
un contexto social y cultural digitalizado. Por €llo, en estetrabajo nosin-
teresaindagar ¢Qué sabemos en estos momentaos de | os efectos que pro-
duce laincorporacion de motores de busgueda de informacién, en nues-
tras maneras actuar en lasociedad? ¢Qué reglas técitasy normas comu-
nes tienen internalizados como ideologia los millones de participantes
en redes sociaes, y como han influido estas nuevas normas en su vision
del mundo real?

Debido asuampliadistribuciény uso, Googleesel centro deandi-
sisdeestetrabajo, aunqueotrasaplicacionesdigitalesdelasredes socia-
lestambién soninvestigables, porquereflgjan el mismo comportamiento
en la sociedad. De manera que en este estudio se discute acerca de los
riesgos queimplicael compartir informacién atravésde Google. Lapo-
pularidad internacional de Google como buscador en redes digitales la
convierte en un excelente gjemplo para el andlisis de nuevas modalida
desdeinteracciony delosriesgos que seasumen con su uso. En este con-
texto, el trabajo exploralasformasqueen el escenario virtual estanideo-
logizando ciertos aspectos de las redes digitales. Tres factores especifi-
cos motivan este enfogque de lainvestigacion; en primer lugar, lamagni-
tud de Google como plataf ormaparaorganizar lainformacién en unaes-
caamundial, lo cual indicael potencial quetiene paralatransmision de
conocimiento y su uso como aparato social alienante. En segundo lugar,
aungue no es la unicaforma de interactuar en unared social, Google es
un buscador especialmente importante parala organizacion de un mun-
do informativo que estéa muy poco estructurado, sobre todo porque in-
mensas canti dades de personas a rededor del mundo han incorporado su
uso en las dindmicas de sus cotidianidades. En tercer lugar, y es el ele-
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mento central del andlisis, |ospatrones deinteraccién en Google generan
riesgosideol 6gicos, debido alacapacidad de manipulacién quetieneen
los usuarios este buscador y organizador de informacién. Ello plantea
nuevos desafiostedricosy metodol 6gicosqueen estetrabaj o seabordan.

El objetivo es proponer una discusion criticade | os riesgos que se
producen a participar enlasredes socialesdelnternet, y analizar quétan
expuestos estan |os usuarios ante la manipul acién ideol 6gica de empre-
sas como Google, las cuales estan orientadas principal mente a obtener
mayor rentabilidad econémica, y no de servir de medio tecnol 6gico para
organizar lainformacion.

Basados en unaposicion critica, partimosdel principiodequee di-
sefio de redes es un proceso abierto que puede producir resultados dife-
rentes, en funcién de las circunstancias sociales, y donde |os miembros
de un determinado grupo, comparten el mismo conjunto de significados
gue los artefactos tecnol dgicos tienen incrustados. En este sentido, si-
guiendo los lineamientos de Bijker (2010), e enfogque constructivista
gue aqui utilizamos es rel ativista en un Unico sentido: el metodol 6gico,
al considerar clave el concepto de “grupo social relevante”, el cual esta-
blece que un artefacto tecnol égico se describe através delos ojosdelos
grupos socialesrel evantes, y por |o tanto, esun producto humano quere-
fleja los aspectos mas “relevantes” de la sociedad.

Ello con e propdsito de hacer un seguimiento alos aspectos sociales
involucrados en e uso de las redes digitales, y asi entender los aspectos
ideol 6gicos que subyacen en €l uso de los aplicaciones en Internet, como
poderosos aparatos que reproducen |os valores de una sociedad amarrada
aunaestructuracapitalistade produccién (Holmes, 2005). De maneraque
podamos ampliar nuestracomprension historicade lasredes socidesy €
cambio ideol 6gico que ellas generan, al explorar los valores existentesen
el uso de aplicaciones de Internet; y de esta manera argumentar que €
comportamiento de la sociedad en red esel resultado, no sdlo delastrans
formaciones econdmicasy politicas, sino también delastransformaciones
ideol 6gicas que se incrustan en € desarrollo tecnoldgico digital.

L os motores de busqueda en I nter net

Por décadas, buscar informacion ha sido una actividad humana
crucial asociadaa manejo de enormes volUmenes de datos. L osmotores
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de busquedamodernos seiniciaron en entornos académicosy deinvesti-
gacion, con técni cas sustentadas enteoriasde catal ogaciony de procesos
cognitivos relacionados con la blsqueda de informacion. Anterior ala
apariciéndelnternet, laactividad de buscar informacion habiaestado re-
servada casi exclusivamente para especialistas expertos en € mangjoy
recuperacion de datos; sin embargo, con el advenimiento de la World
Wi de Web en 1994, |os mecani smos de blisqueda se hicieron mucho més
accesibles parala gente comun. En un principio, lainformacion estaba
muy estructuraday diseminadaen las diversas redes alrededor del mun-
do, desconectadas unas de otrasy en € mejor de los casos referenciadas
principalmente en catdlogos privados, disponibles sdlo a aquellos que
podian pagar por tener acceso alosindices dedatos. En un primer perio-
do (1993-1997), labusgueda se sustentabaen directorios, principal men-
te basada en tecnol ogia desarrollada en ambientes académicos. En breve
tiempo (1997-2001), el catalogar, almacenar y desplegar informacién se
volvid un negocio que produjo inmensas ganancias, a empresas hacien-
tesen e mundo delainformacion. Lasactividadesdebusquedadeinfor-
macion se especializaron y dirigieron hacia el rastreo automatizado de
datos en portalesintegrados, algo que como personas no podemosreali-
zar con facilidad, porgue encontrar, catalogar y considerar millones de
sitios, supone un avance tecnol dgico quereflgjael inicio de unacultura
asociada alabusqueda de informacion, €jemplo de esos portal es fueron
Altavistay Yahoo.

L a tecnol ogia automatizada requiere navegar por las paginas web
basadas en segmentacion de audiencias, guardarlas en indices el ectréni-
cos (indexar), para luego recuperarlas automati camente basados en las
consultas que hacen los usuarios. Ello significo la posibilidad de crear
canal escon contenidos especializadosy permitid hacer acuerdoslucrati-
vos en mercados segmentados. Este tipo de tecnol ogia, apropiadamente
se le conoce como “motores de bdsqueda”.

A medidaquecreciael volumen dedatosdisponiblesenlalnternet,
también crecia el nlmero de usuarios sin experienciaen técnicas dein-
vestigacion, que hacian circular datos e informacion no estructurada de
manera masiva. Eso tenia como consecuencia gque las blsquedas auto-
matizadas devolvieraninformaci énimprecisa, no confiabley debajaca-
lidad. L os motores de blisquedas en Internet comenzaron aproliferar ba-
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sados en lastécni casde indices de datos, |os cua eseran tipicosen el ma-
nejo de bases de datos de informacion cientifica.

Los motores de busqueda que habian comenzado en ambientes
académicos, consiguieron comercializarse a través del tiempo, ello fue
reconacido incluso por los fundadores de Google mucho antes del gran
éxito comercia que ahorahaalcanzado (Briny Page, 1998). A partir de
1998, miles de millones de personasasumieron aGoogle como el busca
dor de informacion de mayor precision en laworld wide web. Y dlo es
debido aquelaplataformadigita utilizaun programa de busqueda muy
particular Ilamado Page Rank, el cual esta basado en un algoritmo que
tiene el potencia derastrear datos digitalizadosy convertirlos eninfor-
macion relevante para el usuario. Iniciamente, el principal objetivo del
disefio de Google fue d de construir una arquitectura que pudieraama:
cenar todos|os documentos disponiblesen laweb en formacomprimida,
con el fin de apoyar |as actividades de investigacion a gran escala, que
permitiera procesar grandes trozos de informacion. Pero la dinamica
propiadel capitalismo condujo aGoogleasometersealasleyesde mer-
cado, alienando sus servicios de busqueda al desarrollo de técnicas de
mercadoy publicidad. Mager (2012) sostiene queen laultimadécada, la
ideologia “tecno fundamentalista” de los ingenieros de Google fue ali-
neaday ensombrecida por laideologia capitalista, y por eso, buscar in-
formacion no eslaactividad mésimportante delaempresa, sino lapubli-
cidad, y su funcion principal es la generacion de beneficios.

Hoy en dia, Google es unaempresa comercia que pretende organi-
zar lainformacién del mundo de maneraintegrada, interiorizandose en la
conciencia colectivamucho més que cuaquier otrafirmacomercial enla
historia, y ellolo lograrecompenséndonos de formainmediata (coninfor-
macidn), y sin costos evidentes para el usuario. Una tactica de mercadeo
gue premia a las empresas que reciben mayores “clicks” (veces que es pul-
sado un enlace en particular) asus sitios en lared. Los algoritmos de los
motores de busqueda permiten relacionar |os anuncios con los intereses,
particularidadesy deseos delos usuarios, o cud sereflgjaen lasensacion
quetiene el usuario de que su blsqueda ha sido persondizada. Existe una
sensacion denovedad en el ingeni o plasmado en estosalgoritmosy aplica
cionestecnol égicas, y €llo ocurre debido aque son experimentadas de pri-
mera mano por millones de personas de todo € mundo.
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Tal esel éxito delaempresa, quelaprécticade buscar informacion
en Internet rivaliza con otras précticas comuni cacional es que son, por si
mismas, muy importantes para la existencia de seres humanos conecta-
dos en redes. De esta manera, segun Pew Internet Center (2014) buscar
informaci on eslaactividad que compiteen frecuenciadeuso, conlaacti-
vidad de enviar correos electrénicos.

Google brinda laimpresién de que latecnologia de red lo cambia
todo, pareciera como si estuvieran rehaciendo la sociedad y sin rasgo
ideol 6gico alguno, més alla de la benevolencia de sus propietarios. Sin
embargo, loshechosindican quelaculturade este emprendedor tecnol 6-
gico, en motores de busgueda, es muy eficaz en la creacidn de nuevos
mega proyectos de negocio, pero esincapaz de fomentar debates sobre
|as cuestiones relacionadas con laresponsabilidad publicaenlo queres-
pecta a sus posiciones ideol dgicas.

Google: ¢Motor de busqueda o motor ideoldgico?

A pesar delastremendas consecuencias delasredesdigitalesenla
sociedad contemporanea, latecnologia no es sdlo labase material dela
sociedad, sino también su fundamento ideol égico (Fisher, 2010), a pun-
to fascinante (o0 quizas fetichista) de lograr un tremendo impacto en
nuestra vida cotidiana.

El auge de Google como motor de busqueda reflejaque lared es
unaestructuradominante en lasociedad, y parecieraquetodo lo queim-
portaestadisponibleen ella, lo cua reflgjaquelosusuarios esténinmer-
sosen unaculturade busqueda, que expresalaformaen quéy como pen-
samos acercade nosotros mismosy del mundo que nosrodea; unacultu-
radigital que destaca los aspectos rel evantes de la sociedad cuando se
usatecnol ogia. Pero no de cual quier actor, sino de aquellosque han dise-
fiado y usan loslatecnol ogia: ingenierosy técnicos de software, provee-
dores de servicios y usuarios entre los més rel evantes.

Google haayudado adar formaaunaunicavision del mundo, lade
sus creadores, a incluir en los resultados de busqueda solo aquellos da-
tos que son “relevantes”. Asi lo afirmaban Brin y Page (1998), en untra
bajo acercade Google: Queremos que nuestra nocién de “relevante” so-
lamenteincluyal osmejoresdocumentos, yaque puede haber decenasde
miles de documentos poco relevantes. Con esaafirmacion, se establecia
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el inicio delaideologiadeclasificacion, quelos nuevosal goritmosdebls
gueda de Google deberian considerar como rel evante. Page Rank evalla
lacantidad y calidad delos enlaces quetiene un sitio web para determinar
su relevanciay, con €llo, darle una clasificacion. Todo lo que pasa por
Googleestdmediadoy limitado por lavisién de susalgoritmos de bisque-
da, y losresultados obtenidos, de las consultas que hacemos, son filtrados
y dlineadosde acuerdo a prioridades preestabl ecidas que aceptamos, Sin ni
siquiera cuestionarnos sin son importantes, relevantes o vaidos.

Un motor de busqueda, por lo tanto, no es unatecnologialibre de
valores, muy por el contrario esusado como instrumento paraacentuar el
poder en espaci os que hasta hace poco no existian, puesto que funciona
como herramienta para justificar ideol égicamente las politicas de una
sociedad deinformacion globalizada, que nosinduce apensar quelatec-
nologiaes neutral en sus propasitosy fines, pero que funciona como re-
gulador y clasificador delasociedad; en ese sentido, el poder que asume
Googleestaregido por € capital, €l cual hadado ungiro cultural enladi-
namica de su expansi én, homogenizando €l |1éxico de la nueva tecnolo-
giaque, paralelamente, secorresponde conladel capitalismo neoliberal.

L as blsquedas en Googl e arrojan resultados que son poco transpa-
rentes (0 muy opacos) paralosusuarios, a generar un climaenel quelas
cuestiones de eficiencia técnica se asocian con |os mercados mas rele-
vantesalosquesirven, aguellosquelogran mayor satisfaccion del clien-
tey mayores ingresos; y €llo porgue la cultura de Internet es predomi-
nantemente individualista, orientada a mercado y opuesta a cualquier
forma de regulacion.

Bajo € esquema capitalista, la politicade privatizacién, que acoge
alas empresas que desarrollan motores de blsgueda, esta protegida de
cualquier politicade control, que puedatener el Estado sobre el desarro-
[loy mangjo deestetipo detecnologiadigital; por ello, todaslasimplica-
cionessocia esque se plantean se hacen en términosdelaprécticade pri-
vatizaciony del mercado. En este sentido, Van Couvering (2008) afirma
guelosservicios publicosy e Estado han desaparecido del debate. Esto
guiere decir que, cual quier sugerenciade regul acién de motores de bus-
guedadistintaalade Google, debe estar redactada en e idiomadel mer-
cado, si quiere ser tomada en serio.

Google, como otros Sitios de Redes Sociales (SRS), esen realidad
una continuacion de las précticas neolibera es que reflejan laideologia
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capitalista de produccién, o como lo afirma Eran Fisher (2010), Google
encarnael modelo de negocio delanuevaeconomia, lacual secentraene
valor delainformacién. El nuevo espiritu del capitalismo digital seinscri-
be en € tgjido delos algoritmos de los motores de blsqueda, los cuales se
reflgian por medio de précticas sociales (Schot y Rip, 1996), y conideolo-
gias que configuran € nuevo desarrollo tecnol égico del mercado.

Desde un punto de vista estrictamente tecnol égico, lared Internet
es descentralizada en relacion con los protocolos de direccionamiento
(direccion I1P), pero el valor econdmico que empresas como Google ge-
neran permanece rigurosamente centralizada. De estamanera, latecno-
logiadigital, expresadaen motores de busguedade informacién, no sélo
constituyelabase material delasociedad neoliberal digital, sinotambién
funciona como mecanismo de su propia legitimacion.

Todos estos asuntos ponen derelieve e punto devistadel negocio,
software y arquitectura de informacién en Google como mecanismo de
control social, y ello selograatravés de lajerarquizacion y segmenta-
cion del mercado.

Google: ideologia capitalista en accién

Parece indudable entonces que existe una tendencia en acoger a
Google como una herramientaimportante paralaconvivenciasocial, la
cua permite establecer cdmo las personas se relacionan con estaaplica
ciontecnoldgica, y aaceptar, en consecuencia, €l orden ideol égico esta-
blecido. ParaSivaVaidhyanathan (2011), losfundadores de Googlecre-
en firmemente en el poder delatecnologiadelainformacion paratrans-
formar la conciencia humana, colectivaeindividual. Para Fuchs (2010)
laweb 2.0 funcionacomo ideol ogiapolitica, dondelos contenidos gene-
rados por usuarios, como es €l caso delosblogs o loswikis, crealaima
gen de quetodos|os ciudadanos puedan expresar libremente su opinion.
Sin embargo, una pluralidad de informacion en blogs no tiene ninguna
influenciasobrelaformulacion depoliticasy funcionacomo unaideol o-
giaque crealaimpresion de libertad de expresion, pero que en realidad
no eslibre porquenotieneefecto a guno, esmarginal, no decide sobrelas
politicas de uso, y no se escucha.

Perolainformaciony el conocimiento poseen un modo de produc-
cién que no puede reducirse alos conceptos bésicos de lal gica capita
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lista(division del trabajoy acumulacion de capital), porque hay unanue-
vamanera de socializacion y comunicacion que no esta organizada ex-
clusivamente por el mercado, pero que si abre compuertas paralacrea
cion de nuevos valores.

En € contexto digital, Google se presenta como una plataforma
ideal paramasificar contenidos, al habilitar alos usuarios aexponer sus
ideas, intercambiar datos y mensgjes y desarrollar cualquier actividad
gueimplique asociarseenred, pero reservandoselaempresael poder so-
bre los aspectos politicosy organizacionalesy sobre el control y manejo
de los datos, con lo cua se asumen riesgos como el de la explotacion o
uso inadecuado deinformacion con finescomercides, atravésdelacla-
sificacién social, laorientacién cultural, el acecho digital, conlo cual €
usuario quedaamerced de laempresa, por lasimplicaciones de caracter
ético que ello representa.

Laproduccion esinmaterial y son los usuarios, através del uso de
las redes sociales, quienes afiaden valor ala produccion, a incorporar
elementosculturalesy afectivos, conlo cual € valor de uso estaconteni-
dointrinsecamenteen el producto, pero que unavez publicadosenforma
de datos son convertidos en mercancia, debido a que, segiin lo expresa
Cotéy Pybus (2007), se le haintentado extraer previamente su valor.

En general, Google desarrollaaplicacionesy contenidos que crean
valor intelectual; son los usuarios de Google quienesa utilizar laplata-
formay sus aplicaciones (YouTube, por ejemplo) generan sus propios
contenidos, queal subirloslo despliegan gratuitamenteenformamasiva,
generando unainformacion que esvaliosa parael entorno, y cuyo valor
no es producido por laempresa. Los usuarios de Googl e acttian bajo €
rol de “prosumidor” (Toffler, 1980) para referirse a las personas que con-
sumen o que producen, en este caso informacion, entregando alaem-
presa un recurso que les permite obtener unaganancia (plusvalia) quela
empresase apropia, alavez quereduceloscostosdeinversiény mano de
obra. Los usuarios de Google actlian como empleados de la empresa
guienes proveen intelecto en formagratuitay producen contenidos, que
al final se convierte en lafuente esencial de la ganancia de laempresa.

Detal formaque en Google se conjugan dos planos, por un lado €
de lagestion de los contenidos, y por €l otro, el de lacomercializacion.
La produccion de contenidos es masificadagracias alaparticipacion de
millones de usuarios, 1o cua supone un potencial para generar conoci-
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miento e informacion que es valiosa, pero que manejada como mercan-
ciaes comercializada en forma de datos, en un mercado extraordinaria-
mente grande.

De esta manera, la organizacion de los contenidos se ve influida
por laideologiamercantilista, aquellaque usalaplataformatecnol 6gica
como medio para acumular capital, y cuyo primordial interés es el de
usar, manipular y comercializar datos, alavez que se desarrollan redes
sociales gue conectan ideol 6gicamente alos usuarios para garantizar la
reproduccion de ese capital.

El poder otorgado alosusuariosqueinteractian enlared, atravésde
Google, bgjo d supuesto delaexistenciade unalibertad creativay demo-
crética, se contrapone a poder de quienes estan detrés en e mangjo dela
plataformatecnol 6gica, y no nos referimos alas decisiones técnicas, sino
lasqueestan asociadasa capital. Demaneraque existe un poder queesre-
partido; por unlado, entre quienesestan al frente como usuariosgenerado-
res de conocimiento, aportando informacion y datos acerca de sus patro-
nesculturalesy decomportamiento; y por €l otro, por quienes estan detras
en e manegjo organizacional, politico y financiero de lainformacion.

Laactividad del usuario en Google se hallaregulada, entodoslos
aspectos, por lainformacion y la politicade uso que laempresaposee, y
noalainversa. Esainversiondelarelacién, entreusuarioy medio, define
no s6lo unajerarquizacion del proceso de comunicacion, sino que tam-
bién se entiende como unainversion del traspaso del saber, porque quien
produce ese saber pierdetodacompetencia, control y poder sobre el pro-
ceso de comunicacion.

Perfiles para la conectividad ideol 6gica

Desdeel 1 demarzode 2012, Google oficialmenteagregay combi-
natodos |os datos disponibles de |os usuarios, generados através de las
diferentes aplicaciones, incluyendo Googl e Search, Google Maps, Goo-
gle Mail, YouTube, lared social Google+, y otros servicios. Lainterco-
nexién con datos heterogéneos permite a Google generar perfiles inte-
grales de usuarios, lo cual arroja comportamientos relacionados con la
localizacion delos resultados de busqueda, y con la optimizacién perso-
nalizada de la publicidad para cada usuario, con intereses especificosy
con conexiones a diversas redes sociales.



Google: Andlisis ideoldgico de las redes sociales en Internet 107

Unavaliosafuente de datos sobre e comportamiento de Googley
de otras redes sociales proviene del propio usuario, a crear, brindar y
modificar su perfil de blsqueda, y con lavinculacion que Google esta-
blece con diversos Sitios de Redes Sociales (SRS) disponibles en Inter-
net, y con las empresas asociadas. De esamanera, € uso delasredes so-
cialesy 6l tipo de comportamiento que se promueve, entre |os usuarios
de esos medios, tiene una ata correlacion con el perfil que la persona
comparte con otros. La enorme cantidad de datos que Google conserva
sobre nosotros no es solo lo relativo a nuestra identidad real, sino tam-
bién relativo anuestros habitos, actividades, gustosy conductas. De esa
manera, los perfilesen Googlet+ enfatizanlosrolessociales, actividades,
valores y creencias, ademés de vincular la informacion personal con
otrosperfiles privados quelosusuariospublican conrelativaprecision; y
todos esos datos del comportamiento de usuarios, Google los ofrece
como mercanciaaotrasempresas, con el propdsito dedesarrollar merca
dos a sectores especificos de consumidores.

Debido aquelosinsumos de Google son generados por | os usuarios:
datos personales, datos acercadel comportamiento de navegacion y datos
de comunicacion, la empresa puede vender este producto bésico a otras
empresas cuyainformacion esvaliosaparalapublicidad. Lagananciaque
obtiene Google (plusvdia contenida en ese producto) es en parte creada
por losusuariosenformagratuita, y otraparte por losempleadosdelaem-
presa; €l excedente extraido de los bienes inmateriaes (datos e informa
cidn) esproducido en comun, pero apropiado privadamente por Google (y
susaccionistas). Laparticul aridad de estamercanciaproducidaesqueella
no se destruye en € acto de consumo (debido a que su valor de uso esta
dado por suvalor contenido), muy por € contrario seampliay transforma,
posibilitando la creacién de un espacio ideol6gico y cultural, en donde
producto creado es entregado -sin condiciones- a propietario organizador
de la plataforma tecnol 6gica (Google), sin que pierda su valor.

Google, como plataformasocial, actlia persuasivamentey se apro-
vechadel entusiasmo delos usuarios (clientes potencial es) de unamane-
ramuy convincente, al crear unaconexion emocional entrelapersonay
ladindmicaque sedesarrollaenlaplataforma. Tal conexion esreflgjada
en conductas alienadas por parte de usuarios, quienes actlan enajenados
de su propia conciencia, y que la empresa aprovecha para aumentar la
acumul acién de capital. De manera que Google esformadoraideol 6gica
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deunadinamicacapitalista, que sebasaen el aparente desinterésdepres-
tar unaplataformafisica, paraquelos usuarios vuel quen sus datos como
insumo primario en la configuracién de unared socia. Asi, € perfil en
Google es una representacion socio-técnica y cultural que sirve para
crear y mediar enun nuevotipo deideol ogiasocial, ladelaconectividad.

El mangjo delainformacion obliga alos participantes a comportarse
como autématas, porgue sus conductas no residen en sus conciencias, Sho
gueacttan por medio delapoliticaempresarial deGoogle, lacua secondu-
cecomo un poder extrafio sobrelaconcienciadel usuario. Si biend usuario
entregaaGoogle suficienteinformacion enformavoluntaria, € sistemaco-
necta toda la informacién acerca de su perfil como un conocimiento que
aparece separado de su contral, digperso en muchos puntosdel sistema. Por
lo tanto, d perfil del usuario es e vinculo de su propia engjenacidn.

No todos|osdatos provienen del perfil que declarael usuario, sino
de lainformacién que éste envia, de las conductas de blsquedas y de
otrasfuentesvinculadas que el sistemava perfeccionando. Los usuarios
suben fotosy videos, escriben comentarios en blogs, envian correo elec-
trénico a sus contactos, generan datos que Google captura para generar
patrones de conductas que luego venden como mercancia a sus anun-
ciantes, deacuerdo a perfil derelevancia. Ta dinamicasefidlalaaltapo-
tencialidad quetiene el motor de busquedade Googl e paraestabl ecer po-
liticas de mercado, y como consecuencia, muestralo vulnerable que es-
tan los usuarios frente al manejo de sus datosy de su comportamiento.

Google mantiene, no solo desde el punto de vista técnico sino de
mercado, el dominio de los datos e informacién que circulaen su plata-
forma. Google se haconvertido en un distribuidor deidentidad de poten-
ciales consumidores, através del uso agran escaladel |dentificador del
Proveedor (IdP), lo cual permite alos usuariosacceder amultiplessitios
web con un soloinicio de sesion, de maneraquelainformaci on personal
se puede compartir facilmente através de Internet.

Conclusiones

Con el uso del concepto de “grupo social relevante”, hemos estu-
diado algunosaspectosdelosmotores de busqueda, por ser unodelosar-
tefactos tecnol 6gicos de la sociedad en redes que ha captado con mayor
fuerzaalosusuariosdelalnternet. Ello noshapermitido analizar el com-
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portamiento ideol 6gico de uno de los grupos sociales més relevantes de
lasredessociaes, comolo eslaempresaGoogle, y de estamanera, hacer
un seguimiento a los comportamientos sociales involucrados en € uso
de estetipo de aplicaciones, y con ello, entender |0s aspectos que subya-
cen en el uso delosmotores de busquedaen Internet, por ser estosun po-
deroso aparato ideol 6gico, que reproduce los valores de una sociedad
guerespondeaunaestructuracapitalistade produccion. Este seguimien-
to esimportante porque nosincentivaaeval uar qué presuncionesideol 6-
gicasexisten en € disefio de aplicacionestecnol 6gicas paralasredes so-
ciales, y cOmo estas presunciones pueden limitar nuestra propiaimagi-
nacion sacial, politica, y tecnoldgica, a actuar de manera aienante en
una sociedad cuyo gje principal es lareproduccion de capital. Y es que
las tecnol ogias digitales orientadas aredes social es estan sustentadas en
laideol ogiacapitalistade produccion, y atrapadasinexorablemente den-
tro de unalégica de mercado.

L os motores de busqueda en Internet son aplicaciones apropiadas
paraformar parte de una estrategia capitalista transnacional hegemoni-
ca, basada en ladominacion del mercado globalizado y no reglamenta-
do. Desafortunadamente, nuestras propias acciones y voluntades de de-
jarnos seducir por motores de busqueda ayudan a afianzar laideologia
mercantilista en la busqueda de informacion. En la web, las personas
participan en comunidades virtual es, no solo por unarazén de identidad
colectiva, sino por una reciprocidad ideol 6gica.

L asventgjasde usar motoresde busquedadeinformacion soninne-
gables, pero sin una comprensi én adecuada de este tipo de aplicaciones
tecnol dgicas, un usuario potencial mente puede ser privado de sus dere-
choscomo persona, y de su capacidad paraproducir argumentos criticos.
Google eslaempresaen el mundo de mayor importanciaen el desarrollo
demotoresde blsquedadeinformacion, por eso el trabajo considerdim-
portante analizarla. Google representa el sistema de valores culturales
que el proceso neoliberal tiene en marcha como politica de globaliza-
cion. Las raicesideol 6gicas de Google estan bien documentadas'y pro-
vienen deun model o ideol 6gi co sometido al modo de produccion capita-
lista. En Google creen firmemente en el poder de latecnologiadelain-
formacion para transformar la conciencia humana, colectiva e indivi-
dual, demaneraqueasumir € reto de confrontar esosvaloresesdepor si,
asumir posicion criticafrente aun model o de produccion que domina el
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mundo. Con Googl e estamos en presencia de un mecanismo de concen-
tracién de poder quetomadel resto del planetainsumos (de maneragra-
tuita) para venderlos en un mercado capitalista, extrayendo con €llo €l
maximo de plusvalia posible.

A travésdelos patrones de blsqueda, el usuario no sblo entregasu
intelecto en forma de datos, sino que adicionalmente entrega su propia
identidad, real o virtual, como manifestacion alienada de su existencia
socia. Ello permite alas empresas como Google, establecer perfiles de
usuarios, con el propdsito de actuar en el mercado de maneramucho mas
eficiente parasus propiosfinescomercialesy paralosfinesdel proyecto
ideologico del capitalismo, a extraer de los usuarios datos y conoci-
miento paralareproduccion del capita. Al definir perfiles de usuarios,
Se crean comportamientos mercadeabl es, que son of recidosen el merca:
do de lainformacion, incluso sin que los usuarios tomen conciencia de
gue son objetos de mercadeo. De manera que |os motores de blisqueda
posibilitan que las empresas de aplicaciones de redes sociales generen
patrones de conductas que son vendidos parafineslucrativos. Y elo es
posi ble porque un motor de blsquedano es unatecnologialibre de valo-
res, sino que es usado como instrumento para acentuar € poder, puesto
gue es usada parajustificar ideol 6gicamente | as politicas capitalistas de
una sociedad de informacion globalizada.

El manejo deinformacion que lasempresas deinformacion redizan
obliga alos participantes a comportarse como autdmatas, puesto que sus
conductas no residen en sus conciencias, sino que actlan por medio dela
politicaempresaria alacual € perfil losubica. Asumir unaactitud critica,
permitirialograr que el medio digital deje de ser uninstrumento ideol 6gi-
Cco paraque, se promuevalaformacion de seres activos con capacidad de
raciocinio critico que posibilite la participacion inteligente, con € prop6-
sito de congtruir un mundo digitalizado mucho méstransparente, y asi, re-
flexionar y actuar acorde con los propios intereses de cada quien.
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Resumen

El presente trabajo se propone analizar |as representaciones sociales
gue setejen sobre las categoriaslibro, lecturay escrituraen € marco
de las ferias de libros que, igua mente, hemos categorizado como:
publicas, privadas y dternativas. Nuestro andlisis se fundamenta en
un corpus de trabajo que incluye manifiestos, entrevistas e informes
gue documentan cada una de | as experiencias abordadas: la Ferialn-
ternacional del Libro de Venezuela (FILVEN), la FeriaInternacional
del LibrodeBuenosAires, laFeriadel LibroIndependientey Alterna
tiva(FLIA)y el Festival Popular del Libro de Bogoté. Estetrabgjoesta
atravesado por el caracter experimenta que aporta €l haber partici-
pado, desde diferentes posiciones, en estas y otras ferias, tanto en
Venezuela, como en América Latina
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Fairs or Markets? Representations about
Books, Reading and Writing in the Context
of Book Fairs

Abstract

Thiswork attempts to analyze the socia representations interwoven
among the categories book, reading and writing in the context of book
fairs, whether private, public or alternative. Theanalysisisbased ona
corpus that includes manifestos, interviews and reports documenting
each experienceinthe Venezuelan International Book Fair (FILVEN),
Buenos Aires International Book Fair, Independent and Alternative
Book Fair (FLIA) and Bogota’s Popular Book Festival. This work is
permeated by the experiential character provided by having
participated intheseand other fairsin Venezuelaand L atin America.

Keywords: Book fairs, reading, writing, book policies.

I ntroduccion

En un encuentro de jovenes escritores realizado en el marco dela
21° Feriadel Libro de LaHabanaen febrero de 2012, el maestro cubano
Roberto Manzano nos deciaque laliteraturano puede mirarse sino bajo
dos perspectivas: laliteratura propiamente dichay lavidaliteraria. Esta
Gltima —sefialaba el escritor—tiene que ver con los espacios literarios, los
concursos, las bibliotecas, laslibreriasy, entre otros aspectos, las ferias
del libro, punto en el que nosdetendremos pararealizar esteandisis, que
se centrard en profundizar un articulo titulado “¢ Ferias o mercados del li-
bro?”, publicado en laedicién N° 121 de larevista cultural La Mancha®.

Empezaremos por € principio. Si nosremitimos al sentido lato de
las pal abras, ferianos remite autométicamente alanocion de gran mer-
cado, y laprimera acepcion que el Diccionario delaReal AcademiaEs-

1 Disponible en http://lamanchaimpresos.blogspot.com.ar/2012/03/la-mancha-
121-febrero-2012.html
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pafiolaen suversiondigital (2011) leasignaaestelemaes, precisamente
“mercado de mayor importancia que el comun, en paraje publico y dias
sefialados™?. Uribe Schroeder (2012) en el texto “Origen de las ferias del
libro” confirma que ciertamente éstas surgen como espacios para el in-
tercambio mercantil enlaEuropadel sigloXV. Enellasseregistraron ne-
gocios cadavez més présperos entre los editores, impresoresy libreros.
En estos espacios se consolidd lafiguradel librero como instancia para
lasventasal por menor, y ladelosdistribuidoresparalastransaccionesal
por mayor. De lamisma manera que se fueron delimitando los roles en
torno alacomercializacion del libro, sele dio estructuraalasferiastal
como se le conocen hoy (Uribe Schroeder, 2012).

Aunguelasferiasdd libro parecen no haber abandonado € propé-
sito comercial que originamente las convocg, agunas de dlas se han
preocupado por incorporar otros objetivos vinculados alas dimensiones
del libro, lalecturay la escritura como manifestaciones culturales. Sin
embargo, en lamayoria de estos eventos, |os grandes grupos editoriales
suelen acaparar 10s espacios disponiblesy, en estos casos, lafacturacion
—valga decir el factor econdmico—suele ser el indicador méas importante
para determinar el éxito de laferia

El Centro Regional parael Fomento del Libro en AméricaLatina,
Cerlac (adscrito alaUnesco), tieneregistradas 25 feriasinternacional es
en 16 paises de nuestra region. Para los propésitos de nuestro andlisis
distinguiremos estos eventos en dos grupos: en primerainstancia conta-
mos con ferias organi zadas desde €l Estado, como en |os casos de Cuba,
Venezuela, Ecuador y Republica Dominicana, con sus respectivas ini-
ciativas —FIL de la Habana, Filven, FIL de Quito y FIL de Santo Domin-
go—. Luego, registramos una cantidad mayoritaria de ferias realizadas

2 Vale destacar que en la primera edicion del DRAE (1780) esta concepcidn de feria
no existia y se le definia textualmente, en castellano antiguo, de la siguiente mane-
ra: “Qualquiera de los dias de la semana, excepto el sabado y el domingo, lldamase
asi por disposicion de S. Silvestre Papa; y se dice feria segunda el lunes, feriaterce-
rael martesc.”. Es en la tercera edicion del diccionario, publicada en 1791, donde
se incluye como segunda acepcidn a la feria como mercado “para vender, comprar
y trocar ropas, ganados, frutos”. (Estas versiones estan disponibles en laaplicacion
del Nuevo Tesoro Lexicografico de la Lengua Espafiola, en: http://ntlle.rae.es/ntl-
le/SrvitGUIMenuNtlle?cmd=Lema&sec=1.0.0.0.0.)_



(Ferias o mercados? Representaciones sobre el libro, la lectura y la escritura
en el marco de las ferias del libro 115

por corporaciones, cAmarasdel libro, gremios editoriales u otras instan-
cias de caracter privado, en paises como Argentina, Chile, Colombia,
Meéxico, Brasil, Bolivia, Panamd, Costa Rica, Uruguay, Paraguay, Gua
temalay Per(’.

Por otrolado, existen algunas experiencias pertenecientesaun ter-
cer grupo de ferias que no aparecen registradas en la base de datos del
Cerlac: El Festival Popular del Libro de Bogot4, y las experiencias ar-
gentinas Libros son Cordoba, Feria de Ediciones Autogestionadas
(FEA) Bahia Blancay la Feriadel Libro Independiente y Alternativa
(FL1A), gestada desde Buenos Aires, pero que actualmente tiene un im-
portante nimero deréplicasdentroy fuerade pais®. Laprimeray laditi-
made el las surgen como unamedidaderesistenciapopular frentealafe-
ria “oficial” de Bogota y Buenos Aires, respectivamente. Estas ferias ge-
neralmente se gestan por la necesidad de compartir experiencias comu-
nesy autogestionar proyectosliterariosy creativosdesdeladiversidad y
laindependencia respecto de entidades publicasy privadas.

En el punto céntrico de estatriple frontera se encuentran el libroy
las principales actividades alas que estaasociado: lalecturay laescritu-
ra. De alli que nos propongamos indagar sobre qué representaciones en
torno a esta trilogia de manifestaciones culturales se construyen desde
los discursos generados apartir de estostrestipos deferias: las privadas,
las publicas y las independientes.

3 En paises como Argentina, México, Brasil y Colombia, se realizan hasta tres even-
tos de caracter internacional cada afio, algunos dedicados a nifios y jovenes, ade-
mas de ferias organizadas en ciudades alternativas a las capitales. Ello es compren-
sible si tomamos en cuenta que estos cuatro paises, junto a Chile y Uruguay, osten-
tan la mayor tradicion historica de la regién en cuanto a organizacion de ferias del
libro. La FIL de Buenos Aires, por ejemplo, celebrd este afio su edicién nimero 38;
mientras que la de Uruguay tiene un record de 34 ferias y la FIL de Santiago lleg6 a
31 ediciones hasta la fecha.

4 Hasta el momento se han realizado en Buenos Aires la FLIA Capital, FLIA Oeste,
FLIA Quilmes, FLIA La Plata, FLIA Mar del Plata, FLIA Lanus, FLIA Morén,
FLIA Lujan, FLIA ltuzaingé y FLIA Burzaco; en el resto del pais, las réplicas han
llegado a Rosario, Chaco, Misiones, Concepcion del Uruguay, Neuquén, Mendoza
y Traslasierra; fuera de las fronteras argentinas se cuentan la FLIA Chile, FLIA
Uruguay, FLIA Paraguay, FLIA Bogota y en proyecto la FLIA Brasil.



Dayana Lopez Villalobos
116 Quorum Académico, Vol. 11, N° 1, enero-junio 2014, Pp. 112 - 134

Paralograr nuestro propdsito realizaremos el andlisisde un corpus
constituido por cuatro documentos. 1) Los fundamentos presentados
ante la Unesco para declarar a Buenos Aires capital mundial del libro
2011, estrechamente vinculado alaFeriaInternacional del Libro de Bue-
nos Aires, organizada por entes privados. 2) El articulo “FILVEN: tributo
a la bibliodiversidad”, donde se entrevista a Christhian Valles, presidenta
del Centro Nacional del Libro, ente publico que organizalaFerialnterna
ciona del Libro de Venezuela 3) El manifiesto internacional del Primer
Festival Popular del Libroen Colombia, realizado en 2007; y el comunica
do de prensa emitido en ocasién de la segunda edicién de este festival en
2009, actividades que sellevaron a cabo gracias a esfuerzo de colectivos
independientes. 4) Un articulo titulado “Feria del Libro Independiente”,
deMartin Flores, que versasobrelaFLIA, organizada por editores, escri-
tores y artistas independientes en Buenos Airesy sus mltiples réplicas.

¢Qué objetivos priman en la organizacion de una feria del libro?
¢Quélugar ocupael libro en cadauno de estos espacios? ¢ Qué represen-
taciones sobre lalecturay la escritura se impulsan desde cada evento?
¢Cud eslaparticipacion deloslectoresy escritoresen las diferentesfe-
rias que abordamos? Estos son algunos delosinterrogantes que intenta-
remos responder desde el andlisisdelosdocumentos descriptosen el pa-
rrafo anterior, los cual es, anuestro parecer, reflejan |os discursos que se
construyen —o no—en torno al libro, la lectura y la escritura en este parti-
cular espacio de lavidalliteraria: laferia

Marco teodrico

A decir del escritor colombiano Alfonso Monsalve (2008), lafor-
maapropiadaparacomprender el significado delibro, no secircunscribe
solo a plano material, es decir, al libro como objeto. El autor sostiene
guelasustanciadel libronoesel papel ni suformato, sino el conjunto de
ideas, conceptos, conocimientosy saberes condensados en €l. Bgjo esta
nociéndelibro nosinteresarealizar nuestro andisisdel corpus, endidlo-
go, conlo postulado por € editor francés Gilles Colleu (2008), quien ase-
guraqueel libro, como bien cultural, corree riesgo de convertirseen ob-
jeto dedistraccidny quelalecturaque se hace por puro placer esreduci-
da aun acto adquisitivo.
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Estapreocupacion de Colleu seemparentacon latesisdel ensayista
mexicano Victor Barrera Enderle (2008), quien en su libro “Literatura'y
globalizacion”, da cuenta del modo de como la economia de mercado in-
cideenlaproduccién literariay enlalectura; y, a mismo tiempo, acufia
el término “alfaguarizacion” delaliteratura, parareferirsealarelacion
entrelaindustriacultura y el fendmeno literario hispanoamericano, re-
lacion que estariaatravesadapor el marketing editorial, €l cud sevedes-
plegado en algunas ferias del libro, como veremos mas adel ante.

Por otro lado, y en funcion del andlisis sobre las representaciones
gue setejen arededor de nuestrostresreferentesen lasferiasobjeto dees
tudio, nos apoyaremos en los planteos del linglistaitaliano Giorgio Rai-
mondo Cardona (1995) y su coterraneo, € paledgrafo Armando Petrucci
(1997). El primero considera a la escritura como “una de las formas menos
igualitarias” (Cardona, 1995: 87), lo que demuestra las contradicciones y
desnivelesdel modelo socia en el cual se ponede manifiesto. Esto secon-
diceconloexpresado por Petrucci (1997), quien planteaque casi todaslas
campafas de afabetizacion realizadas en e mundo, incluidas las promo-
vidas por laUnesco, han centrado susesfuerzosen lacapacidad deleer, no
de escribir. Si bien, por razones obvias, lalecturasiempre seraunaactivi-
dad mésfrecuente quelaescritura, entanto laobrade un autor se reprodu-
ce en multiples gemplares, y en consecuencia en multiples lectores, nos
interesaandlizar, alaluz delospostulados de este autor, qué tan democra:
tizado et el gercicio de la escrituraen € marco de un evento ferial.

Finalmente, retomaremos unatesis del pedagogo brasilefio Paulo
Freire (2010: 81), quien asegura que “la lectura del universo debe prece-
der semprealalecturadelapalabray lalecturade éstasiempreimplica
la continuidad de la lectura de aquel”. Freire ubicala lectura como una
actividad contrahegemaonica, siemprey cuando selleve acabo desdeuna
perspectivacritica. A partir de estasteorias, que contrastaremos con los
datos aportados por e Centro Regional para el Fomento del Libro en

5 Creemos que este término basicamente hace referencia a lo que otros autores deno-
minaron la “best-sellerizacién” —cuyo autor Gilles Colleu (2008) atribuye a edito-
res o profesionales del libro latinoamericanos, reunidos durante el Salon del Libro
Iberoamericano en Espafia, a finales de los 90"y “triviallitteratur”, término reco-
gido por Armando Petrucci en su trabajo “Leer por leer: un porvenir para la lectura
(1997)"-.
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AméricaL atinay el Caribe, entidad delaUnesco competenteenlamate-
rig, trataremosdedar cuentadelasrepresentacionesen cuantoal libro, la
lecturay laescritura, fomentadas en el ambito delasferiasdel libro, que
este organismo tiene a bien monitorear.

Laferiapublica: un espacio paralarentabilidad
politica

Hemos sefial ado que paraacercarnosalas construccionesdiscursi-
vas que se generan en unaferiadel libro organizada por entes publicos,
revisaremos el articulo “FILVEN: tributo a la bibliodiversidad” (Valles,
2012), que versa sobre la Feriainternacional del Libro de Venezuela.

Pero antes de aventurarnos a cualquier analisis creemos necesario
ofrecer una contextualizacion sobre lareaidad venezolanaen torno ala
politicadel libro. Laprimeraedicion delaFerialnternacional del Libro
de Venezuela (FILVEN) se realiz6 en 2005 —su antecedente fue la Feria
del Libro de Caracas, realizada por primera vez en 1992-y coincidi6 con
una etapa en la que el gobierno bolivariano habia concentrado grandes
esfuerzos en erradicar el analfabetismo del territorio nacional y, adicio-
nalmente, avanzar en unapoliticade acceso masivo alaeducacion ento-
doslosniveles, tal comoloindicalanuevaConstitucién delaRepublica,
aprobadaen 1999. L uis Britto Garciailustracon cifrasdel Instituto Na-
cional de Estadisticas en €l siguientefragmento de un articulo que publi-
cOdapropositodelaFILVEN 2012, dondefueel escritor homenajeado:

A fines del siglo XX, se proyectaba una privatizacion del sis-
tema educativo que lo hubiera hecho inaccesible a la mayoria
de los venezolanos. Pero con la llegada al poder de la Revolu-
cién Bolivariana en 1998, el gasto educativo salté de menos
del 3% del PIB al 5,4% en 2000y al 6,3% en 2008. Gracias a
la Misién Robinson, Venezuela alfabetiza 1.678.671 perso-
nas para 2009 para erradicar el analfabetismo. En 1990, s6lo
39,96% de los nifios asistian al preescolar; en 2008 concurre
mas del doble, el 84,8%. Para 1998-1999, sélo el 53,41% de
los nifios en edad escolar asistia a la educacion inicial publi-
ca; para 2008, lo hacen el 84.8% (...) En 1988 s6lo el 18% de
los jovenes estaban matriculados en el sistema educativo,
para 2008 es el 42,37%. En la tltima década el gobierno ha
creado 15 nuevas universidades; la matricula universitaria se
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duplicé de 894.418 educandos en 2000 a 2.109.331 en 20009.
En Venezuela estudian 9.329.703 personas: uno de cada tres
venezolanos en un pais de mas de 27 millones de habitantes.
La inmensa mayoria de los establecimientos en todos los ni-
veles son publicos y por tanto gratuitos; el acceso a la educa-
cion esta universalmente garantizado (Britto Garcia, 2012).

Conrespectoalaspoliticasvinculadasal libro, el Estado venezola
no también obtuvo resultados positivos paramostrar enladltimadécada
Seguin Britto Garcia (2012), lasinstituciones publicas de Venezuel aedi-
taron 38 titulos en 2000, mientras que para 2006 realizaron 1022, y en
2008 seimprimieron 829 titulos’. El autor destacaalin méslascifrasen
cuanto a ejemplares impresos, que pasaron de 65.800 volimenes en
2000 a 5.038.880 para el 2008.

El Estado venezolano parece realmente preocupado por acercar a
puebloalalectura. Ello seevidenciaen estascifrasde productividad edi-
torial masivay accesible, alo cual selesumaqueéd presidente de Vene-
zuela, Hugo Chévez, ha planteado en su programa de gobierno para el
periodo 2013-2019 incrementar la produccion y distribucién de bienes
culturalesend pais, atravésdelaproduccion de 15 millonesde gjempla
resdel sistemamasivo derevistas, arazon de2.500.000 por afio; ademés
del aumento del 200% en la produccion de libros. Al mismo tiempo, €l
primer mandatario se propone aumentar la infraestructura cultural dis-
ponible, conlaconstruccion de 336 salasdelibros-lectura, unapor muni-
cipio (Chévez Frias, 2012).

No obstante, coincidimos con el escritor argentino Ricardo Piglia
(2011: 15), cuando dice, sobreestapoliticadel libroimpul sadapor €l go-
bierno venezolano, que “no porque los libros estén baratos, la gente va a
leer”, insistiendo en que hace falta una politica mas compleja. “;Qué
guiere decir que la gente acceda alalectura? ¢Qué cosas hacemos para
hacer llegar la lectura?” (Piglia, 2011: 15) son cuestiones que el autor se
planteay que, anuestrojuicio, reflgjan cuél eslatareapendientedelapo-
liticavenezolanaentorno d libroy lalectura, cuyamaximaexpresion se

6 Segun datos del Cerlac, en Venezuela se produjeron en total 3.746 titulos en 2010.
Si cruzamos esta cifra con las que nos acerca Luis Britto Garcia, se evidencia una
amplia participacion del Estado en el espectro editorial.
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ponedemanifiestoenlaFILVEN, dondeel pueblo acude masivamentea
recibir e libro dedistribucion gratuita’ del afio, secongregan paraconse-
guir libros verdaderamente accesibles®; pero, a mismo tiempo, este es-
pacio no parece haber consolidado unatribunapermanente paragjercitar
lalecturay laescritura.

Parece necesariaunarevision deesaspoliticasparano perder e objeti-
vo primordial que eslapromocion delalecturay laescrituraen funcion del
pensamiento critico. Una preocupacion que compartimos con € socidlogo
chileno-colombiano, Darién Giraldo Hernandez, cuando afirma que “los
model 0s en que se fundan |as princi pal es estrategi as educativas en gran nl-
mero de paises de AméricaLatinaen laactualidad, se proponen desarrollar
la lecto-escritura hasta fases que en la practica no trascienden la estricta
comprension del texto informativo” (Giraldo Hernandez, 2009: 3).

A decir de Christhian Valles(2012) presidentadel Cenal, laFILVEN
rinde tributo a la “bibliodiversidad”, término que el editor francés Colleu
(2008: 30) define como “una nocion concreta que aplica el término de bio-
diversidad (diversidad delasespecies presentesen un medio determinado)
al libro (diversidad de los libros presentes en un contexto determinado).
Esto remite a la necesidad de diversidad de las producciones editoriales”.
Laafirmacion de Valles sitdia al Estado venezolano en una posicion con
respecto ala politicade libro: hay que diversificar la produccion.

En funcién de esa diversificacion ala que se refiere Valles (2012
3), el Estado venezolano hadesarrollado unapoliticaque, en su opinién,
ha convertido al sector publico en “el editor mas grande que tiene el
pais”. El sector privado se queja, pues las condiciones son mas favora-
bles al gobierno-editor, que tiene recursos parainvertir, ademas de una
politicade subsidio al libro que los hace mas accesibles a publico. En-
tonces, €l sector privado hatenido que entrar a participar en laFILVEN
bajo |as condiciones queimponelapoliticagubernamental, redisefiando
sus politicas editoriales para no quedarse fuera. Pero esta carrera por la
produccién de libros, insistimos, no garantiza que se esté leyendo.

7 El 18 % de la poblacién lectora de Venezuela ha recibido libros donados por el Es-
tado, segun cifras del CERLAC.

8 TantoenlaFILVEN, como en las 51 librerias creadas por el Estado venezolano, se
consiguen libros desde 1 Bolivar (aproximadamente 0,25 délares).
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Si bien no es criticable lapolitica editorial del gobierno venezola-
no, hace falta observar la necesidad de complementar esa politica con
programasigual mente eficaces parafomentar lalecturay laescritura; y,
si escierto que existe un Plan Nacional de Lectura, queincluye diversas
iniciativas, estasno han logrado lasintoniacon el volumen delibros que
se ha puesto a disposicion del pueblo venezolano.

“La FILVEN sigue creciendo, consolidandose como una feria a la
guevaelapenaasigtir, segin laperspectivadelos editores nacionalese
internacionales. Esunaferiaabiertadonde hay detodoy selerindetributo
a la bibliodiversidad”. En estas palabras de Valles (2012: 2), recogidas en
laentrevistaque analizamos, advertimos un énfasi sen lapreocupaci 6n por
e libro, desde laperspectivaeditorid, y no deloslectores. Al respecto, la
presidenta del Cenal aseguroé que “en esta feria se venden libros porque la
gente esta leyendo mas” (Valles, 2012: 2) y agregd que a su juicio el acer-
camiento a la lectura pasa por la necesidad de generar la capacidad de
compraparaadquirir loslibros. Con esta afirmacion se estariareduciendo
lalectura a un acto adquisitivo, como |o apunta Colleu (2008).

Otroindicio denuestraafirmacion, esquelaresponsabledel Cenal,
asegura que la feria “no se limita a la venta de libros, pues la demanda de
solicitudes para presentaciones de libros es cada vez mayor” (Valles,
2012; 2). Otravez el libro esel centro delaferia, y no suslectores. Aun-
gueesdereconocer quelaFILVEN contemplaunaprogramaciondefor-
macion. Segunlanotaincluidaen el corpus, en estaoctavaedicion, lafe-
riaorganizé talleresde narrativa, edicién literaria, cronicay apreciacion
cinematogréfica —que constituye también una actividad lectora—, ofre-
ciendo asi asusvisitantes un acercamiento alalecturay laescritura, no
solo desde la representacion de compra-venta de una obra.

Por otro lado, cuando Valles (2012: 2) reconoce que “en el mundo
entero lagente busca Monte Avila o Biblioteca Ayacucho®, pero esefe-
noémeno no lo hemos logrado con nuestro escritores”, confirma que la
politica editoria venezolana, incluidala FILVEN como espacio donde
ellase muestracadaafio, hacentrado susesfuerzosen el libro, y noenlos
escritoresy lectores. Aun cuando el Estudio del Comportamiento L ector

9 Monte Avila Editores Latinoamericana y Biblioteca Ayacucho son las editoriales
mas importantes de Venezuela. Ambas pertenecen al Estado.
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(Cenal, 2012) indicaqueel 82.5% delosvenezolanossedeclaralector de
algunapublicacién, y de este porcentgje e 50,20% afirmaleer libros, es
preocupante encontrar en estamismaencuestaque el 32.4% delasperso-
nas que leen, declararon no haber leido ningun libro en e dltimo afio; y
otro 20,4% de | os | ectores reconoce que solo leyd un libro en € mismo
periodo. Otro dato: solo el 20,4%, dice leer librosadiario, mientras que
el 62,4% leen todoslos dias €l periddico. De manera que ciertamentela
publicacién de muchos libros no garantiza su lectura.

En lafichacorrespondiente alaFILV EN que nos ofrece el Cerlac,
podemos leer que “esta feria tiene un marcado carécter social pues el
pueblo venezolano puede adquirir los titul os que desee a un bajo costo
con el fin de elevar los indices de lectura” (Uribe Schroeder, 2012: 152).
Desde el Estado, € libro esconsiderado unaherramientaparal aemanci-
pacion delos puebl os; existen politicasde producciény difusi én de auto-
resy autoras nacional es, como plataformapara promover lacreacion li-
terariapropiadel pais. Pero no basta sdlo con poner los libros en manos
del pueblo. Losprimeros pasosyasehan dado, conlaafabetizaciony las
ediciones masivas. Hace falta consolidar una estrategia que realmente
promueva lalectura en lamayor parte de la poblacion.

Laferiaprivada: un espacio para larentabilidad
economica

Paraacercarnos alasrepresentaciones que sobree libro, lalecturay
laescritura se generan en el marco de unaferia privada, andizaremos un
documento presentado ante la Unesco para judtificar la declaracion de
Buenos Airescomo capital mundial del libro 2011. Alli sehaceun recorri-
do histérico sobreel mundo del libro en Argentina, incluyendolaFeriadel
Libro de Buenos Airesy los organismos que hacen posible este evento.

El documento sefiadla que esta feriaes organizada por la Fundacion
El Libro, y sendo unadelasméasantiguasdelaregién, sehaconsolidado
como uno de los eventos culturales més importantes de América L atina
(Uribe Schroeder, 2012). En el texto que analizamos se ofrece unabreve
resefia sobre estaferia, la cual transcribimos a continuacion:

“La Feria Internacional del Libro de Buenos Aires se realiz6
por primera vez en 1975y se ha convertido en una importante
muestra de editoriales y autores, con mas de un millén de
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visitantes anuales y en la que los lectores pueden acercarse a
los mas variados temas del pensamiento de actualidad” (ne-
gritas de la autora) (Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
2011: 8)

Este fragmento no sélo nos dala posibilidad de conocer datos his-
téricos sobre estainiciativa, sino detectar en el discurso algunas cuestio-
nes. En primer lugar, no se dejalugar adudas de que laferia de Buenos
Aires constituye una estrategia de marketing, cuando sele considera, en
primera instancia, como “una muestra de editoriales y autores” hacia los
“mas de un millén de asistentes” que acuden a la cita; asistentes que para
acceder alaferiatendrén que haber abonado unaentradadeentre20y 26
pesos cadauno, lo cual setraduce en uningreso de a menos 20 millones
depesos solo por concepto deboleteriaparalaFundacion El Libro, orga:
nizacion que se autodenomina en el mismo documento como una “orga-
nizacion sin fines de lucro”.

Ademéasdelosingresos por concepto de boleteria, |a Fundacién El
Libro recibe unaimportante sumapor € alquiler delosstand disponibles
en 10s45.000 mt?; el aquiler de espacios/horapara presentacionesdeli-
bros, actividades culturales y formativas en | os salones dispuestos para
talesfines; asi comolosingresospor el pago dearancelespor partedelos
participantes de las diferentes actividades formativas que organiza la
fundacién dentro del cronogramaferial.

Por otro lado, el documento en cuestidn sefia a que la Fundacion El
Libro est4 integrada a su vez por la Sociedad Argentina de Escritores
(Sade), laCamaraArgentinade Libro (CAL), laCamaraArgentinade Pu-
blicaciones (CAP), €l Sector de Librosy Revistas dela Camara Espariola
de Comercio, la Federacién Argentina de la Industria Gréficay Afines
(Faiga), y laFederacion Argentinade Librerias, Papeleriasy Afines (Fal-
pa). Estas organizaciones, grosso modo, velan por beneficios gremiaes
paralosescritores, ademasde pujar por reivindicacionesjuridicas, arance-
larias, financierasy fiscalesenfuncion deoptimizar el negocio editorial.

Si estos son los actores que se preocupan por acercar aloslectores
“los més variados temas del pensamiento de la humanidad”, es una cues-
tibndignadeandisis, sobretodo, alaluz delo postulado por BarreraEn-
derle (2008), quien postulaquelasferiasdel libro han generado un des-
plazamiento de sentidos al interior delasrelacionesentrelosautores, las
editoriales, las obrasy los lectores. En ese sentido, € autor agrega que



Dayana Lopez Villalobos
124 Quorum Académico, Vol. 11, N° 1, enero-junio 2014, Pp. 112 - 134

“bajo la divisa de «mas titulos al alcance de todos», el marketing edito-
rial (con)funde autor con obra, y presentacion de libros con su reflexion
critica, y trueca el antiguo editor por el moderno agente-representante”
(Barrera Enderle, 2008: 40).

De alli que podamos inferir que “los méas variados temas del pensa-
miento de la humanidad” que desde la Feria Internacional del Libro de Bue-
nos Aires se ponen adisposicion deloslectores, serdn aquellosque generen
mayores dividendos alas corporaciones que promueven etainiciativa. Al
respecto, Barrera Enderle (2008: 40) plantea una preocupacion:

“El valor literario es inasible y no se puede capturar con un
cédigo de barras; pero no es el valor lo que esta en discusion
aqui, sino los efectos, tanto en autores como en lectores, de la
nueva dindmica editorial desarrollada por el auge actual de la
industria cultural”.

A estoesloqued escritor [lama «alfaguari zacion». Estapreocupa-
cion de BarreraEnderle podemos extrapolarlaalasferiasdel libro como
espacios culturales que, a nuestra consideracion, en América Latina se
encuentran en medio de una pugnaentrelo publicoy lo privado, en una
carrera por conquistar estos espacios, como vitrina mercantil, por un
lado, y de gestion cultural de los gobiernaos, por € otro. Asi como en €
caso venezolano €l Estado nacional esd que ostentalamayor incidencia
en el sector editorial del pais, en € caso argentino el mundo del libro se
encuentra dominado por intereses privados; en consecuencia, cada cual
gjerce sudominio sobreloscontenidosquecirculan enlasferiasdel libro
gue organizan.

Otro elemento que podemos sumar a este andlisis es que la ficha
técnicade la FIL-Buenos Aires contenida en el manual disefiado por €
Cerlac, apunta que los objetivos de esta feria son los siguientes:

“Exposicion y venta de libros. Promocion y difusion de la
oferta editorial argentinay de los paises participantes. Activi-
dades de negocios y networking para profesionales (tres
dias). Feria para el pablico en general (18 dias). Actividades
de formacion y capacitacion profesional para editores, libre-
ros, bibliotecarios, ilustradores, docentes, narradores. Cursos
y talleres sobre autores y temas para el pablico en general”
(Uribe Schroeder, 2012: 126)
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Notese cdmo estos objetivos refuerzan latesis seginlacual en una
feriaprivada, como lade Buenos Aires, priman los propdsitos mercanti-
les, en correlato con los intereses particulares de | os grupos editoriales
guelaorganizan. Esdecir, |os mayores esfuerzos se centran en optimizar
el negocio editorial, apostando por una rentabilidad econémica, a partir
delapromociény difusion desusproductos, laconcreci on de negociosy
la capacitacion de profesionales del sector.

Cuando revisamos | os propésitos que se plantearon antela Unesco
paradeclarar aBuenos Airescapital mundial del libroen 2011, encontra-
mos objetivos equivalentes. Como primer punto este documento (Go-
bierno de la Ciudad de Buenos Aires. (2011: 2). propone “fortalecer la
industriaeditoria y gréfica, asi como lasredesdeventay circulacion del
libro”. Y en segundo lugar aparece la lectura, cuando se plantea “soste-
ner laimportanciadelalecturacomo vinculo deintegracion social y cul-
tural”, tal como lo enuncian los postulados de la Unesco y del Cerlac. La
lectura aparece, como vemos, en segundo plano. El negocio editorial se
mantiene como prioridad. La escritura ni siquiera es considerada.

Para finalizar, es importante destacar las condiciones restrictivas
guesuponenlavisitaaunaferiadel LibrocomoladeBuenosAires. Ade-
méasdel acceso tarifado, como lo mencionamosantes, losresultadosdela
Encuesta a Librerias, realizada por e Ministerio de Hacienda del Go-
bierno dela Ciudad de Buenos Aires (2012), para€l cuarto trimestre de
2011 los libros en la ciudad capital costaban en promedio 58,5 $ por
gjemplar, quesetraducenen 11,8 USD (ddlaresamericanos). Enesesen-
tido, sediscriminé queloslibrosdeorigen nacional |legaron aun prome-
dio de 50,9%, y losinternacionales a unamedia de 74,4 $. Estos precios
hacen queel libro seacadavez mésinaccesible paraloslectoresargenti-
Nnos, que no cuentan con unapoliticacomo ladel Estado venezolano, que
puso a disposicion del pueblo una profusa oferta literaria desde 0,25
USD por gemplar.

A pesar de estas cifras, Argentina, con sus 41 millones de habitan-
tes, seerige como uno delos paises de América L atinadonde masselee.
Ostenta un promedio anual de4,6 librosleidos por habitantey 3,2 libros
comprados por cada ciudadano. Adicionalmente, el 75% delos hogares
argentinos cuentan con unabiblioteca constituida por a menos50 libros
(Cerlac-Unesco, 2012).
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Laferiaindependiente: un espacio paralarentabilidad
social

En esteapartado nos corresponderealizar un acercamiento aun ter-
cer grupo deferiascuyo criterio basico eslaindependenciaorganizativa,
respecto de entidades publicasy actores privadosvinculadosalallama-
daindustriacultural . Esde destacar que observamos en estas actividades
unacircul acién de material es producto delacreacion de gruposy perso-
nas que funcionan con ese mismo criterio deindependencia; ademas, en
unaferiadel libro independiente, no solo encontraremos la palabra he-
chaconcreciénenlibros, sino bajo otrosformatoscomolamusica, el tea
tro, & mural, laserigrafiay otras creaciones artesanal es utilitarias como
indumentaria, alimentos y encuadernaciones.

Pararedizar nuestro andlisis abordaremos dos experiencias, a partir
de algunos documentos generados desde estos espacios. En primer lugar
analizaremos el articulo “Feria del Libro Independiente”, firmado por Mar-
tin Floresy publicado € 03 de agosto de 2007 en € blog delaFLIA (Feria
dd Libro Independiente y Alternativa), que es una experiencia gestada en
BuenosAires, con multiplesréplicasdentroy fueradelaArgentina. Adicio-
nalmenterevisaremose Manifiesto Internacional del Primer Festival Popu-
lar del Libro (2007), fechado € 06 demayo de 2007 en Bogota, Colombia; a
estesumaremaose comunicado correspondientealasegundaedicion deeste
fedtival, celebrado durante agosto y septiembre de 20009.

En primera instancia, traeremos a cuento un planteo de Petrucci
(1997) quien afirmaque el cuadro delaproducciény delacirculacion de
librosen &l &mbito delaculturaescritaoccidental, parecedibujar un con-
tinente armoniosamente homogéneo, que estaria fundado sobre un ca-
nony unasreglas universalmente aceptadas; sin embargo, a decir de Pe-
trucci (1997: 530), esta aparente situacion se ve desmentida por “recu-
rrentes sintomas de desestabilizacion y por continuas alarmas de crisis
gue conciernen tanto a la editorial como a la lectura”.

Por otrolado, Petrucci (1997) afirmaque estos sintomasderechazo
al “canon” tradicional, han generado la aparicion de sectores del publico
cada vez mas conscientes, condicionados, no por el mercado, sino por
orientacionesideol 6gicas propias. Estos sectores delos que habl 6 €l pa-
ledgrafoitaliano afinesdelos 90, parecen versereflgadosenlosque hoy
toman iniciativas como la de organizar unaferiadel libro para difundir
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sus propios contenidos. Esto puede verse como un sintoma, no sélo de
rechazo al “canon”, sino también como un sintoma de rechazo al arte y a
la cultura como objeto negociable en determinado mercado.

Comenzando e andlisis de los textos, la primera observacién que
podemoshacer sobrelasdosexperienciasen estudio, escémolosorgani-
zadoresdel Festival Popular del Libro de Colombia, se plantean estajor-
nada como unaaternativafrente alaferiaoficial, cambiando incluso €l
nombre con el cual se designan. Es asi como deciden autodenominarse
“festival” y no “feria”, que como ya dijimos tiene una histdrica connota-
cion mercantil. “Festival”, en cambio, sugiere un evento festivo, y es de-
finido por el DRAE como “conjunto de representaciones dedicadas a un
artistaa un arte” (Real Academia Espafiola, 2011). Esto nos permite ob-
servar unaactitud claramente concordante con € cambio de paradigmas
gue se promueve desde estos espacios.

Por otro lado, ambas experiencias parten de unavision sobrelo ar-
tistico y cultural, donde estan involucradas las actividades de lecturay
escritura, y estavision eslagque motorizalavinculacién de diversos co-
lectivos en torno ala organizacion de una feria del libro como esta. En
ese sentido, podemos observar una primera coincidencia que tiene que
ver con lasconcepcionessobreel artey laculturaque se construyen des-
de estas ferias. Por un lado, Flores (2007) afirma que “el arte es débil
cuando solamente emerge como una manifestacion ladica o estética, o
como otro articulo de consumo orientado alas vulgares vidrieras de los
shoppings”. Esto se pensaba en Buenos Aires y al mismo tiempo en Bo-
gotd, dondelos organizadores del Primer Festival Popular del Libro, ex-
presaban o siguiente en un manifiesto:

“La cultura como derecho de los pueblos no debe estar some-
tida a un modelo econémico que convierta en mercancia los
procesos de creacion, las riquezas artisticas y culturales, los
conocimientos tradicionales; ni puede dejarse permear por
politicas multinacionales ni por practicas colonialistas que
van en detrimento de la diversidad cultural y que no permiten
el acceso, ni la difusion de manifestaciones artisticas produ-
cidas por grupos diferentes a la cultura homogeneizante, im-
perante o impuesta por aquellos que tienen el manejo de los
medios de produccién y de informacién” (Primer Festival
Popular del Libro de Colombia, 2007: 1).
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Enlosdocumentos seevidencia, ademas, unacoincidenciaconres-
pecto al planteo segun € cual laobray laculturason talesentanto funjan
como manifestaciones de la condicion humana, donde quien se expresa
enlaobraoen el libro, no esun autor, sino lasociedad significadaatra-
vésdd lengugje, por lo que laexpresion artistica se convierte en expre-
sion inapelable de la realidad. ¢ Qué tipo de arte —se pregunta Flores— es
aquel gue se desvincula de lastragediasy los suefios, las desventuras y
|as esperanzas de la gente de su tiempo?

Flores(2007), enel casodelaFLIA, sededicaenestearticuloahis-
toriar estaexperiencia, haciendo unrecorrido por e mundo literario des-
delaantigliedad, hastala Argentinacontemporaneay el surgimiento de
este movimiento latinoamericano que eshoy laFLIA. Dice € autor que
los artistas de las comunidadesindigenas americanasy delas sociedades
tribal es africanas reflejaban en sus obras las metaforas colectivas de su
pueblo, y se consideraban voceros de sus semejantes antelosdioseso la
naturaleza. “Esa es la funcion del creador”. El escritor agrega que “du-
rante los 60" y los 707, la poesia, el arte y la creacion en general (...) se
erigieron en herramientade pelea, deluchay resistenciaparalasgenera
ciones que buscaron construir una sociedad diferente” (Flores, 2007).

L os 80 estén descritos por Flores como un periodo donde surgié en
la Argentina la cultura “under”, un periodo que abrigaria la poesia derro-
tada en épocasanteriores. Y 10s90 el autor los caracterizacomo los afios
durante los cuales seimpusieron los escribas y fariseos.

“Las editoriales y compafiias discogréaficas se aduefiaron de
todo y centralizaron en una cumbre exitista a los artistas ele-
gidos. Las publicidades construyeron el altar de los triunfa-
dores, cuyos rostros invadieron el espacio publico en todo
tipo de formato, desde remeras hasta vasos, desde cartuche-
ras y posters hasta etiquetas de gaseosas y tapas de revistas
(...) Estas grandes compafiias de discos y libros trazaron una
imaginaria frontera entre lo que debia ser divulgado y lo que
no. Miles de talentosos creadores vieron truncada la posibili-
dad de difundir lo que hacian, y las grandes empresas, cega-
das por buscar éxitos masivos, se vieron esterilizadas por su
propio afan mercantilistay ya no fueron capaces de reconocer
nuevos artistas” (Flores, 2007).
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Flores (2007) es de laopinién que esta situacion, aunada al acceso
masivo alatecnologiainformatica, permitio que los creadores empeza-
ran adifundirse asi mismos de maneraindependiente y autogestionada;
luego de la coyuntura politicadel 2001 en Argentina, estas individuali-
dades se sumarian a experiencias colectivas, caldo de cultivo de donde
surge laFLIA, un proyecto donde €l libro se dedinda del celofén mer-
cantil y, dondeel autor, como también sefiadlael Manifiesto de Bogotadel
Primer Festival Popular del Libro (2007), essdlo un emisario desutiem-
poy de su espacio.

Notese como estos documentos reflejan poco o nada sobre el libro
como materia, en cambioloinvolucran como un acto creador que debees:
tar comprometido con € ser humano, no con un capital. En ese sentido, €
Manifiesto de Bogotadel Primer Festival Popular del Libro (2007: 2) ex-
presa: “Nosotros ofrecemos la poesia como forma de expresion del sentir
de nuestros pueblos, nuestras gentes, nuestra cultura y nuestro porvenir”.
Al mismo tiempo, este documento reivindicalanecesidad de construir un
pensamiento |atinoamericano através de lo estético, que nos hermane en
locultural y enlo artistico como un solo pueblo. Y enlaFLIA también ve-
mos este discurso en la préctica; si bien estainiciativa surgié en Buenos
Aires, sus precursores no se han negado ala posibilidad que se organicen
FLIASenotroslugaresdel paisy de AméricaL atina, o cual haconstruido
un espacio de encuentro que en cierto modo desdibuja las fronteras geo-
gréficas através de la creacion. En lamismatonica, rescatamos un frag-
mento del que hemos Ilamado Manifiesto de Bogota:

“Los paises de América latina cuentan con procesos cultura-
lesy artisticos que les han otorgado su fuerza historica. El res-
cate de laidentidad americanaatravés del arte y la cultura, re-
quiere de espacios donde los artistas, poetas, escritores, ges-
tores y demas protagonistas de los procesos culturales, com-
partan sus experiencias con el publico en general y principal-
mente con los sectores populares, abriendo un espacio en el
que el libro, la obra de arte, los medios de expresion, sean co-
nocidosy apropiados por sus verdaderos inspiradores y desti-
natarios: los pueblos, las comunidades, los estudiantes, los
maestros, el hombre comun, de la ciudad y del campo (Primer
Festival Popular del Libro de Colombia, 2007: 2).
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Esta constituye una visién total mente opuesta a la que se plantea
desdeunaFerialnternacional del Libro, comoladeBuenosAires, lacua
en su sextaedicion, realizada en 1980 enarbolo el lema: “Al encuentro de
dos mundos: La gesta espafiola en América”, en cuya justificacion se
puede leer el fragmento que sigue: “Los dos mundos buscandose para ser
uno, y laepopeyahaciéndol o cierto; lanave cruzando losmaresenlosal-
bores del siglo XV1y uniendo dos civilizaciones” (Fundacion el Libro,
2013). No hacefdtatraer acolacionlahistoricadiscusion sobres fueun
“encuentro” o una “invasion” lo que ocurrié en América con lairrupcién
del imperio espafiol, pero bajo estaperspectivadelacolonizaciénesim-
posibleapostar por laconstrucci 6n de un pensamiento | atinoamericano.

Desde iniciativas como €l festival colombiano-latinoamericano y
laFLIA, es que se pretenden desmoronar 1os discursos dominantes. La
FLIA con su premisade realizar cada edicion en un espacio tomado por
lacomunidad o en unafébricarecuperadapos sustrabajadores, paradar-
levisibilidad aestasluchas; y en el caso colombiano, € hecho de plan-
tear talleresde creacion literariay de comunicacién paraquelos pueblos
tengan las herramientas para narrar y escribir sus historias, como una
contribucion alareivindicacion de la memoria, derecho inalienable de
lasvictimasdelos crimenesde Estado (11 Festival Internaciona y Popu-
lar del Libro, 2009); esun acto que, cuando menos, ponealalecturay ala
escrituraa servicio de la humanidad, no en detrimento de dlla.

Estas experiencias, ademés, ponen e mismo énfasisen lalecturay en
laescritura, estalltima, ajuicio de Cardona (1995) y Petrucci (1997), goza
de menor atencion y reflgalas inequidades persistentes en una sociedad.

Por otro lado, podemos agregar que con experiencias como la de
Colombia, donde apartir delalecturade unarealidad, como el conflicto
armado en ese pais, se pretende construir un discurso desde sus propios
protagonistas. Esto se condice con lavision de Freire (2010: 81), quien,
como mencionamos antes, cree que “la lectura del universo debe prece-
der semprealalecturadelapalabray lalecturade éstasiempreimplica
la continuidad de la lectura de aquel”. Es en ese orden que creemos se
promocionalalecturay laescritura desde esta experiencia.

Parafinalizar cerraremoscon unas preguntas-reflexionesque plan-
teaMartin Flores (2007) alos empresariostelevisivosy las corporacio-
nes, en su articulo sobrelaFLIA: ¢Qué pasaquelagente sejuntasin us-



(Ferias o mercados? Representaciones sobre el libro, la lectura y la escritura
en el marco de las ferias del libro 131

tedes? ¢Qué pasa que lagente creaapesar suyo? ;Queé pasaque lagente
sevincula, seencuentra, sebuscamasalladelospalurdosreferentesque
ustedes promocionan? Paratranquilidad de muchos, estetrabajo eviden-
ciaque no solo en Buenos Aires pasan estas cosas. Pero debemosresca
tar el caracter sostenido que hatenidolaFLIA, sin que paraello hayate-
nido que ceder en lacondicion de independencia con respecto alas cor-
poracionesy las entidades publicas. Por su parte, es meritorio reconocer
el trabajo queimplicaorganizar un festival como el de Colombia, enlas
condiciones de represidn que atraviesa el pueblo colombiano, debido a
una politica de “seguridad” de Estado en constante violacion de los dere-
chos humanos.

Conclusiones

Partiendo del andlisisrealizado podemosinferir, en primerainstan-
cia, que s bien e CERLAC ha postulado |a necesidad de que lasferias
del libro deben fungir como espacios parala promocion de lalecturay
—en cierto modo- de la escritura, las ferias internacionales a las cuales
hace seguimiento estdn mucho mas lgjos de cumplir ese propésito, que
lasferiasdecarécter independiente, lascual es, apesar de ser organi zadas
desde laautogestion, y quiza por estarazdn, se preocupan por mantener
espacios parafomentar lareflexion y el trabajo creador.

En su “Manual para expositores y visitantes”, el Cerlac (2012)
plantea que, si bien los escritores son |as atracciones principal es de una
feriadel libro, no sedebetransformar alosautores en cel ebridades, pues
se corre el peligro de desestimar larelevanciadel contenido de la obra.
En ese sentido, vemos con preocupacion que —tanto desde las ferias pri-
vadas como desdelas publicassefomentalaproyeccion mediéticade au-
tores, por ejemplo, con acciones como declarar “escritor homenajeado”
deunaferiaadeterminado creador; acciOn que anuestrojuicio restaim-
portanciaaotroscreadoresy principa mentealoslectores, que deben ser
co— protagonistas de una actividad como esta.

Las cifras mostradas sobre |os habitos de lectura, en los paises
abordados, confirman nuestras observaciones respecto de la politica del
libro en Venezuel a, donde el mejoramiento delas condiciones de acceso
al libro no garantizan que seleamés, pues en Argentina, aunquelascon-
diciones son més restrictivas, |os habitos de lectura son mas altosen la
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poblacion, y esto, creemos, se encuentramasvinculado aun proceso his-
térico de formacion, que auna politica de produccion masivadetitul os,
dela cua no negamos que también debe exigtir.

Parailustrar otrade las conclusiones de este trabaj o, retomaremos
laspal abrasde ZuleicaRomay (2012: 8), presidentadel Instituto Cubano
del Libro, quien ha dicho que “en Cuba el libro nunca serd mercancia en
primer lugar, sino en ultimo”, frase que resume el lugar que no tiene el li-
bro en unaferiapublicacomo la cubana o lavenezolana, yaque en oca-
siondeellas se editan titulosde distribucion gratuita, y los preciosdelos
libros a comerciaizar son bastante accesibles alos lectoresy lectoras.

Finalmente, debemos advertir que hay un movimiento que emerge
fueradel burocratismoy el celofén mercantil, gestado apartir delacon-
juncion de voluntades que fluyen para darle a libro una vida literaria
maés digna, en un entorno de relaciones profundamente emancipadoras
del hombrey lamujer, quetransforman su realidad através de lapalabra
escrita, leida, pintada, recitada, cantada, manoseada de todas lasformas
posibles; espaciosdondeesel puebloel quedice, €l quecrea, el queselee
asi mismo, en total libertad e independencia, con la conscienciade que
no sepuede permitir que, entrelo privadoy lo pablico, € librofluyainer-
te, sabiéndoseimpunemente utilizado paragenerar nimeros estadisticos
y dividendos.
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Resumen

En estainvestigacion intentamos develar € carécter convencional, for-
mal einstrumentalista en los procesos para compartir conocimientosy
experiencias sobre la fotografia venezolana; su aiento escasamente
creativo; su pdido escudrifiamiento delacomplgidad delailusion. Es
tos rasgos mellan la educacién-accidn, es decir, laincorporacion delos
procesos educativos en proyectos de investigacion con sentido de per-
manencia; dargan la posibilidad de acercarse alas comunidadesy los
colectivos. Cuando se haproducido unarel acién con estos espacios hu-
manos ha sucedido como una especi e de espectéculo. Con todo, destar
camos posibilidades alternativas de blisqueda de una metodol ogia do-
cente en fotografia, que convierta la vivencia de compartir saberes en
esta especialidad, en unaopcion que hacer aportes al arraigo y perma
nencia de las dindmicas de viday existencia de la comunidad.
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Teaching Photography and Community
Power

Abstract

This research attempts to reveal/how the conventional, formal, e in-
strumental nature in the process of sharing knowledge and experi-
ences about Venezuelan photography; its barely creative breath; its
pale searching of the complexity of illusion. These features dent/re-
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duce teaching-action; that is, the incorporation of educationa pro-
cesses in research projects with a sense of permanence; they /ex-
tend/enlargethe possibility of drawing closeto community and collec-
tives. When arel ation has been produced with these human spaces, it
has happened as akind of spectacle. After al, alternative possibilities
arehighlighted in search of aphotography teaching methodol ogy, that
converts the experience of sharing knowledge in this speciality, into
an option that contributes to the establishment and permanence of the
dynamics of life and community existence.

Keywords: Community, photography, speaker, photographer.

Fotografiay poder comunitario

Caudal osos son los cursos de fotografiaen las universidades eins-
titutos de educacién superior en Venezuela. Las licenciaturas como Di-
sefio Gréfico, Publicidad, Arte y Comunicacion Socia son los diques
gue empozan estos caudal es. A ctua mente existen unas 16 universidades
donde se puede cursar Comunicacién Socia, entre ellasestan: Universi-
dad de los Andes (ULA), Universidad Central de Venezuela (UCV),
Universidad CatolicaAndrésBello (UCAB), Universidad Cecilio Acos-
ta(Unica) y laUniversidad del Zulia (LUZ).

Si precisamosa gunosrasgos de esta educaci on fotogréfica, tendria
mos gque esunapracticamasificada, 30 6 35 participantes por aula, cuando
en condiciones ideales, serian unos 12 6 14 cursantes por grupo. En esta
realidad solo es posible € despliegue de una dinamica que seiniciacon
una demostracion del docente (clase tedrica), asignacion de gercicios
précticos d estudiantey luego larespectiva evaluacion, es decir una edu-
cacion burocratizada, casi adistancia. Eslo quepermitelamasificacion.

En cuanto a los contenidos programaticos, puede sostenerse que
viagjan embarazados de un instrumentalismo racionalista, con pocaval o-
racion delaimagen como discurso conceptual, olvidando con frecuencia
gue “lo primero que hacemos al nacer es mirar al mundo nuevo que nos
corresponde asumir. Con seguridad es uno delos momentos masimpor-
tantes de nuestra existencia.Delacasi oscuridad afloramosa mundo de
lavisuaidad. Posteriormente en el proceso desocializacionfamiliar, nos
iniciamosen el lenguaje verba como instrumento fundamental para co-
municarnos. Laescuelay el maestro se encargan de moldear nuestrama-
neradevincularnosconlosdemés. Vendran etapas superiores de estudio
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y salvo que nos decidamos por el arte, lacomunicacion o algo parecido,
no habraun proceso sostenido paraensefiarnosaver, aunque nuestrarea-
lidad esta cargada de visualidad. Y la imagen es el tétem cotidiano”
(Vasguez, 1997: 110).

Al desvalorizar estaimpronta, poco se exploran las posibilidades
deliberacidn delasenergias creadoras eimaginativas del os estudiantes;
de rompimiento de los mecanismaos de coercién del inconsciente, que
asustan alaslibélulas alucinadas de la creaci on que pal pitan en todo ser
humano. “Certeza de lo antes dicho, lo darfa una revision del contenido
de los programas de estudio en las universidades nacionales, donde en-
contraremos aspectos como historia de la television o la fotografia
Como funciona la camara, como se hace un reportaje... pero lo esencial,
esdecir, dequémaneraacceder alo creativo paraimpulsar a estudiantea
realizar extraordinarios reportajes, 0 imagenes, no se contemplaria en
casi ninguin contenido programéti co. Cuando alguien hablade gercicios
paradesbloquear mentalmenteal individuo, de expresién corporal, cual-
quier otro parecido, o de que alguien estainvestigando sobre lacomuni-
cacién visua por este sendero, parodiando a Bruno Munari, muchos de
nuestros docentes se rien por debajo del bigotey pareciera que para eso
selodejan crecer, pero seguimossiendo instrumentalistas. I nteresaense-
fiar como funcionael medioy nolosmecanismosdetransmutacion deun
estudiante racionalista a un ser con una fuerza metaférica permanente”
(Vésquez, 1997: 112).

Algo parecido sucede en algunos centros de docencia fotografica
no universitaria. El proceso de intercambio de conocimientos en estos
centros educativos, se esforzaria por desentrafiar y conocer latecnolo-
gia, e conquéhacer el mensgje, sesupondriaqueel estudianteadquiriria
unas habilidades para narrar como consecuenciadel dominio del entra-
mado tecnoldgico. O exigtiria escasa preocupacion por estimular lana-
rratividad visua en € estudiante.Es e instrumento tecnolégico como
prétesisexternadel cuerpolo queestimulalablsgueda. El mundo senso-
rial, intimista, entendido como el pequefio relato del individuo, como su
autoafirmaci én en lacontextualidad correspondiente, no serialamotiva
cion fundamental en estos procesos para compartir conocimientos.

Y aun, si se asume que la fotografia es una posibilidad expresiva
como mediacion, laconcepcion sobre lafotografia que predominariaen
este aprendizaje, seria el fotografo/periodistalartistague existiria para
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narrar al mundo, paraaargar lamiradahaciafuera, parahacer lacronica
visual de como es el universo del otro donde no se habita. Lo sensacio-
nal, pues. Una mirada hacialos territorios impersonal es, muchas veces
habitado por o exdtico.

Estavision épicade lamiradafotogréficacomo algo privilegiado,
seriainherentealacondicion defotografo. Estariasobrentendidaen todo
aquel quetengaun dominio sobreel saber formal; en el caso del fotégra
fo,eslacapacidad de ver 1o que otros no pueden, desde lasabiduriay €l
control del instrumento con e que se produce el mensaje. El individuo
seria solamente una especie de intermediario, con rasgos de heroicidad
en la sociedad tecnol 6gica. Este abordaje seria cuestionado por estudio-
sosdelafotografia, queledan prioridad alas capacidadesimaginativasy
narrativas sobre los aspectos tecnoldgicos. “Un heroismo peculiar se
propagapor el mundo desdelainvenciéndelacdmara el heroismodela
vision. La fotografiainaugurd un nuevo modelo de actividad indepen-
diente, permitiendo acadacual desplegar unaciertasensibilidad tnicay
rapaz. Los fotografos emprendieron sus safaris culturales, sociales y
cientificos en busca de imagenes sorprendentes.

Apresariael mundo, sin reparar en la paciencianecesariay lasin-
comodidades, mediante esta modalidad de vision, activa, adquisitiva,
valorativa y gratuita... La apoteosis de la vida cotidiana, y el género de
belleza sol o revelada por lacdmara-un rincon delarealidad materiaque
€l ojono percibeen absoluto o normalmenteesincapaz deaislar; olavis-
tapanoramica, como desde un avion-, estos son | os principal es obj etivos
delacampafiadel fotégrafo. Por untiempo el primer plano parecio elmé-
todo visual mas original de la fotografia... EI momento oportuno llega
cuando se pueden ver | as cosas, especialmente lo que todo & mundo ha
visto, de un modo nuevo. Esta busqueda se transformo paralaimagina-
cién popular en lamarcaregistrada del fotdégrafo” (Sontag, 1996: 100).

Este cuestionamiento se extiende ala posibilidad de albergar, qui-
zés de forma involuntaria, una concepcion antidemocratica, vertical y
elitescade como narrar al otro, que no poseeria cualidades para hacerlo
desde suimaginario colectivo correspondiente si no asciendealo instru-
menti stacomo posibilidad. Eslaeducacion fotogréaficabajo los criterios
deloindividual, en unablsqueda constante delatrascendencia. Unaes-
peci ede apol ogiadelo tecnol 6gico por si mismo, parade estamaneraac-
ceder aun espacio publico quete celebre, que alabetu heroicidad visual;
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lo colectivo, lo comunitario, se desdibuja. Son loas de lamodernidad a
progreso como condicién de futuro.

Lamayoria de los estudiantes de fotografia en las universidades e
institutos universitarios, no estarian muy entusiasmados a aprender esta
disciplina, y menosainir masaladel conocimiento del equipo del apa-
rato, estaconductaes estimuladaen buenaproporcion por el docente. En
Ultimainstancia, interesa aprobar la citedray luego obtener lalicencia-
tura correspondiente, evidencia de esto, es que solamente una infima
porcién de egresados en periodismo audiovisual, se dedica profesional -
mente alafotografia. Posiblemente por eso, en los cursos de fotografia
gue asumo en laUniversidad del Zulia, hago participar alos estudiantes
en experiencias diversas, mas al& de lafotografia, desde leer a Haruki
Murakami, Paul Auster, oir las canciones de Joagquin Sabina o L os Peri-
cos, hasta invadir Las Pulgas, el gran mercado popular de Maracaibo
parafotografiar alagentey su universo cotidianoy pagarlesconlalectu-
ra de poemas de Victor ValeraMora o de Eugenio Montejo.

O con agun silabeo que suenaimpunemente en el corazon de una
clase de fotografia, amortajado por mi saliva sin advertencia minima:
“Anoche sofié con mi casa, con el verdadero hogar, ante cuya puerta
atrancada he pasado este Ultimo afio de orfandad. L as caras de misfoto-
grafiasde Vietnam vienen flotando haciami, salidas de susfondos mates
y borrosos. soldados sonrientes, prisionerosimpasibles (alos nifios los
evito). Con gestoseuféricosdeliberacion extiendolamano derecha. Mis
dedos expresivos, llenos de significado, Ilenos de amor, se cierran sobre
sus hombros estrechos, pero se cierran vacios, que eslo que suele pasar
cuando alguienintentaagarrar algo en ese espacio vacio del crdneo don-
de estéan los suefios” (Coetzee, 2009: 56). Ellos (los estudiantes), posi-
blemente arafiaran |a blsqueda a partir de esta extrafia vivencia con un
docentedefotografiaextraviado enlastrochasdelaliteratura. Puede que
sea asi. Puede.

Despuésdetodo, lafotografiaseraunritual deintercambio, deme-
diacion. De seducci dncuando no nos peguemos en lamaguinay suspro-
gramas. Cuando intentemos decodificar el oraculo de los encantamien-
tos visuales que habitan en los rincones del conocimiento de lo vivido.
Hacemos esto, alo mejor para ser menos instrumentalistas/ racionalis-
tas. Parano arar en el mar, pienso, unaqueotranoche, mirando losaguje-
rosvidriosos del cielo en laorilladel mar en lalslade Zapara.
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Justo es reconocer que en |os Ultimos tiempos, mas muchachos son
seducidospor lafotografiadesdel osespaciosuniversitarios, sobretodo en
las Escuelas de Disefio Grafico y de Arte, por |o menos en Maracaibo, han
reverberado como los verdiplurales de la selva, interesados en asumirse
como fotégrafos, como guardadores de imégenes en e ball de encanta
mientos, varios con propuestas estéticas interesantes. Cierto es que uno
que otro lunético, hace saltar en fragmentos la visién pragmaticadel do-
centey se desvive por disfrutar las distintas expresiones del arte, como te-
rritorio paracorretear en su empefio por asumirse como fotografo o perio-
dista. Revisad vasto universo de conocimientos en e mundo actua y de
unaforma bastante autodidacta, braceaen lailusion del escudrifiamiento,
con todo, esas experiencias no son muy abundantes.

Cuando suceden, uno lasatiza. Soplasilenciosamentelalumbre de
laluciérnagaalucinégena, delailusionvital que seguramenteanidaen el
espiritu de estos jovenes.Y desearia, fuese cierto aquello de que “nadie
Se sumerge en una aventura esperando resultados mediocres. La gente,
pese atener un chasco, nueve de cada diez veces, desea tener a menos
unaexperienciasuprema, aungue solo seaunavez. Y eso eslo que mue-
ve al mundo. Eso es el arte, supongo” (Murakami, 2003: 143). Aleluya.

Desde una escuela fotogr afica, sustalleres o viene
el circo

Lasescuelas defotografia, de artey lostalleres son otros espacios
de aprendizaje de lafotografia en Venezuela, entre estos, los talleres de
Raoberto Mata, La Organizacion Nelson Garrido,son centros docentes
privados; laescueladefotografiaJulio Vengoecheay e Centro Nacional
de la Fotografia, como instituciones publicas.

En algunos de estos centros de aprendizaje fotografico € régimen
curricular se asienta en talleres, unos béasicos, otros avanzados, que va-
rian de acuerdo con la propuesta de indagacién a desarrollar. Existe di-
versidad de docentes por laviadeinvitacion detalleristas acompartir €
proceso educativo; € trabajo decampo con los cursantes esaccionar per-
manente. Pareciera que estas experiencias liberales, algjadas de la for-
malidad académica clésica, posibilitan vivenciasy resultados més [adi-
cos, mas seductores. Pareciera entenderse que el individuo posee como
vitalidad esencia su autonomia, para encauzar sus miles de riachuelos
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creativosde manerazigzagueantey nolineal; queexisteunritmo en cada
universo personal, manifiesto en cada tiempo, segin las motivaciones
gue buscan expresarse.

Otros centros asumen sistemas académicos similares a existente
en e mundo universitario: pensas estructurados, personal docente per-
manente, escasos o inexistentes tall eristas invitados como parte del cu-
rricul o, catedras muy de sal 6n en horarios convencional es. Estosrasgos,
seguramente mellan las posibilidades de crecimiento cualitativo y de ex-
ploracion de experiencias hovedosas; de encantamientos.

Desde estasinstituciones, mayormente desdelas publicas, se desa
rrollan de cuando en cuando talleres para las comunidades populares.
Casi siempre se abordan metodologias similares: |os docentes o estu-
diantes avanzados van ala comunidad, imparten talleres de fotografia,
durantedosotresdias. Delasimagenes producidas se hace unasel eccidn
gue se expone en lacomunidad o en €l mejor de los casos en galeriasy
centros convencional es de exhibicion. Se participa de laexposicion. Al
final lostalleristas se marchan. Al tiempo posiblemente setropiezan con
algun miembro de la comunidad donde desarroll6 € taller y se saludan
entusiastamente.

Con noblesintenciones, sin perversidad, no se pulsapor entretejer
un poder comunitario apoyandose enlo fotogréfico. Seapuestapor el es-
pectacul o. L ostalleresfotogréficos asumidos de estamanerason unaes-
pecie de circo andante en un pueblo. Seguramente una vez cada cuatro
anos se dgjaran ver los carromatos del circo, que establece su campa-
mento en el pueblo einiciael espectaculo, causaunagran algarabiapero
no aporta mucho en la organizacién del poder comunitario.Después de
tres dias se marchan y la comunidad |os despide con nostalgia. Segura-
mente esun rastro delos criterios antidemocraticosdeladifusion del co-
nocimiento, cuando selimitaalo demostrativo, sinrasgufiar |osespacios
paraque nazcan nuevosfotdgrafosenlacomunidad, donde compartimos
un tiempo que setorna efimero sino contribuye a su organi zacién como
colectivo.Posiblemente en estas experiencias, destague algun miembro
delacomunidad quese hacefotdgrafo. Y pudierasobresalir incluso en €l
ambito del mercado de la comunicacion, de lafotografia, solo que nace
con €l espiritu delo individual, y casi ineludiblemente con los criterios
del fotdgrafo delavision heroica que menciondbamos, lacomunidad no
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experimenta cambios acentuados en su existencia. Quedarian fragmen-
tos de unailusién que solamente al canzo retazos de tiempo.

Con estos rasgos, la docencia en fotografia seria centellazos de
unoseducadoresque cuentan sobre el universoy queledemuestranauna
comunidad posibilidades narrativas visuales, pero son eso Unicamente,
posibilidades que al no verse acompariadas por la accién continuada de
laorgani zacién social, boguea prontamente como unavivenciacompar-
tida, con unosviajantes que sabian croniquear, que sabian narrar. Y otros
gue se quedan en lacomunidad empapados de cotidianidad sin trastocar.
Quedan, seguramente, con lanostalgiaderepetir lavivenciacompartida
con unos narradores visuales que los expresaron, pero queno seatrevie-
ronaconvertir lanarrativa, desdelaimagen, en un potencia que pudiese
expandirse como algo permanentey colectivo. Esfactible apostar aque
no es suficiente & discurso formal de la estética, en este caso fotogréfi-
ca,debe entrel azarse con los convencimientos politicos de la organiza-
cién comunal.

Otros ambitos de aprendizaje. Otras voces fotogr aficas

Posiblemente el Movimiento de Fotégrafos Trabajadores de la
Alemaniade entre guerras, muy influidos por el Partido Comunistaae-
man, se anotariacomo un refusil delas primeras experiencias del narra-
dor quesenarra. Y quecomo parte desumilitanciapolitica, hacedelafo-
tografiaun corpusdiscursivo paracomunicar enlasendade consolidar la
organizacion popular. Desde una especie de autoaprendizaj e colectivo,
seabordaunamiradademocraticaal momento defotografiar suscolecti-
vos en plenos despliegue de praxis sociales.

En Latinoamérica, encontramosen losafios 20 (LIosa, 2005), entre
otrossimilares, losaportesde Martin Chambi a impulsar algo cercano a
lafotografiasocial con motivacionesindigenistas. Habria en este movi-
miento un espiritu de colectivismo y de intercambio de saberes cercano
al Movimiento de Fotografos Trabajadores Alemanes.

Por otra parte, una de las mayores experiencias de la denominada
fotografia social, posiblemente la congtituy6 la Farm Segurity Aminis-
tration, un colectivo de fotografos en plena depresion econdmica norte-
americanadelosafios 20, quefuellamado por € Estado, parareaizar un
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registro fotografico documental sobre |as condiciones de pobrezadelos
granjeros estadouni denses.

Entre estos fotdgrafos se anotaron Douglas Duncan, Dorothea Lan-
ge, Jack Delano y Rusell lee. Este registro fotogréfico serviria para desa
rrollar politicas sociaes para ese sector del pueblo estadounidense. Cien-
tosde milesdeimégenesfueron recogidasy procesadas. Un buen porcen-
tgje de éstasforman parte delas coleccionesdearte delos museos masin+
portantes en esta nacion. Un colectivo de fotégrafos contratado por € Es-
tado Norteamericano documentarian como apoyo alaelaboracion de pro-
gramas sociaes gubernamentaes. Es la visién heroica, que alin bgjo la
proteccion oficia de un gobierno, asume la narracion fotogréfica como
blsqueda de la justicia. Es € sujeto visualizador que en una especie de
anunciacién alarga su mirada de extranjero, para quizas candidamente
pretender contribuir con la absolucion de la pobreza como tragedia.

Robert Frank y Larry Clark, como individuaos, inauguran en los afios
50y 60, con LosAmericanosy Tulsa, respectivamente, laera del narrador
gue se narra intentando una especie de desdoblamiento en € otro (Robert
Frank), o perteneciendo alacomunidad que sefotografia(Larry Clark). En
su oportunidad, Susang Sontag sostendria, al compartir la obrafotogréfica
de Robert Frank plasmada en su ensayo fotogréfico Los Americanos, que
“los modernistas ambiciosos como Weston y Cartier-Bresson, que entien-
den lafotografiacomo una manera genuinamente nueva de ver(precisa, in-
teligente, hasta cientifica), han sido desafiados por fotografos de unagene
racion pogterior, como Robert Frank, que quieren unacamarano penetrante
sino democrética” (Sontag, 1996: 109).

Raobert Frank, y posteriormente Larry Clarke, iniciarian los tiem-
posdd narrador que se narra, esacaracteristicaqueimpregnarael nuevo
documentalismo, andando yalos afios 80; es el motivo recurrente delas
imégenes, fijas o en movimiento. En primer lugar, la autorreferencia
como inevitable, como personaje descol ocado entre dos mundos, cuan-
do se ubicaes contemporaneo aun movimiento, o formaparte de un gru-
po -su familia, sus amigos, su barrio- y de un tipo de discurso amoroso
gue nos conduce hacia otro género, con un corte de mangasdistinto, ala
Shopie CalledeNo sex last nigth o alaNanGoldin de Baladasobre lade-
pendenciasexual .Esun documentalismo fotogréfico que supone unami-
rada célida que intenta representar:“un fragil compromiso entre la leal-
tad alo que se supone deben ser |as respuestas ingtintivas y espontaneas
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del medio y laasuncién de la propia individualidad...Un barrio, un gru-
po étnico, unasubcultura, eran vistos desde adentro, por alguien que en
muchos casos se consideraba miembro de la comunidad. El resultado
serd que cada vez més o subjetivo prevalecia sobre 1o documental, o
abstracto sobre lo descriptivo” (Fontcuberta, 1997: 98/99).La camara
como el siempre mentado cuaderno de anotaciones sobre la propia
vida.Como un deseo por recordarnos que larealidad es un efecto del es-
piritu'y que & espiritu es un efecto del tiempo (Fontcuberta, 1997).

En Venezuel a, seguramente, Carlos Germén Rojas, enladécadade
los afios 80, desplegd una experiencia similar o cercanaalavivida por
Larry Clarck. Nacidy habitabaenlaCeibita, un barrio del oeste caraque-
fio; se habiaformado como fotégrafo, einicié unaindagacion fotogréfi-
caensubarrio. Retratd susmoradores, sutranscurrir diario, susritualesy
celebraciones. El resultado fue un ensayo fotografico con unagran fuer-
zaexpresiva. En esasimagenes, estaba enjaulado el espiritu del fotdgra-
fo, porque empozaba €l amadel barrio y Carlos German eraintegrante
deesacomunidad. Afiosdespués, Rojas se habiaal ejado de estacomuni-
dad, habitaba otros espacios, intent6 fotografiar nuevamente LaCeibita,
peronolologré. Eraun extranjero. Veniacomo quien quierenarrar laco-
munidad. Lo autobiogréfico desde la fotografia ya no tenia asiento. El
fotografo habitabaotros silbos de viento. Presumimos que esta pudo ha-
ber sido laexplicacion detal imposibilidad de rearmar un nuevo ensayo
fotografico, sobre estacomunidad caraquefia. Esto asumido en términos
clésicos de acercamiento al otro, es decir, desde lallamada observacion
participante que nos sugiere el método etnografico, pero no esunaexpli-
cacion definitiva, reiteramos es solamente unaposibilidad. Con todo, no
han existido muchas experiencias similares en nuestro pais.

Otraindagacién fotografica parecida en nuestro pais, fue la abor-
dada por el fotdgrafo Esso Alvares, quien realiza el ensayo “Loschamos
del 23", a inicios de 2000. Fue un intento que, sin embargo, contiene el
halito del habitante que regresd asu barrio, pero queyano esintegrante;
gueviene anarrar alos otros, aintentar solaparse paravestirsedelavi-
sion heroica.

El colectivo de produccion audiovisual Enjambre de Maracaibo ha
rasgufiado algunas experiencias con las comunidades indigenas zulia-
nas, con talleresy realizacién de documental es en video, pero alin no se
convierte en unaexperienciacomunitariaauténoma, que muevalaorga
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nizacion social de losindigenas. Terminaen espectéculo, apesar de las
|oabl es intenciones de sus promotores.

Ancla 2 es otro movimiento en Mérida, que impulsalainvestiga-
cién en lascomunidades, apartir de experienciasvisualesenvideoy fo-
tografia, pero, aln con las mejores intenciones, mantiene los rasgos de
espectacul o de paso que anotabamos anteriormente. No se consolidala
autonarracion de las comunidades en o visual. No se estimulaalos co-
lectivos para que expresen sus resuellos cotidianos, como algo que ten-
dré continuidad, unavez que se produzcaladespedidadel circo. No son
experienciasde largo aliento en un solo lugar, sino lasumatoriade frag-
mentos vivenciales que se reiteran como tic-tas en distintos espacios.

Si buscamos vivencias que se acerquen a la autorreferencia foto-
gréfica, en otro cauce a lo descrito anteriormente, posiblemente lo en-
contraremos en unamuy trascendente en Per(. Enladécadadelos 70, se
inicia el proyecto de los Talleres de Fotografia Socia (Tafos), que esti-
mulan y contribuyen en la organizacion de las comunidades populares
urbanas, gruposindigenas y organizaciones sindicales de mineros, para
gue sean cronistas visual es desde la fotografia, para autonarrarse desde
suimaginario comunitario. El narrador que senarra, pero ademasselegi-
timacomo col ectivo desde su auto organi zaci 0n societariacol ectiva, en-
tusiasmados por lafotografiacomo nexo vinculante, como expresion vi-
sual mésalladelo estético; navegando en un caucepolitico colectivo, sin
borronear laindividualidad.

En 1986, el fotografo ThomasMiller y ladisefiadoraHelgaM Uller
Herbon realizan en Ocongate (Cusco) e primer taller fotografico con
campesinos delazona (Llosa, 2005). Existiaun gran ascenso delos mo-
vimientos sociales, influidos por el socialismo y el indigenismo. Estos
talleres se hicieron en un contexto de demandas de los campesinos por
poseer imégenes de las comunidades y sus précticas sociales.Seredizd
como parte de un trabajo en comuni cacién que respondiaaunademanda
deloscampesinos por tener imagenes de suscomunidades, susorganiza-
ciones y su vida. No fue una experiencia completamente planificada,
pero tampoco fue unainiciativa dispersa.

En esetiempo, d fotdgrafo Thomas Miiller trabajaba con un pro-
yecto de comunicacion en la zona de Ocongate que segun él nos dice, “se
realizabano solamenteatravésdelasimagenesqueell osproducian, sino
tambi én de las que producen tradicionalmente através detejidos, narra-
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ciones, bailes, canciones... al final todo es con base en iméagenes.” (Llo-
sa, 2005: 3.).Unavision de compl gidad asumidadesde un espiritu nove-
dosoy creativo. Desde laconviccidn enlaaccion colectiva, donded in-
dividuo, no se desdibuja.

Eran los dias del gobierno de Alberto Fujimori y la guerrilla de
Sendero Luminoso, su contrincante, en € fragor de laluchapor el poder
politico. En medio de este contexto de enfrentamiento politico cléasico,
Helgay Thomas apostarian por una novedosa manera de participar con
las comunidades, en el encuentro con sus aspiraciones: laestructuracion
de un poderoso movimiento social con amarresen lafotografia. Seense-
faba esta manerade comunicar, pero se alargaba su propdsito hasta con-
vertirse en organizacion colectivadeluchay trabgjo. Seentretejiasimul-
taneamente una red de participacion popular.

Luego sehizo € taller de Agustino, con organizaciones populares ur-
banas.““La experiencia de estos talleres permitié comprobar el gran poder de
ladenuncia de las fotografias, expuestas en periddicos murdes de locaes
comunaes, y a mismo tiempo suimpacto en laformacidn de opinidn, una
vez publicadas en espacios mayores. Fue sobre la base de estos dos grupos
iniciales que sehizo un primer proyecto de comunicacion con fotografiaso-
cid, enée cud d geeranlostalleres, como unimpulsoalacomunicacion de
base. En 1990 seformé lainstitucion Tafos, con un equipo especiaizado en
fotografia, comunicacion y difusion social, que multiplicaria los talleres,
hariaposible unaimportante relacin entre dlos,potenciarialas acciones de
comunicacion dentro y fuera de ellos” (Llosa, 2005: 5). Se realizarian 29 ta-
Ileres con 250 miembros, de diversas organizaciones populares, que produ-
jeron arededor de 150.000 fotografias, utilizadas en multiplicidad de for-
mas a nivel naciona einternaciona. Ahora forman parte de un gigantesco
archivo visua en laUniversidad de San Marcos, en Perd. Pueden ser con-
sultadosy usadas sinfinesdelucro. A estas vivencias se anotaron 50 profe-
siondesvoluntarios, que fungian desde distintos ambitos del conocimiento
como facilitadores.

Los criterios y la metodol ogia desarrollada por Tafos se distancia
de otras andanzas anteriores, donde se fotografiaba ala comunidad, in-
cluso de aguellas donde el fotografo era un integrante de los colectivos
retratados. No es Thomas, ni HelgaMiiller, ni € resto delosfacilitadores
guienes narran la vida de estas organizaciones populares. No. La pro-
mueven, ayudan a organizarlay a promover |os resultados que denun-
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cian laviolencia contra esas comunidades o asientan lamemoria de sus
laborescreadoras. El paternalismo anduvo de capaarrugada. El especta
culo no vio luces.

El colectivo de los Tafos, abordaba a una comunidad con solidez
politicay organizativa. Solicitaban alascomunidadesqueeligieranalas
personas que participarian en €l aprendizaje como fotdgraf os popul ares.
Selesfacilitabaacadauno de los seleccionados unacamara. Con el sis-
temaautomético, se les pedia que fotografiaran unatematica convenida
como trabgjo agropecuario, actividad minera, contaminacion, pesca,
ventaambulantey comercio, laviolenciagercidapor el Estado peruano
o por los grupos guerrilleros, entre otras. Después continuaba el inter-
cambio de saberes formalesy conceptuales, con el materia fotografico
logrado por los participantes. Esdecir, un proceso inverso alo academi-
cista o institucional, donde los condicionantes formales, estéticos por
mencionar uno, no mellarialainiciativaprimariade sus pareceresenlos
participantes. Un proceso que propone inquietudes, pero no demarcaca-
minos. Permite e acceso alatecnologia, desdelas cAmaras entregadasa
|os parti cipantes, pero no condiciona esquemas paralanarracion visual.
Revitalizalaautonomiadel individuo, como relator de susvivenciassin
mayores condicionantes.

Lamayoriadelos participantes en lostalleres se convertian en fo-
tégrafos de la comunidad, con e convencimiento de ser emisarios y
miembros, simultdneamente de un colectivo y sus aspiraciones; seriaun
individuo con unas convicciones politicas asentadas en el espiritu comu-
nitario y ademas, con unaformacion en un aspecto de la comunicacion.
“La seguridad como fotdgrafos no les venia fundamentalmente por lo
simpledel uso delascémaras, sino por su reconocimiento como fotogra-
fos de un colectivo, reconocimiento basado en haber sido elegidos den-
tro delaorganizacién por suscuaidadesdeliderazgo enlacomunidady,
posteriormente, por losrapidos resultados mostradosatravésdelasima
genes. Mediantefotografias, en unacomunidad se constataban dafios del
ganado de algun vecino, o laviolencia politicatraducida en destruccion
en unamina, se denunciaba un accidente en & socavéon. En un comedor
se demostraba la preparacion y distribucion de alimentos, un sindicato
conocialafuerzade movilizacion del sindicato de otro lugar, losuniver-
sitarios denunciaban |as mal as condiciones delos | ocal es en donde estu-
diaban o el dominio que gjercia Sendero Luminoso, un minero migrante
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mostraba a sus compafieros la forma de vida en su comunidad de origen”
(Llosa, 2005: 2). Todo lo atinente a su vida.

El intercambio de saberes entre Tafos y las comunidades no tenia
nada de espectéculo. La colaboracion en la organizacion, realizacion, di-
fusiony acompafiamiento permanentedelostalleristas, eraunamilitancia
socid. Un despliegue creativo de participacidn e intercambio entre todas
lascomunidadesinvolucradasy conlaotragente, no vinculadadeotraslo-
calidades, y de otros paises. Lo que entusiasmabano eralareaizacion del
taller, sino & reforzamiento de unas convicciones col ectivas, apoyandose
en lafotografia compartida, como manera de participacion comunitaria.
“Asi la foto, empieza a convertirse en version, en representacion/interpre-
taciéndelorea y seveasi mismaampliando el campo delaexpresividad
atravésdelaconciencia, delaconnotacion. Locaizamos ahoralanocion
de autoriacomo derecho dd fotdgrafo, aconsiderarse parte delo fotogra
fiado y de decidir los modos posibles de organizar lasimagenes, de cons-
truir el discurso comunicativo” (Ledo Andion, 1998: 43).

Pero no eslaautoria que intenta salvarse de laborrosidad promis-
cuadelavisualidad massmediatica. Esunaautoriapolitica, organizativa
y discursiva porque después de todo, “en contradiccion con los mecanis-
mos de control y de asimilacion del elemento foto, por parte delas orga-
nizacionesinformativas quellegan aconvertirlaeninsignificante, selle-
gardamaterializar un debate nuevo sobre el papel, sobrelaresponsabili-
dad del autor, no solo en d momento de decidir gué mensajestomar, sino
en el proceso general de producciény de edicion delasimégenesy en €
control del mensajequeesafin decuentasel momento del relato. Ladis-
continuidad entre ambas instancias, la toma de imagenes y la decision
sobreel mensgjefinal, nosconduciriaadiferentesprécticas, conosinlos
medios de comunicacion” (Ledo Andién, 1998: 144.). Una de estas, asu-
mida desde los Tafos, es autorreferenciarse fotograficamente, saberse
narrador visual desusvidas. Y en esanarracion, navegatodo un col ecti-
vo de donde se es miembro.

La experiencia de Tafos se prolongé hasta fina es de la década de
1990. A lo largo de mas 0 menos 14 afios sus facilitadores, con Thomas
Miller y HelgaMUller como pioneros, acompariarony contribuyeron al
reverdecimiento de estas vivencias en cada una de las comunidades. Se
estableci 6 unagran coordinacién que permitiael intercambio entre éstas
y €l pais. Todo un movimiento politico, antropol 6gicoy social queviga
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ba en €l tren de lafotografia. Unos encantadores de imagenes compro-
metidos con un imaginario colectivo, convencidos de sus cualidades
como lideres comunitarios, como narradores que se harran, como diri-
gentes sociales que desoyen los daridos de las promesas de futuro y
grandes relatos de lamodernidad y autonarran sus pasiones, sus luchas,
susdesesperanzas. Asumieron que no dependerian del fotografo delavi-
sion heroica para que los narre, que pueden autorreferenciarse como
fragmento de un proceso de crecimiento social e imaginativo.

Referencias bibliogr aficas

Coetzee, John Maxwell (2009). Tierra de Ponientes, Barcelona, Espafia, Edi-
torial Mondadori

Fontcuberta, Joan (1997). El beso de Judas, fotografia y verdad, Barcelona,
Espafia, Editorial Gustavo Gilli.

Ledo, Andién Margarita (1998).Documentalismo Fotografico, Barcelona, Es-
pafia, EditorialCétedra, Signo e imagen.

Llosa, Eleana (2005) Talleres de Fotografia Social, Tafos. Una experiencia de
comunicacion popular, disponible en: www.ibcperu.org/doc/isis5393pdf
(Consulta: 2014, enero 20)

Llosa, Eleana (1995). Una camara desde otro punto de vista. Caracas, Venezuela:
Revista Extra- Cadmaran® 4. Consejo Nacional de la Cultura (CONAC).

Murakami, Haruki (2003).Al Sur de la frontera, al Oeste del Sol, Barcelona,
Espafia, Tusquets editores.

Sontag, Susan(1996).Sobre la fotografia, Barcelona, Espafia, Editorial Edhasa.

Vasquez, Alejandro (2007). Anotaciones sobre el reportaje y el ensayo Foto-
gréafico. Maracaibo, Venezuela, Universidad del Zulia, Ediciones del
Vice Rectorado Académico.

Vasquez, Alejandro (1997). Seis fotografos, seis visiones. Maracaibo, Vene-
zuela, Ediciones Fondo Editorial Reflexiones de Media Tarde, Universi-
dad del Zulia, Facultad de Humanidades y Educacion. Escuela de Comu-
nicacion Saocial.






Resena 9

bibliogrdfica







QUORUM ACADEMICO )
Vol. 11, N° 1, enero-junio 2014, Pp. 155 - 158
Universidad del Zulia - ISSN 1690-7582 jo—

s i
A . e . . Eomjiﬁ:r?:(im:;:ﬁu
Area d_e Comunicacion Comunitaria Construyendo
(compiladores) (2009). comunidades...
. . Reflexiones actuales sobre
Construyendo comunidades. Reflexiones Saneanics i

actuales sobre comunicacién comunitaria.
La Crujia Ediciones, Buenos Aires,
Argentina

Para pensar la comunicacién en € uni- L
verso académico y universitario, multiplicar
|os espacios comunitarios y sacar provecho de las experiencias, €l Area
de Comunicacién Comunitaria (ACC), del Centro de Produccionen Co-
municaciény Educacion, delaFacultad de Ciencias dela Educacion de
la Universidad Nacional de Entre Rios, Argentina, entrega el libro
“Construyendo comunidades. Reflexiones actuales sobre comunica-
cion comunitaria”, unarecopilacion de 16 textos, en laqueloslectores
encontrarén testimonios, conceptos y propuestas, Utiles y necesarias
para asomarse al mundo de la comunicacion comunitaria.

En los Ultimos afios, la comunicacion comunitaria, que construye
ciudadania participativa, haencontrado terreno fértil paramultiplicarse
en Latinoamérica, por elo, en este libro, comunicadores y educadores
debaten y reflexionan sobre | os procesos comunitarios de participacion,
ademés de analizar, con unamiradacritica, lalabor delos medios popu-
lares o comunitarios.

Como se sefidaen laintroduccién del libro, el dato real y efectivo
es que se hamultiplicado € interés por lacomunicacion comunitariaen
Argentinay en AméricaL atina. Se pudieraoptar por dar laespaldaaeste
fendmeno orestarleimportancia, pero también cabelaposibilidad quese
asume desde este aporte editorial, de seguir intentando construir espa-
cios parareflexionar, sobrelo que sucede en este campo delacomunica:
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cién, poniéndolo en didlogo con las teorias conocidas, para aentar la
produccién de nuevas propuestas.

El libro no los dice de manera clara y categorica: “Producir teoria
esun proceso socia y colectivo alimentado por laimaginacion, el pensa
miento, lare-flexion de todosy cada uno de quienes participamos de la
vidasocial, incluyendo especial mente a qui enes experimentan de mane-
ra précticalos fendmenos que nosotros observamos. Pero producir teo-
riano esunaactividad exclusivadel pensamiento, sino delaexperiencia
en un sentido amplio. Por eso es que consideramos que €l modo més pro-
ductivo deinscribirnosen eseproceso es, por unlado, siendo partedelas
practicas—practicando la comunicacion comunitaria—y, al mismo tiem-
po, reflexionando tedricamente —produciendo interpretaciones tedricas-
sobre ellas” (p. 10).

El andlisis comienza con los “puntos de fuerza” de lo que se esta
haciendo en materia de comunicacion comunitaria. Estos avances son
destacados por Maria Cristina Mata, en su articulo “Comunicacion co-
munitaria, en pos de la palabray la visibilidad social”. La autora haceun
registro de las transformaciones que experimentan un conjunto de defi-
niciones claves, para entender 1o que ocurre en la sociedad: ciudadania,
comunicacion, espacio social comunitario, medios masivos, medios co-
munitarios, didl ogo, participacion, comunidad, entreotros. Matainvitaa
escuchar 1o que denomina el murmullo social, que se expresa en una
enorme cantidad de organizaciones y movimientos sociaes que estén
pugnando por hacerse ver y escuchar. Consideraque € reto estaen con-
vertir ese murmullo en palabra. “Cuando hablamos de palabra, nos refe-
rimosaun acto deenunciacion claroy distinto, capaz de ser dichoy oido
publicamente”, explica (p. 22).

Mata discute sobre e concepto de ciudadaniay ponderalo anotado
por quienes argumentan que “la nocién de ciudadania empez6 a utilizarse
endistintosambitos, cuando yano conveniahablar delossectorespopula
res, del pueblo o delaclasetrabajadora. Me parecequeno estdmal interro-
garse sobre qué nombralanocidn de ciudadania actual mente, parano dar
lugar aambiguiedades. Para nosotros o que nombra estanocion, méasalla
desu dimensionjuridicainnegable, serelacionacon € derecho atener de-
rechos. Es decir, la nocién de ciudadania, ta como la vienen trabgjando
numerosos tedricos politicos, habla del reconocimiento de derechos pero
también de su efectivo ejercicio y de su ampliacion” (p. 31).
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El libro no se quedaen € repaso tedrico, sino que ademas incluye
relatos y experiencias practicas que valela penaleer. Laura Rozados en
“Comunicacion/ educacion: una mirada critica” cuenta vivencias del ta-
[ler de comunicacion escolar dictado en la ciudad de Parana

GabrielaBergomés relata experiencias en “Comunicacién/ educa-
cién, en el marco de laextension universitaria”, que permiten ver resulta-
dosdelaarticul acién de estas dos disciplinas, en comunidadesen lasque
se promueve el didogo cultural y la ejecucion de agendas propias.

El libro expone relatos de proyectos que haimpulsado e Areade
Comunicacion Comunitaria de la Universidad Nacional de Entre Rios,
en ciudadesargentinas, talescomo el taller parapromover nuevosmodos
decomunicacionenlacércel, la FM comunitaria “Dofia Munda”, los ta-
lleresde memoriabarria con abuelas; se muestran sus limitaciones, sus
beneficios paralaescenacomunitariay |os desafios paralos comunica-
dores, medios masivos y universidades.

Washington Uranga en su trabajo “La comunicacion comunitaria,
proceso cultural, social y politico” dice que es necesario reflexionar so-
bre unaconcepcion delacomunicacién que laentiendacomo proceso y
Nno meramente cComo aconteci miento.

Desde su perspectiva, S se asumelacomunicacion como un proce-
S0, setiene que recomponer el sentido narrativo delahistoriaatravésde
|os procesos comunicacionales. Explicaque € sistemade medios masi-
VOs se mueven en unalégica contraria, ya que adelantan una nocion de
comunicaciény de periodismo segln la cual “la historia no es mas que la
suma de pequefios hechos cotidianos o de grandes acontecimientos ex-
traordinarios sin articulacion alguna entre si” (p. 178). El comunicador
deja claro la comunicacién comunitaria es algo diferente, que invita a
vincular los hechos, a relacionarlos, para situarlos en un contexto. “El
proceso comunicacional no puede entenderse, entonces, como unasuma
de fotografias o una sucesién de cuadros; es un film, imagenes que van
entrelazando actores en medio de un escenario. Esta es la perspectiva
con la que miramos la vida cotidiana cuando trabajamos en comunica-
cién comunitaria. Esto es, a mismo tiempo, o que nos permite pensar la
comunicacién mucho mas alla de los medios” (p. 178).

Ademas de los autores citados, € libro redne trabajos de Jorge
Huergo, Juan Isella, Emanuel Aguirre, Julieta Aiassa, KarinaArach Mi-
nella, Trinidad Balbuena, PaulaBarios, MariaEmiliaCarrieres, Luciana
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Danielli, Pilar Espdsito, Patricia Fasano, Romina Krenz, Claudia M ed-
vescig, VeronicaMingarini, MarianelaMorzan, MaraMuscia, Lucrecia
Pérez Campos, Gretel Ramirez, Leandro Romero, Irene Roquel y Gretel
Schneider.

Finalmente, este libro “Construyendo comunidades” invita a re-
pensar |os supuestos tedricos establecidos en comunicacion y a pensar
en nuevos escenarios; explicaque apostar a didlogo, a derecho alaco-
municaciony alavalorizacién de laescuchay delaparticipacién, sony
seran tareas, no sol o delos medios comunitarios, sino también deinstitu-
ciones de formacién como la universidad, para que juntos podamos
construir espaciosde cultura, quefavorezcan laeducaciony laconviven-
ciaciudadana.

| sabel Andara
Universidad del Zulia
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Se prefiere la utilizacion de hasta tres niveles de titulacion en los trabajos.

Para las citas textuales y las parafraseadas que se incluyan en el texto, se
ajustaran a las siguientes normas: Para las citas textuales, apellido(s) autor-
fecha-pagina(s), por ejemplo: (Cortina, 1997:17). Sila referencia condensala
perspectiva del autor acerca del tema tratado, bastard indicar autor-fecha:
(Van Dijk, 1999). Los datos completos de las referencias deben aparecer en
estricto orden alfabético al final del articulo y deben regirse por las normas
minimas aceptadas para la publicacién de articulos cientificos. Ejemplos:
De un libro:

Dahl, Robert A. (1988). Un Prefacio a la Teoria Democratica, Caracas, Uni-
versidad Central de Venezuela, Ediciones de la Biblioteca.
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De capitulo de un libro:

De la Torre, Carlos (1998). “Populismo, Cultura Politica y Vida Cotidiana en
Ecuador”. En Felipe Burbano de Lara (Ed.), ElI Fantasma del Populismo,
(pp-131-148), Caracas, Nueva Sociedad.

De un articulo:

Gamus, Raquel (2000). Retos y Decepciones de la Democracia Venezolana y
su Expresion Continental, Cuadernos del CENDES, 45,97-123.

De periddico:

a) Zibechi, Ratl (2003, abril 10). Dominar el mundo para postergar la deca-
dencia, Question, 1, pp. 30-31.

b) “De la dictadura perfecta, s6lo quedan ruinas” (1997, julio 05). El Nacio-
nal. P. A/6

De fuente electronica:

a) Caballero, Manuel (s/f) Rémulo Betancourt y los partidos modernos, dis-
ponible  en: http://www.analitica.com/bitblioteca/mcaballero/betan-
court_y partidos.asp (Consulta: 2002, agosto 14)

b) Roberts, Kenneth M. (1995) Neoliberalism and the Transformation of Po-
pulism in Latin America: The Peruvian Case, World Politics, 48:1 pp. 82-127,
disponible en: http:/direct.press.jhu.edu/demo/world_politics/48.1ro-
berts.html (Consulta: 1998, septiembre 24)

c) Wallerstein, Immanuel (1995). La Reestructuracion Capitalista y el Siste-
ma Mundo, conferencia magistral en el XX Congreso de la Asociacion Lati-
noamericana de Sociologia, México, 2 al 6 de octubre de 1995, disponible
en http:/www.ucm.es/OTROS/isa/americ.htm (consulta: 2000, marzo 13)
d) Urbaneja, Diego Bautista (2000). Partidos Politicos en Diccionario Multi-
media de Historia de Venezuela, version disco compacto, Fundacién Polar,
Caracas.

Los articulos que no presenten los requisitos no seran aceptados.

9. ElComité Editorial, luego de verificar el cumplimiento de las normas, some-
te los trabajos a la evaluacion de tres arbitros, en forma an6nima. Los arbi-
tros nacionales e internacionales son especialistas o pares investigadores.
En caso de producirse observaciones se daran a conocer confidencialmente
a los autores, quienes realizaran las modificaciones pertinentes.

10. Qudrum Académico remitird al autor un ejemplar de la revista y separatas del
articulo publicado.

Las contribuciones, resefias de libros, canjes y suscripciones deben enviarse o
solicitarse al editor de Qudrum Académico a la siguiente direccién: Universidad del
Zulia, Edificio de postgrado de la Facultad de Humanidades y Educacién, primer
piso. Maracaibo, Venezuela. Apartado postal: 15084. Teléfono: 58-0261-4127927.
Correos electrénicos: quorum_academico@yahoo.com, ciciluz1@gmail.com
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1.

Works should be presented printed in MSWord format, Times New Roman
Font, 12 points, double spaced, with one identified original and three anon-
ymous copies, or sent via email. The work should be submitted with a
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