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Editorial

Las ciencias sociales comprenden una diversidad de temas profundosy complejosdein-
vestigacion, querequieren para su abordaje, indagacionesrigurosas que sustenten las explica-
cionestedricasy practicasdelarealidad en el campo social. En este sentido, la RCSconstituye
una ventana abierta parala divulgacién del quehacer académico regional, nacional einterna-
cional; contribuyendo significativamenteal fortalecimiento delalabor cientificauniversitaria.

Concientedetan|oablemisién, noshemosesmerado enmejorar lacalidad denuestrare-
vista, de manera de hacerle llegar a nuestros lectores una gran diversidad de temas actualesy
novedosos, que puedan ser discutidosy desarrollados por la sociedad del conocimiento en pro
del bienestar social. En este orden deideas, se presenta una serie de articul os particularmente
relacionados a |as areas de gerencia, marketing y sociologia.

En el area del marketing seincluyen trestitul os, primeramente, Hidalgo, Manssur, Ola-
varrietay Fariasabordan el tema delos determinantes de la compra de marcas privadas; para
ello examinan el comportamiento de una serie de variables psicograficas, concluyendo quela
conciencia por €l precio, el riesgo social percibido en las marcas privadasy la presion por el
tiempo son los elementos que mejor determinan la compra o no compra de marcas privadas.
Asimismo, Saavedra, Colmenaresy Pirela, proponen un estudio que permite correlacionar las
dimensiones de personalidad de marcay marca emocional en el ambito delas Cadenasde Far-
macias, al respecto, evidencian que no existe una claraasociacion entre ambos constructos. Fi-
nalmente, Andradey Morales, estudian la oferta de valor como estrategia de diferenciacion de
| os establ ecimientos franquiciados de comida rapida en el municipio Maracaibo.

Con respecto a trabajos desarrollados en area gerencial se exponen lossiguientes. Cer-
villa, presenta un andlisis de |as estrategias de asociatividad de un conjunto de empresas del
sector pléstico venezolano, sefialando | os beneficios que concede la participacion en redes em-
presariales eidentificando losretos parala consolidacion de éstas. Por otra parte, Hernandez,
propone un model o basado en las competencias esenciales para el éxito delasPYMESfamilia-
res. Deigual manera, Valecillosy Quintero, analizan los aportes del enfoque de las organiza-
cionesinteligentesen relacion al cambioy al manejo delasresistenciasinvolucradosen laim-
plementacion detécnicasdedireccion enlasPYMES. Valentey Soto, determinan lasmodalida-
desdetransferenciatecnol 6gi ca que efectlian | os entes de investigacion dela Facultad de Cien-
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ciasEconémicasy Socialesdela universidad del Zulia que serelacionan con el sector producti-
VO, asi como sus motivos y obstacul os.

En relacion a estudios de sociologia, Afiezy Yicon, realizan un anélisis comparativo del
grado de segregaci 6n socioeconémico de |os colombianos con respecto al contexto de pobreza
dentro del municipio Maracaibo. Del mismo modo, Moreno, muestra un ensayo critico sobrela
nocién de lazo social en la obra la condicion postmoderna de Jean-Frangois Lyotard.

Por Ultimo, otro de los topicos tratados en este nimero es el presentado por Montoya,
Cendrosy Govea, los cualesrealizan una reflexion sobre el naturalismo, en su acepcion tanto
cualitativa como cuantitativa, como via Gnica e infalible para abordar la porcion de la verdad
en la actividad investigativa.

Jenny Romero
Coordinadora del Comité Editorial RCS
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