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Resumen

El estudio presenta una reflexion acerca de la situacion existente en México con relacion a la practica de
leer y consumir productos editoriales. Se estudia la preferencia que tienen las personas hacia las revistas, el dia-
rioy el libro. Desde ahi se teje la relacion establecida entre consumo y lectura; para con ello entender la situacion
actual del consumo editorial en la ZMG. En el presente trabajo el tipo de investigacion fue descriptiva, con dise-
lo de campo, no experimental, para lo cual se elabord y aplico un instrumento de recoleccion de datos sobre ha-
bito, consumo y conocimiento editorial en la (ZMG), a una muestra donde intervinieron 491 personas. Los re-
sultados indicaron que el habito de la lectura no es muy predominante frente a otras actividades de ocio. En
cuanto a la preferencia del producto editorial se demostro que las revistas y periddicos son mas favorecidas en su
consumo por los lectores, que el libro, y que el precio de éste si es un factor determinante en su adquisicion. Se
concluye que en cuanto al conocimiento de empresa editorial, se derivaron resultados muy negativos, ya que és-
tas no son muy recordadas por los entrevistados.
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Abstract

This paper presents a reflection on the current Mexican situation regarding the practice of reading and
consuming published products. It examines the preferences people have toward magazines, newspapers and
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books. From this, it establishes the relationship between consumption and reading in order to understand the
present situation of publishing consumption in the Metropolitan Zone of Guadalajara. In this paper, descriptive

research with a non-experimental, field design was developed; an instrument was designed to collect informa-
tion about consumer habits and publishing knowledge in the MZG and administered to a sample of 491 people.

Results indicated that reading is not very predominant compared to other leisure activities. In terms of prefer-
ence for the published project, it was discovered that people from the MZG prefer to read magazines and news-

papers instead of books, and that the price of the latter is a determining factor in their acquisition. Regarding
names of publishers, very negative results were derived, since publishing companies are not remembered by

those interviewed.

Key words: Publishing industry, reading, consumption, reading habit, books.

Introduccion

No podemos decir que en nuestro pais
exista la practica de leer, mucho menos el ha-
bito de la lectura (1); hay quienes saben leer y
escribir pero ni siquiera hojean un libro. Mé-
xico cuenta con mas de 100 millones de habi-
tantes y alrededor de mil 800 librerias (2). Al
menos 18 millones de personas son lectores
potenciales, pero el resto de la poblacion no
lee, no compra libros, no asiste con frecuencia
a una biblioteca, son ciudadanos indiferentes
a la literatura de calidad, un mexicano que se
inclina por la revista del momento, la del es-
candalo, la de chisme, o lanovela policiaca, la
vaquera, la pasional, literatura barata y popu-
lar que vende y divierte.

La delimitacién del sector editorial su-
pone un punto de partida necesario para poder
abordar en profundidad el estudio del consu-
mo de productos editoriales en nuestra socie-
dad. Con tal proposito consideramos obligado
analizar y describir brevemente la estructura
del mercado actual existente de la Industria
Editorial en nuestro pais.

En los afios recientes la industria edito-
rial mexicana se ha visto afectada por una sa-
turacion de productos editoriales en el merca-
do, que asuvezha condicionado el crecimien-
to de las editoriales. La industria del sector
editorial -que involucra produccion de papel,
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talleres de impresion y encuadernacion, edito-
res, distribuidores y librerias- se ha deteriora-
do sensiblemente en la ultima década en la
venta de libros y por el cierre de librerias. Pero
no asi en la creciente produccion, edicion, y
venta de revistas y periddicos nacionales y ex-
tranjeros.

Las empresas editoriales lanzan al mer-
cado gran cantidad de productos editoriales
comerciales, lo vendible, Best Seller (3), los
lectores adquieren para leer lo que los editores
producen. La sociedad dirige su interés hacia
productos de mala calidad, como lo es el caso
de las revistas de espectaculos (4) —por ejem-
plo—, género de la industria editorial de entre-
tenimiento que mantiene en accion a la practi-
ca de la lectura masiva en México (5).

Ante tal panorama, el objetivo de este ar-
ticulo radica, principalmente, en conocer la si-
tuacion en la que se encuentra la practica del
consumo de la lectura en la ZMG, para poder
con ello, identificar qué tipo de producto son los
que mayormente prefieren y adquieren los lec-
tores, por el complicado mundo de la industria
editorial, mismos que al ser adquiridos, le dan
sentido al habito de lectura del sujeto. Es asi
como se examinan algunos de los problemas
centrales del quehacer cultural actual: la compra
de libros, revistas y periodicos y por consecuen-
te la lectura y sus efectos para formar ciudada-
nos con un pensamiento critico y reflexivo.



Revista de Ciencias Sociales, Vol. XV, No. 4, 2009

1. Estructura del mercado de la
industria editorial

La industria editorial en el sector del li-
bro enfrenta en la actualidad varios proble-
mas. La comercializacion del libro es muy
compleja. Desde el proceso creativo hasta la
venta al publico intervienen varios factores
que lo afectan: el elevado nimero de noveda-
des publicadas, el apoyo a los creadores, la
edicion universitaria, el precio de venta, la
baja cantidad de librerias y la desproporcion
entre los espacios de exhibicion y la produc-
cién editorial, el asunto del libro de texto (6),
las bibliotecas de aula, los programas de apo-
yo y promocion de lectura. En ese sentido, al
problema mas importante que se enfrenta la
industria editorial es, la falta de lectores. Se
estima que en México se leen 0.5 libros por
persona y afio, si no se tienen en cuenta los li-
bros de texto (Rodriguez, 2000). Esta falta de
lectores afecta al precio del producto ya que al
ser las tiradas de las editoriales mas pequeiias,
es mas costosa cada unidad producida (7).

El sector editorial privado mexicano ha
estado, en la tltima década, disminuyendo su
produccion y su presencia internacional (8).
Enun informe de la Camara Nacional de la In-
dustria Editorial Mexicana (CANIEM), reve-
la que en 2003 se produjeron 15 mil 233 titu-
los, mientras que en el 2000 fueron 16 mil 002
unidades. En cuanto a ejemplares, la produc-
cién mexicana del sector privado en 2003 fue
de 121 millones 91,504 unidades, entre edi-
ciones propias y coediciones, lo que fue un au-
mento de casi 1% frente a 2002, cuando suma-
ron 119 millones 886 mil 886 piezas. En este
marco, la desfavorable evolucién de la ventas
ha ocasionado que en la tltima década alrede-
dor de 40% de los establecimientos de libros
hayan cerrado, segin informes de la Asocia-
cién de Libreros Mexicanos, A.C. (ALMAC).

Por otro lado, con datos de la CANIEM
de 2004, en México existe una libreria por
cada 85 mil habitantes. Hay en el pais mil 452
puntos de venta de libros. Estos lugares de
venta segun la Asociacion de Libreros Mexi-
canos, A.C. (ALMAC), se clasifican de la si-
guiente manera: 606 son librerias y oficinas de
venta y distribucion de libros; de éstas, 65
cuentan con 406 sucursales en los estados; 36
son librerias universitarias; 135 son librerias y
expendios de las editoriales, y 269 son otros
puntos de venta (Tiendas departamentales y
centros comerciales).

El Centro Regional para el Fomento
del Libro en América Latina y el Caribe
(CERLELC) (2004), sefiala que estos puntos
de venta de libros estan ubicados principal-
mente en “centros y zonas residenciales urba-
nas”. Por otra parte establece que en México
no se han desarrollado las librerias especiali-
zadas con excepcion de las dedicadas a asun-
tos religiosos, esotéricos, juridicos, cientifi-
cos y médicos.

Con datos de la CANIEM, las ventas en
librerias representan 28% del total del merca-
do. Le siguen la venta de las distribuidoras
con 20.6% y las compras del gobierno princi-
palmente de libros de texto con 19.8%. E1 9%
del mercado del libro corresponde a exporta-
ciones. Finalmente, el mercado de libros esta-
blecidos legalmente se enfrenta al “submerca-
do”, la pirateria y el fotocopiado ilegal. Segun
en Centro Mexicano de Proteccion y Fomento
de los Derechos de Autor (CEMPRO), en Mé-
xico se piratean alrededor de 10 millones de li-
bros al afio.

Por otro lado, con un marco muy dife-
rente, esta el sector de la revistas, ya que éste
en los ultimos afios ha tenido un crecimiento
favorable. Con datos de la CANIEM, el volu-
men de produccion de revistas pasd de 449
millones en 2001 a 714 millones en 2006, es
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decir se increment6 59% en ese periodo. Las
revistas de interés general incrementaron su
tiraje en 79 millones de ejemplares, las revis-
tas femeninas en 71.7 millones y las revistas
para hombres en 57 millones. Sin embargo, en
términos relativos el mayor incremento se
produjo en las revistas juveniles (430%) e in-
fantiles (221%). La produccion de revistas por
habitante aumento6 10.2 % en promedio anual.
De 3.4 revistas por persona que se produjeron
en 1998, se pasod a 6.9 ejemplares en 2006, es
decir, mas que se duplico.

Siguiendo, con datos de la CANIEM, en
2004 habia en México 450 empresas privadas
dedicadas a la edicion de publicaciones perio-
dicas. Segun el rango del tiraje, el 74.3% de las
empresas se clasificaba como pequefia o micro.
En un rango medio se situaron el 12.9%; las de-
mas empresas se catalogaron como grandes (9)
y macro. Un porcentaje muy alto de empresas
(80.4%) se especializaban solo en la edicion de
revistas, mientras que un (19.6%) se orientaban
a la edicion de revistas o en combinacion con
otro tipo de publicaciones.

Segun el Instituto Nacional de Estadis-
tica Geografia e Informatica (INEGI), en
2001 la produccion de revistas fue de 137.4
millones de ejemplares; para 2006 el tiraje se
habia reducido a un poco mas de 76 millones.
La caida de la produccion se debid al menor ti-
raje de revistas de historietas, que paso de re-
presentar el 70.7% del total al 37.3%. En lo
concerniente a los diarios, en México suman
340 periodicos los registrados. Los rotativos
que tienen mayor posicionamiento y partici-
pacién en el mercado son porque se financian
a través de los ingresos percibidos por la pu-
blicidad, principalmente instituciones finan-
cieras y empresas trasnacionales, asi como
por la confianza y credibilidad que tienen los
lectores hacia su contenido editorial. El total
de la circulacién a nivel nacional, registrada
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por el Instituto Verificador de Medios A.C. y
por la agencia de publicidad (VYASA) (10),
es de 10°183.819 de periddicos diarios. La in-
formacion anteriormente expuesta revela una
preocupante tendencia a la comercializacion
de cierto tipo de publicaciones donde los li-
bros, como vehiculo de generacidon de conoci-
miento especializado y cultural, simplemente
no puede competir, y por lo tanto éste no con-
sigue llegar a manos de los lectores.

2. El caso del consumo editorial
en la zona metropolitana de
Guadalajara

Este documento presenta el resultado
del levantamiento de encuestas a personas
mayores de 16 aflos que habitan en la Zona
Metropolitana de Guadalajara (ZMG). El pro-
posito fue conocer la opinién que existe con
referencia al consumo de productos editoria-
les que hay en el mercado editorial. Particular-
mente se centra en identificar la percepcion y
limitaciones de las personas sobre el conoci-
miento, gusto y consumo de los productos edi-
toriales. Por otra parte, se identificaron las
tendencias mas importantes que se observan
en el mercado editorial.

En tal sentido la investigacion realiza-
da fue de caracter descriptivo con un diseflo
no experimental transversal. La poblacién ob-
jeto de estudio estuvo conformada por un total
de 491 personas mayores de 16 afios que resi-
den en la zona conurbana de Guadalajara.

Para la investigacion se utilizo la mo-
dalidad del cuestionario simple que consistid
en una técnica estructurada que contiene un
conjunto de reactivos y alternativas de res-
puestas; los cuales fueron respondidos de for-
ma directa por los encuestados. El instrumen-
to elaborado, constituido por once preguntas
cerradas y una abierta, se realiz6 en el mes de
septiembre de 2007. Se dividié en tres ejes:
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1) Las preguntas 1, 2, 3 y 11 sobre habito de
lectura; 2) De lapregunta4 ala6ydela8ala
10 sobre consumo de producto editorial, y
3) La pregunta 7y 12 referente al conocimien-
to editorial.

Los datos se registraron en primer lu-
gar bajo frecuencias absolutas, luego de con-
tadas las opciones seleccionadas por lo suje-
tos, a quienes se les aplico el instrumento que
contenia sus respuestas, se transformaron en
porcentajes de frecuencias relativas presenta-
dasatravés de Diagramas de Barras y tablas.

3. Analisis e interpretacion de los
resultados

A continuacion se presenta el analisis e
interpretacion de los resultados referidos a las
opiniones expresadas por la poblacion estu-
diada, considerando los datos obtenidos, los
objetivos planteados; secciones e indicadores.
En cuanto a los resultados obtenidos en el eje
sobre el habito de lectura se destaca que mas
del 50% de los encuestados atirmé leer mas de
una vez a la semana (el 55.8%). Estos son
quienes podrian denominarse como “lectores
frecuentes”. Por otra parte, existe un 22.8%

que podriamos llamar “lectores esporadicos”
ya que leen una vez a la semana. Del resto,
existe mas de 22% que se podria interpretarse
que no tiene el habito de leer, ya que leede 2 a
3 veces por mes 0 una sola vez al mes.

Del grupo de lectores frecuentes, apro-
ximadamente un 30% son mujeres, superando
a los hombres en un 4%. De igual forma la
franja de lectores esporadicos posee un resul-
tado similar al anterior, ya que un 14% de las
mujeres leen esporadicamente y solo un 8%
de hombres. Y por tltimo se observa una dife-
rencia también entre los no lectores, de igual
manera las mujeres sobresalen conun 10% so-
bre un 6.5% de los hombres.

En cuanto a la preferencia de leer frente
a otras actividades de entretenimiento, se ob-
tuvieron los siguientes resultados: el Grafi-
co 1 nos sefiala que el indicador que obtuvo el
mayor porcentaje fue la television ya que un
46% de los encuestados la prefiere. Le sigue el
indicador de leer ya que este obtuvo una pre-
ferencia de un 19% de los entrevistados. Lla-
ma mucho la atencién que solo un 1% prefiere
ir a la libreria, esto se puede interpretar que la
poblacion que prefiere leer no precisamente
opta por libros, sino otra clase de producto

Grifico 1
De las siguientes actividades cual realizas mas seguido en tu tiempo libre?

Navejar por Internet/ CHATEAR 4.88%
3.25%
9
Escuchar la Radio 07%
110.18%

Ir a conciertos

Visitar museos, exposiciones,
monumentos historicos

Leer

Ir a una libreria

Ir al Teatro

Ir al cine

ver television

u Hombres
O Mujeres

0% 5% 10%

15% 20% 25% 30%

Fuente: Aguilar-Cruz (2007, con base en la encuesta realizada).
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editorial (revistas, periddicos). Por ultimo, el
mayor porcentaje de la poblacion prefiere otro
tipo de producto cultural al producto editorial.
Ver la television es lo que mas hacen las per-
sonas en su rato de ocio.

Las personas que leen con mayor fre-
cuencia y asisten a una libreria son las que tie-
nen entre 33 y 47 afios, asi como los que me-
nos leen son los que tienen mas de 63 afios.
Esto se puede interpretar que las personas ma-
yores de 47 y menores de 33 aflos prefieren
cualquier otra actividad en su tiempo libre que
leer (Tabla I). Es interesante ver la Tabla I, ya
que demuestra el tipo de producto cultural que
el publico demanda y prefiere consumirlo.
Mas de 220 personas prefieren ver television y
lo contraste solo 3 asisten al teatro. Pero tam-
bién hay que tomar en cuenta que existen fac-
tores como educacion, publicidad, ambiente
social y en algunos casos el contenido y la ca-
lidad del producto cultural para que los posi-
bles publicos tomen su decision.

Sobre la asistencia a una libreria, el 43%
de los entrevistados acudi¢ a esta hace menos de
dos meses, el 27.3% acudié a una libreria de
hace dos meses a menos de un afio y el 29.7%
seflalo que acudi6 a una libreria hace mas de un

afio. Las mujeres (un 57.3%) asisten mas fre-
cuente a las librerias que los varones (42.7%)
siendo una diferencia de 14% mas, a favor de las
damas. Es importante sefialar que cuatro de cada
cien personas no acude a una libreria nunca.

En cuanto al género de lectura que pre-
fiere el publico, el resultado (Grafico 2) arrojo
lo siguiente: mas del 25% prefiere la lectura
profesional, le sigue el 23% en cuentos y re-
vistas de predileccion y un porcentaje de 16%
opta leer novela romantica, el resto 36% elige
leer libros de historia, de ficcion, policiaco, de
arte y teatro, comico y otros. Aqui podemos
observar como la mayoria de los lectores dedi-
can su tiempo de lectura a los libros profesio-
nales, cuentos y revistas, novelas romanticas
y libros de historia. También es importante se-
flalar como las mujeres prefieren leer mas
cuentos y revistas, y novelas en un gran por-
centaje, que los hombres.

En el eje sobre el consumo del producto
que se lee, la investigacion arrojo los siguien-
tes resultados. Con referencia a qué clase de
lectura ha comprado durante el tltimo mes,
mas de 32% de los entrevistados seflal6 que ha
comprado libro profesional, un 26% compro
en el ultimo mes periddico para leer, le siguen

Tabla I
Actividades que se realizan en el tiempo libre, por rango de edad

De 16 a 32 De 33 a47 De 48 a 62 De 63 en adelante
Ver Television 64 114 37 12
Ir al Cine 20 12 6 1
Ir al Teatro 1 0 1 1
Ir a una Libreria 0 5 0 0
Leer 18 53 15 3
Visitar Museos, Exposiciones 3 1 1
Ir a Conciertos 3 2 0 0
Escuchar la Radio 21 39 10 2
Navegar por Internet, Chatear 24 10 6 0
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Grafico 2
.Qué género de lectura prefiere usted?

16%

14.66%
13.44%

14.05%

14%H

12% H

10% HH
0% 8.75%
8.14%

8%

6.92%

6%

4%(H

2%

0%
Libros de
historia

Ciencia
ficcion

OMujeres ® Hombres

Fuente: Aguilar-Cruz (2007, con base en la encuesta realizada).

Cuentos y Profesionales

relatos

las revistas ya que un 13% adquirio estas en el
ultimo mes y el resto de los encuestados 28%
comprd cuentos, libros de ciencia ficcion, arte
y teatro, poesia y de superacion. Cabe resaltar,
como son, de preferencia los periddicos y las
revistas sobre los demas productos escritos.
Asi sobre estos géneros editoriales es de im-
portancia sefialar como los hombres prefieren
comprar periodicos y no revistas, y al contra-
rio de estos, las mujeres prefieren las revistas
y no el periddico.

En cuanto a qué género de lectura se
compra mas seguido, el Grafico 3 nos muestra
que el 31.5% de los entrevistados compra mas
seguido periddicos, los que adquieren libros
mas continuamente tan solo un 19.7% de los
encuestados, le siguen en menor porcentaje
los que compran revistas con un 15.8%, con
mucho menor porcentaje le siguen el género
de romanticismo y/o poesia con un 7.1% y el
de los cuentos conun 5.2% de los consultados.
Es importante resaltar que las mujeres prefie-
ren las revistas y cuentos mas que los hom-
bres, asi como también éstos prefieren com-
prar mas periddico que ellas. Con los resulta-
dos se puede interpretar que el publico prefie-

1.83% 1.83%

264% | |oao

1.83% 1.83%

Novela Cémica

romantica

Policiacas Atte y teatro

re comprar periddicos, revistas y cuentos, en
lugar de un libro profesional.

Con respecto a cual es la forma como
adquieren lo que leen, el 55.8% de los encues-
tados sefiald que lo que lee lo compra en una
libreria, le sigue el 25.6% quien expresd que
lo obtiene por medio de préstamo ya sea de
amigo(a) o familiar, un 6.1% comento6 que es a
través de regalo, con un 4% de los entrevista-
dos sefiala que los adquiere por préstamo de la
biblioteca de la escuela, con un porcentaje de
mas de 3% adquiere lo que lee por que lo foto-
copia o los baja de Internet, y tan solo un 2.8%
asiste a las bibliotecas publicas a que le pres-
ten lo que lee. Es importante sefialar que la ad-
quisicion de lo que leen los entrevistados se
refiere exclusivamente a los libros y no a otro
género de lectura. También es trascendental
marcar como ambos sexos por igual (mas de
3%) fotocopian o bajan de Internet lo que leen
actualmente.

Sobre si el factor precio es una condi-
cionante para adquirir un libro, el 66% mani-
festd que si, y solo el 34% sefialo que no es un
factor determinante el precio. Por lo que se
puede interpretar este resultado, que la mayo-
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Grafico 3
.Qué género de lectura compra usted mas seguido?

20%

17.71%

18%
16%

14%

13.84%

12%
10%

9.77% 997%

8.55%

8%
6% 5.29%

4%

2%
0%

Cuentos Romantica y/o  Profesionales Ciencias
Poesia Ficcion

Periédico Superacion Revistas Otros.
Personal

M Mujeres O Hombres

Fuente: Aguilar-Cruz (2007, con base en la encuesta realizada).

ria de las personas no compra un libro, por ¢l
precio que estos poseen.

En el caso de cuanto se estaria dispues-
to a gastar por la adquisicion de un libro, se
puede observar en la Tabla II que, el mayor
numero de personas encuestadas optd por el
rango de 100 a 200 pesos, independientemen-
te del tipo de lectura del libro (excepto el del
libro profesional donde mas de 60% estaria
dispuesto a gastar mas de 200 pesos). Le sigue
en preferencia el de 201 a 300 pesos, luego el
de 301 2400 pesos y con una distincion mini-
ma los interrogados eligieron el de 401 a 500
pesos que gastarian en la compra de un libro.
Cabe destacar que el indicador de libro acadé-
mico (profesional) es el que tiene un porcenta-
je mas equilibrado en todas sus secciones de
precio, en comparacion con los demas tipos de
lectura de los libros. Estos resultados revelan
que un alto porcentaje de los encuestados es-
tan dispuestos a pagar no mas de 200 pesos
por adquirir un libro.

Con respecto a la tabla anterior se po-
dria interpretar que el publico quiere comprar
libros, pero a bajo costo. Por tal motivo los re-
sultados arrojados demostraron que efectiva-
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mente el factor precio es una condicionante
para la adquisicion de un libro. De lo plantea-
do anteriormente se puede inferir que los lec-
tores no compran libros y prefieren adquirir-
los por otro medio.... o fotocopiarlos....
Sobre la pregunta que se efectud a los
encuestados de que, en un mes normal cuanto
dinero gastan en la compra de algin genero de
lectura, se puede observar en la Tabla III que,
lamayoria de las personas no gasta en adquirir
algun tipo de genero de lectura, solo los indi-
cadores de prensa y libros profesionales (aca-
démicos, técnicos y culturales) son excepcio-
nes en cuanto a la compra de estos, ya que en
estos indicadores la mayoria si gasta en un
mes mas de 30 pesos. Son muy interesantes
los resultados mostrados en esta tabla, ya que
nos revelan que en el indicador de la prensa
uno de cada tres personas esta dispuesta a gas-
tar en la compra de periddico. Por su parte el
indicador de las revistas deja ver que mas del
42% si gasta en la adquisicion de revistas, asi
también es importante lo que revela el indica-
dor en cuanto a libros académicos donde mas
del 47% gasta mas de 100 pesos al mes en ad-
quirir un libro. En tal sentido los resultados de
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Tabla 11
Cuanto estarias dispuesto a gastar por la adquisicion de un libro
Tipo $100 a 200 $201 a 300 $301 a 400 $401 a 500
Cuento 452 31 3 5
Romantica o poesia 365 99 22 5
Cultural 258 154 52 27
Académico (profesional) 172 130 100 89
Ciencia Ficcion 371 86 21 13
Superacion Personal 280 107 58 46
Técnico 254 120 62 55

Fuente: Aguilar-Cruz (2007, con base en la encuesta realizada).

Tabla III

En un mes normal cuanto dinero gastas en los rubros que se te especifican
Tipo $ 200 amas $100a200 $60 a30 Menos de $30 No gasto
Cuentos de relatos (lagrimas y risas,
memin pinguen, etc.) 11 23 21 51 385
Prensa (mural, piblico, financiero, etc.) 28 49 73 174 167
Revistas (TV Notas, TV y Noveles,
Vanidades, Cosmopolitan, etc.) 9 22 52 125 283
Libros académicos, técnicos
y culturales. 109 121 46 23 192
Novelas policiaca, terror, comica, etc. 14 42 26 38 371
Libro de Ciencia Ficcion (Harry Porter,
El sefior de los anillos, Narnia, etc.) 34 51 15 29 362

Fuente: Aguilar-Cruz (2007, con base en la encuesta realizada).

la Tabla IT y III denotan que el mayor porcen-
taje de los lectores el factor precio es determi-
nante en la adquisicion de un texto, revista o
periddico, resultados que deben ser observa-
dos muy de cerca a fin de que se tome en con-
sideracion por parte de todos los involucrados
en la industria editorial, como el precio, es de-
terminante en la compra del libro y esto reper-
cute en el habito de la lectura.

Finalmente se presentan los resultados
en cuanto a lo referente al conocimiento de
una organizacion editorial. Los cuales mues-
tran que el 28% de los encuestados recuerda a

ver visto publicidad sobre una empresa edito-
rial en la television, un 18% en algtn periddi-
co, solo un 12.5% por recomendacion o en la
escuela, un 7% en radio, un 6.5% en revistas y
tan solo un 3% en espectaculares. Es muy im-
portante sefialar que mas de un 11% no ha vis-
to, oido o leido publicidad sobre alguna em-
presa editorial. Estos resultados se podrian in-
terpretar que mas de 60% de los entrevistados
sabe sobre empresa editorial por los medios de
comunicacién social. Otro casi 40% por otro
medio que no sea el masivo o simplemente no
conoce nada sobre industria editorial.
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Tabla IV
Las 10 editoras mas conocidas por los encuestados, de acuerdo con la frecuencia
con que fueron mencionadas

Escala Editorial Frecuencia
1 Porrta 86
2 Trillas 54
3 Mc Graw Hill 41
4 Grijalbo 33
5 Santillana* 32
6 Diana 28
7 Gonvill 12
8 Larousse y Fondo de Cultura Econémica 8 c/u
9 Océano 6
10 Siglo XXI y Amate 5c/u
11 No contesto/No conoce 43

Fuente: Aguilar-Cruz (2007, con base en la encuesta realizada).
* Su oferta esté dirigida exclusivamente al mercado de la educacion preescolar, primaria, secundaria y bachillerato.

Referente a la cuestion de que, el en-
trevistado nombrara alguna casa editorial
que conociera o recordara. La Tabla IV nos
muestra que 86 consultados de los 491, indi-
caron con mas frecuencia a Editorial Porrua,
le siguen en menor mencion, editorial Trillas
con 54 sefialamientos, Mc Graw Hill con 41,
Grijalbo con 33, editorial Santillana con 32
menciones, Diana con 28, Gonvill (11) con
12, Larousse y Fondo de Cultura Econdémica
con 8 cada una, Océano con 6y con 5 sefiala-
mientos cada una Siglo XXI y Amate. Mu-
chas otras editoriales fueron mencionadas de
tres a una sola vez. Es muy importante sefia-
lar como mas del 35% de los encuestados
solo conoce o recuerda una casa editorial o
no conoce o recuerda ninguna empresa. Tam-
bién es de resaltar que a pesar de que se leen
y/o se compran mas libros profesionales o
académicos, no recuerden a editoriales como
Thomson y Pearson, ya que estos acaparan la
mayoria de los temas académicos a nivel uni-
versitario en todo el pais.

616

4. Conclusiones

En cuanto al habito de la lectura, los re-
sultados proporcionaron una informacion valio-
sa (para las autoridades educativas y las empre-
sas editoriales), en materia del habito de leer,
efectivamente, el publico si le gusta la lectura,
aunque no precisamente son libros los que con-
sume y prefieren los lectores, sino lo contrario,
literatura barata, como son muchas revistas y
cuentos (de espectaculos y de entretenimiento)
que se encuentran en el mercado. Lo que evi-
dencia que el mercado editorial enfrenta dos re-
tos fundamentales: desarrollar un mercado de
lectura, de manera sostenida, para lo que se re-
quiere el concurso de muchos agentes —gobier-
no, empresarios, sistema educativo, docentes,
bibliotecas, padres de familia, etc.— y desarrollar
una oferta adecuada para ese mercado. Este ulti-
mo tema toca a toda la cadena productiva del li-
bro. Una oferta adecuada implica contar con
empresarios avezados y con mayor interés al
riesgo, que le apuesten a la aventura de hacer
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leer a los mexicanos, con mas libros, de mejor
calidad y a precios competitivos.

En cuanto al consumo del producto
editorial, el resultado demuestra que uno de
los factores que mas intervienen en el consu-
mo de productos editoriales es el precio y que
este es un elemento fundamental para la acep-
tacion o no de la adquisicion de un libro de
buena calidad en su contexto. Por ello, es de
fundamental importancia, que las politicas
que se disefien a favor de la Industria Editorial
no se limiten a apoyar solamente la produc-
cidén, sino que, pongan especial énfasis en la
difusion y distribucion de los productos edito-
riales, ya que estas areas intervienen en el pre-
cio final del libro y por lo tanto en su consumo.
Sin embargo, un libro de educaciones diferen-
ciales con aplicaciones vectoriales, por mu-
cho que se promueva, no se va a vender mas
que aquellos que tengan interés especial en
esos temas matematicos.

Finalmente, en cuanto al conocimien-
to de la empresa editorial. Los resultados
obtenidos revelan que una gran mayoria de
los entrevistados no tiene conocimiento so-
bre alguna casa editorial. Se puede deducir
de los resultados, que los lectores al no leer
ciertamente libros, tienen desconocimiento
de las empresas editoras que operan en el
pais. Porlo cual se sugiere, que las empresas
editoras lleven a cabo buenas y nuevas es-
trategias de comercializacion. Es necesario
que los representantes de las casas editoria-
les y canales de la distribucion del libro ha-
gan sentir su peso dentro de la dindmica del
mercado editorial y busquen instrumentos
de politica econémica, de mercadeo y cultu-
ral que les permita tener una mayor presen-
cia en el lector mexicano.

Se concluye diciendo que todos tene-
mos que trabajar en dos planos, la entidad cul-

tural y la entidad comercial. Que todos los in-
volucrados en la promocion de la lectura, di-
sefien mecanismos adecuados mediante estra-
tegias metodologicas y técnicas pedagdgicas
donde se motiven a los ciudadanos a leer mas
y mejor, para contribuir a incrementar el habi-
to de la lectura de libros en nuestro pais.

Notas

1. Para constatar la falta de habito de lectura
de libros y el estado misero que presenta
esta practica, véase: Bartra, 1998; Cha-
vez,2002, Gonzalezy Chavez, 1996; Mu-
fioz, 1995; Ramirez, 2002; Zaid, 1996.

2. Segun datos de la Camara Nacional de la
Industria Editorial Mexicana (2006). Dis-
ponible en: www.caniem.com

3. Expresion inglesa (“mejor vendido™) con
la que en la década de los afios veinte de
este siglo comenz6 a denominarse al libro
que, en determinado periodo de tiempo,
habia conseguido una mayor venta y difu-
sion nacional o internacional. Los socio-
logos que investigan el hecho de la difu-
sion de la cultura destacan la complejidad
y relatividad de libro concreto. Puede ha-
ber razones lingiiisticas (una obra en in-
glés tiene mas difusion, por contar con un
mercado mas amplio de hablantes y cono-
cedores de ese idioma), econdmicas y cul-
turales: alto nivel de vida y alfabetizacion
del publico al que se dirige.

4. Sélo basta con observar que las cinco re-
vistas semanales con la mas alta circula-
cion son: Libro Semanal y Libro Vaquero
con 41.6 millones de ejemplares vendidos
por aflo, cada una, Libro Policiaco 28.6
millones, TV Y Novelas 28 millones y TV
Notas con 21.8 millones (Zacarias, 2002).

5. Véase, La Lectura Masiva en México:
Apuntes y Reflexiones sobre la Situacion
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que Presenta esta Practica Social, en: Es-
tudios sobre las Culturas Contempora-
neas, afio/vol. XI, nimero 021, Universi-
dad de Colima, México, junio, pp. 71-84.
Segun datos de la CANIEM, el Estado se
convierte en el principal competidor de los
editores mexicanos, al producir mas del
60% de produccion editorial mexicana.
La CANIEM informa que entre 1995 y
2006 el precio relativo de la clase libros y
similares se increment6é 3.9% por afio.
Las ediciones cientificas y libros y otras
ediciones especiales registraron el mayor
aumento de precios relativos (12.9%) en
ese periodo, seguidas por las ediciones
humanisticas (8.1%) y Técnicas (5%).
En nuestro pais, con datos de 1996 en L’
état du monde, se publicaron, 6 mil 183 li-
bros (titulos), mientras que en Espafia se
publicaron, el mismo aflo, 46 mil 330y en
Estados Unidos 68 mil 175 [...] En Méxi-
co los tirajes para una poblacion de 100
millones de habitantes son ridiculos, in-
cluso en los periddicos: los siete principa-
les diarios mexicanos editan la misma
cantidad de unidades que uno de los prin-
cipales de Argentina (con menos habitan-
tes que M¢xico), para no hablar de los
grandes diarios en Estados Unidos o en
los paises mas desarrollados de Europa
occidental [...] con datos de 1996y 1997
segun el pais, Canada publico un titulo de
libro por cada mil 532 habitantes, Estados
Unidos un titulo por cada 4 mil 19 habi-
tantes. México: un titulo por cada 15 mil
494 habitantes. Bélgica, Francia, Espafia,
Dinamarca, Suecia, Reino Unido, Japén
son paises con produccion de titulos de li-
bros superior a uno por mil 700 habitan-
tes. Se dird que estamos comparando a
México con paises desarrollados. Vea-
mos los siguientes datos: Costa Rica (uno
por 3 mil 714), Argentina (uno por 3 mil

667), Uruguay (uno por 3 mil 521), Chile
(uno por 6 mil), Nigeria (uno por 8 mil 98)
(Rodriguez, 2003:13).

9. Editorial Televisa es el grupo editorial en
espafiol mas grande a nivel mundial y li-
der en produccion, representacion y dis-
tribucion en Latinoamérica y en el merca-
do hispano de Estados Unidos. Con una
circulacion de mas de 140 millones de co-
pias en el afio 2000, Grupo Televisa pu-
blica mas de 40 titulos que se distribuyen
en 18 paises incluyendo a Meéxico.
http://www.esmas.com/editorial/televisa

10. Empresas que tienen por objetivo el pro-
mover el desarrollo de la actividad de la
comunicacion y auditar la circulacion de
medios en México.

11. Gonvill es percibida por los encuestados
como una empresa editorial, siendo esta
empresa exclusivamente libreria y pape-
leria.
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